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ــمق    :دمةــــ

، وهي موجهة مادة الاقتصاد الجزئي حول المبسطة من المحاضرات تضمن هذه المطبوعة مجموعةت     

 تجاریة وعلوم التسییر.  اقتصادیة، لیسانس علوم الأولى جذع مشتركلطلبة السنة 

، وتماشیاً مع المقرر الدراسي بمحتویات هذه المادة التي تدرس على مدار سداسیین متواصلینالإلمام  وبهدف

  :على النحو التالي وحداتتقسیم المطبوعة لمجموعة من الالوزاري والحجم الساعي المحدد، تم 

، حیث تم التعرف على للمشكلة الاقتصادیةلدراسة الإطار العام  وحدةال ههذ ت: خُصِصَ تمهیدیةال وحدةال

وأهم الطرق  الأسباب التي تقف وراء ظهورها، وعناصرها طبیعتها، وكذلك وكذا بهامختلف المفاهیم المرتبطة 

  .الكفیلة بمواجهتها

النظریات المفسرة ، حیث تم التعرف على مختلف تحلیل سلوك المستهلك وحدةال ههذ ت: تناولوحدة الأولىال

المستهلك وفق كما تطرقنا لتوازن ، لسلوك المستهلك على غرار نظریة المنفعة الحدیة ونظریة منحنیات السواء

  . إضافة إلى منحنیات الاستهلاك ومرونات الطلب، كل نظریة

حیث تناولنا في الشق الأول موضوع الإنتاج في المدیین ، الإنتاج والتكالیفإلى  هاتطرقنا فی :نیةالثا وحدةال

الشق الثاني  القصیر والطویل وتحدید الوضع التوازني بتعظیم الإنتاج، تدنیة التكالیف وتعظیم الأرباح، وفي

    .تناولنا تكالیف الإنتاج في المدیین القصیر والطویل وكذا تحقیق التوازن وفقا لمنحنیات التكالیف

وهي الوحدة الأخیرة، حیث تناولنا فیها توازن الأسواق بدءا بتوازن السوق وفقا لقوى العرض : ثالثةال وحدةال

سوق انطلاقا من سوق المنافسة التامة، المنافسة والطلب، ثم انتقلنا إلى تحدید التوازن وفق هیكل ال

  .الاحتكاریة، احتكار القلة وصولا إلى الاحتكار التام
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  :الاقتصادیةالمشكلة 

التي تهم كافة المجتمعات مهما كانت الأوضاع التي تواجهها  الاقتصادیةمن بین أهم المفاهیم      

، هذه الأخیرة تواجه الأفراد والعائلات كما تواجه المجتمعات الاقتصادیةوالظروف التي تعیشها نجد المشكلة 

التوازن بین الحاجات  اختلالنتیجة  الاقتصادیةوالدول، كما تواجه المنتج والمستهلك، وتنشأ المشكلة 

الإنسانیة الكثیرة والمتعددة، المستمرة والمتجددة في مقابل ندرة نسبیة للموارد المتاحة، ونظرا لسعي الإنسان 

إلى حیاة أفضل من خلال العمل على تلبیة مختلف حاجاته الیومیة، الحالیة والمستقبلیة، مستخدما بذلك كل 

تمكن الإنسان من تلبیة كل الإمكانیات المتاحة لدیه خاصة موارد الطبیعة، هذه الأخیرة تتسم بندرة نسبیة لا 

  حاجاته مما جعله یسعى لتلبیة حاجاته حسب الأولویات.

الجزئي یتم التحلیل من خلال نوعین من الأفراد، یتمثل الأول في المستهلك،  الاقتصادوعلى مستوى    

والثاني في المنتج، فبالنسبة للمستهلك لدیه مجموعة لا متناهیة من الحاجات والرغبات المتنوعة والمتجددة 

اق كامل دخله من أجل تلبیة أكبر وغیر المحدودة، في مقابل دخله المحدود، لذلك یسعى المستهلك إلى إنف

قدر ممكن من الحاجات الخاصة به، أما بالنسبة للمنتج فلدیه أیضا مجموعة من الحاجات والأهداف التي 

یسعى إلى تحقیقها، في مقابل میزانیة محدودة یقوم بإنفاقها واستغلالها في اقتناء مختلف عناصر الإنتاج التي 

  سعیا منه لتحقیق أهدافه المسطرة.یحتاجها في العملیة الإنتاجیة، 

 الاجتماعيالجزئي هو تحلیل سلوك المستهلك والمنتج داخل المحیط  الاقتصادونظرا لأن موضوع دراسة    

تمس الفرد سواء كان مستهلكا أو منتجا، كان لابد من  الاقتصادیة، ونظرا لأن المشكلة والاقتصادي

ل مفهومها، طبیعتها، وكذلك الأسباب التي تقف وراء من خلا الاقتصادیةحیثیات المشكلة استعراض 

  .، وعناصرهاظهورها

من خلال التقدیم السابق نجد هناك مستویین لتحدید مفهوم المشكلة  :الاقتصادیةمفهوم المشكلة  - 1

مستهلكا، والمستوى الثاني یتعلق  ، فالمستوى الأول یتعلق بالفرد بصفته منتجا أوالاقتصادیة

 یحتویه من منتجین ومستهلكین، وفیما یلي سوف نتناول كل مفهوم على حدى:بالمجتمع ككل بما 
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تالي هناك مستوى الفرد: تعني محدودیة الدخل وكثرة الحاجات، وبال ىقتصادیة عللاالمشكلة ا - 

ختیار ووضع الأولویات، والتضحیة ببدیل آخر عندما یختار أحد لاأمام المستهلك عملیة ا

  1.ري عندما یختار إشباع حاجة معینةأو حاجات أخ البدائل، أي التضحیة بحاجة

كثیرة الحاجات، علي مستوى المجتمع : فهي تعني أیضا محدودیة الموارد و  قتصادیةالاالمشكلة  - 

ختیار ووضع الأولویات، ومن ثم التضحیة، فالموارد محدودة في المجتمع في لاومن ثم لابد من ا

ر الزمن، أفراد المجتمع المتعددة و المتنوعة و المتجددة عبوقت معین بالمقارنة بحاجات ورغبات 

قتصاد القومي أن یختار ویضع الأولویات، ویضحي بأشیاء مقابل لاولذلك علي المجتمع أو ا

المختلفة  ااستخداماتهإشباع حاجات معینة من خلال توجیه أو تخصیص الموارد المتاحة علي 

موارد عاطلة، ومن ثم توزیع السلع و الخدمات المنتجة  هذه الموارد كاملة أي استخدامبحیث یتم 

 2.طریقة التي تحقق أقصى إشباع ممكنبأفضل طریقة ممكنة علي أفراد المجتمع أي بال

قتصادیة لا تختلف من الجوهر علي مستوى الفرد أو علي مستوى  لاوهكذا یلاحظ أن المشكلة ا

         .الشكل،  ومن حیث طریقة المعالجة المجتمع وإن كانت تختلف من حیث

یتمیز الإنسان عن باقي الكائنات الحیة بتنوع رغباته وأهوائه المختلفة قتصادیة: طبیعة المشكلة الا - 2

والمتباینة والمستمرة عبر الزمن، وهو یسعى دائما إلى تحقیق هذه الرغبات وإشباعها، ونظرا 

ر الوقت، إضافة لكونها متداخلة مع بعضها البعض، على هذه الرغبات وتجددها مع مرو  لاستمراریة

یقتضي تلبیة حاجات أخرى مرتبطة بها أو تكملها، كما أن تطور اعتبار أن تلبیة حاجة معینة 

المجتمعات الإنسانیة ینتج عنه ظهور حاجات جدیدة یسعى الأنسان إلى تلبیتها، ولا تتوقف هذه 

 الحاجات والرغبات إلا بوفاة الإنسان.

إن هذه الحاجات والرغبات سالفة الذكر تتطلب مجموعة من الموارد أو الإمكانیات أو الثروات من   

أجل تلبیتها، وما یمیز هذه الموارد في غالب الأحیان هو الندرة، والتي تعني عدم كفایة هذه الموارد 

  لتلبیة مختلف الحاجات المتعددة والمستمرة والمتجددة عبر الزمن.

                                                             
1
  .24، ص 2005، دار الصفاء للنشر والتوزیع، الاردن، 1عبد الرحیم حسن، مباديء الاقتصاد الجزئي، ط توفبق  

  .55، ص 2008، دیوان المطبوعات الجامعیة، الجزائر، 6بن الدیب، نادیة شطاب عباس، اقتصاد جزئي، ط رشید  2
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توازن بین الموارد المتاحة للإنسان والحاجات الخاصة به یجعله أمام مشكلة كیفیة تحقیق إن عدم ال  

ما تیسر له من موارد، ونظرا لأن الموارد تتناقص عبر  باستخدامأقصى قدر ممكن من الحاجات 

الزمن في مقابل تزاید الحاجات یصبح من الصعب تحقیق قدر كبیر من الحاجات الإنسانیة، وهو ما 

  العقلاني للموارد المتاحة. الاستخداملب یتط

هناك العدید من الأسباب التي تقف وراء وجود  :الاقتصادیةالأسباب التي تقف وراء المشكلة  - 3

 1ویمكن حصرها في ثلاثة عناصر أساسیة: الاقتصادیةالمشكلة 

حیث أن الخصائص التي تتمیز بها الحاجات الإنسانیة كفیلة بأن  طبیعة الحاجات الإنسانیة: - 

تجعل منها أمر واقع ومحتوم یواجه كل المجتمعات الإنسانیة وفي جمیع الأزمنة، ومن بین 

 خصائص الحاجات نذكر:

  الحاجات الإنسانیة متعددة: معنى أنها متعددة هو أنها كثیرة بشكل یجعلها صعبة التحقیق

 المتاحة في المجتمع. الاقتصادیة إلى ندرة الموارد دااستناوالإشباع 

  لما كالحاجات الإنسانیة متداخلة: أي أن الحاجة الأولى تستدعى الشعور بحاجة أخرى، بمعنى

ثارت في نفسه حاجة أخرى، هذا الوضع یلعب دور أساسي في  أشبع الإنسان حاجة معینة

 .الاقتصادیةاستمراریة المشكلة 

 یة متجددة: أي أنها متغیرة بتغیر الظروف والزمان، ویلعب تطور المجتمعات الحاجات الإنسان

وظهور منتجات وخدمات جدیدة دورا كبیرا في توجه الفرد نحو هذه المنتجات والخدمات مما 

 یساهم في ظهور حاجات جدیدة.

بالنسبة هناك مجموعة من الحاجات لا تشكل صعوبة في تلبیتها : الاقتصادیةندرة الموارد  - 

، كما للإنسان نظرا لتوفر الموارد التي تحققها، هذا النوع من الموارد یعتبر موارد غیر اقتصادیة

أنها في كثیر من الأحیان لا تحتاج إلى وسائل مادیة للحصول علیها، كما لا توجد عوائق في 

نهار ...الخ، والتي تملكها ومن أمثلة هذه الموارد نجد الهواء، أشعة الشمس، المیاه الجاریة في الأ

 یكون الحصول علیها بدون مقابل.

                                                             
  .43، ص 2006، دار مجدلاوي للنشر والتوزیع، عمان، 1الوضعي، ط الاقتصادرضا صاحب أبوحمد،   1
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أما النوع الثاني من الموارد والذي لا یتوفر بكمیات كافیة لإشباع جمیع الحاجات الإنسانیة 

اللامتناهیة واللامحدودة، وفي نفس الوقت یكون امتلاكها وسیلة أساسیة لإستغلالها في تلبیة 

الذي یتمثل في سعر هذه الموارد، هذا النوع من الموارد  الحاجات، وامتلاكها یتطلب دفع مقابل

فقط بالموارد المحدودة وغیر الكافیة  الاسم، ویرتبط هذا الاقتصادیةیطلق علیه إسم الموارد 

  الإنسانیة. الاحتیاجاتلتحقیق جمیع 

ولیست  عدم توفر هذه الموارد بالشكل الكافي، وهذه الندرة تكون نسبیة الاقتصادیةویقصد بالندرة 

بالحاجات والمتطلبات الإنسانیة بصورة مطلقة، بمعنى أنها متوفرة بشكل غیر كاف إذا ما قورنت 

التي تشبعها هذه الموارد، فهناك بعض الموارد تكون متوفرة بكمیات كبیرة وتبقى ندرتها النسبیة 

ن تفسیر ذلك عالیة، كما توجد بعض الموارد بكمیات قلیلة وتكون ندرتها النسبیة قلیلة، ویمك

بدرجة وشدة الحاجة إلیها ومستوى الطلب علیها واسهامها في تحقیق أكبر قدر من الحاجات 

  الإنسانیة.

على اعتبار أن الندرة النسبیة تمیز الموارد  (تكوین سلم التفضیل الجماعي): والاختیارالمفاضلة  - 

، وفي المقابل تعدد الحاجات وتنوعها واستمرارها یحتم على الإنسان (مهما كانت الاقتصادیة

النادرة ذات  الاقتصادیةالموارد  استغلالصفته أو مهنته) إیجاد الحلول الكفیلة التي تمكنه من 

المختلفة والمتعددة على أحسن وجه ممكن وتوظیفها في تلبیة أهم الحاجات، وذلك  الاستعمالات

فترتیب الحاجات مهم جدا في هذا الوضع الذي شباع ممكن للحاجات حسب ضرورتها، لتحقیق إ

، حیث یكون على رأس الأولویات سلم الأفضلیات أو سلم التفضیل الجماعيیتطلب استخدام 

استخدام الموارد والإمكانیات لتحقیق الحاجات الضروریة الأساسیة مثل: الأكل، اللباس، السكن، 

 1التعلیم،...الخ.

في حالة وجود فائض في الإمكانیات فمن العقلانیة أن یسعى الفرد إلى تحقیق حاجات أخرى 

أقل ضرورة حسب ترتیب الأولویات، أما إذا لم تتوفر الإمكانیات بشكل بتحقیق الحاجات غیر 

الضروریة فمن باب العقلانیة أن یتنازل الفرد عن الحاجات الأقل أهمیة في سبیل تحقیق حاجات 

فالتضحیة ، والاختیارالتضحیة لى قدر كبیر من الأهمیة، هذه العملیة تسمى بعملیة أخرى ع

                                                             
  .28، مرجع سابق، ص توفبق عبد الرحیم حسن  1
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الناتجة عن الندرة النسبیة  الاقتصادیةتعتبر حلا أو تخفیفا للمشكلة  الاقتصاديوفق المبدأ 

من خلال ترك أو تأجیل الرغبات والحاجات الأقل ضرورة في سبیل تحقیق  الاقتصادیةللموارد 

القائم على المبدأ  الاختیارأكبر قدر من الإشباع للحاجات والرغبات الأكثر ضرورة، أما 

البدیلة المتاحة للفرد، مما یجعله تحت ضغط  الاستخداماتفیعني التوفیق بین  الاقتصادي

المتعددة، فیقوم الفرد بتوجیه الموارد  للاستعمالاتائل المتاحة بین هذه البد للاختیارالحاجة 

 والاختیارالمتاحة لتحقیق وتلبیة حاجات معینة والتنازل والتخلي غن بعض الحاجات الأخرى، 

هنا یكمن في تفضیل حاجات معینة یرى الفرد بأنها ذات أولویة في التحقیق دون الحاجات 

  1ا.الأخرى التي یؤجلها أو یتخلى عنه

في استخدام مورد ما في مجال معین دون استخدامه في  والاختیاركما أن عملیة المفاضلة 

والتي تعني مقدار أو قیمة التفریط  بتكلفة الفرصة البدیلة الاقتصادمجال آخر یسمى في علم 

ان الفرد یملك في توجیه هذا المورد إلى فرص أو تلبیة حاجات أخرى، فعلى سبیل المثال إذا ك

لتحقیق المنفعة على حساب توجیهه  للاستهلاكلغا من المال تمت المفاضلة بین توجیهه مب

ذلك  ادخار، فتكلفة الفرصة البدیلة هنا تتمثل في مقدار ما ضحى به الفرد من عوائد للادخار

  المبلغ.

طبیعیة (الأرض)، نجدها تتفرع إلى ثلاثة فروع أساسیة: موارد  الاقتصادیةولو أمعنا النظر في حقیقة الموارد 

موارد مادیة (رأس المال) وموارد بشریة، أما فیما یخص العملیة الإنتاجیة فنجدها تعتمد على مجموعة من 

ما یسمى بمخرجات العملیة المدخلات التي تمثل عناصر الإنتاج التي یقوم المنتج بالمزج بینها لتحویلها إلى 

یلي سوف نتناول أهم عناصر الإنتاج والتي تعتبر كلها موارد الإنتاجیة المتمثلة في السلع والخدمات، وفیما 

  اقتصادیة تتمیز بالندرة النسبیة:

هي عبارة عن عنصر الطبیعة الثابت من حیث الحجم  الاقتصاديالأرض بالمفهوم  الأرض: - 

والمكان، وهي تمثل أهم عنصر یمتلكه المجتمع ولیس للإنسان أي دور في وجوده، ویقصد 

بالأرض كمورد اقتصادي ما تحتویه الأرض في باطنها وما یوجد على سطحها بالإضافة إلى 

                                                             
1
 .35، ص 2013رایة للنشر والتوزیع، عمان، ، دار ال1سید سالم عرفة، التسویق الصناعي، ط 
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، المیاه، الأراضي الزراعیة، ...الخ، غلافها الجوي مثل المعادن المختلفة، المحروقات، الغابات

والعائد الذي یعود على مالكي هذا العنصر أو المورد نتیجة استخدامه في العملیة الإنتاجیة 

 بالریع.یسمى 

یعتبر من أهم الموارد أو عناصر الإنتاج، ویقصد به كل ما هو من صنع الإنسان رأس المال:  - 

ع والخدمات النهائیة أو مخزون السلع الوسیطیة التي بغرض استخدامه في العملیة الإنتاجیة للسل

تدخل في إنتاج السلع النهائیة، ویتمثل هذا المورد في المباني، الآلات والمعدات، المواد الخام 

المجمعة في المخازن، المواد النصف مصنعة، ...الخ، لذلك یجب التمییز بین نوعین من التي 

 یصنعها الإنسان: 

  مثل في المواد تامة الصنع ولا تحتاج إلى عملیات تحویلیة، ولا تدخل في : تتاستهلاكیةسلع

 1الشخصي. الاستهلاكعملیة إنتاج سلع أخرى، فهي تنتج بغرض 

 :الاستخدام، وهي التي لا یتم إنتاجها بغرض الاستثماریةوتسمى أیضا بالسلع  سلع رأسمالیة 

في العملیة الإنتاجیة للسلع والخدمات الأخرى، فهي تعتبر  الاستخدامالشخصي إنما من أجل 

وسیلة مساعدة على إنتاج السلع والخدمات النهائیة، ومثال ذلك الآلات والمعدات، المباني، 

وسائل النقل، وسائل التخزین والتوزیع ...الخ، بحیث یحصل مالكوها على عائدات من خلال 

، فالعائد الفوائدجیرها لمن یستخدمها، هذه العائدات تسمى استعمالها في العملیة الإنتاجیة أو تأ

، ویختلف رأس المال الاستثماریةعلى رأس المال هو الفائدة التي یحصل علیها مالك السلعة 

، فحسب المفهوم المحاسبي رأس المال یستخدم الاقتصاديبالمفهوم المحاسبي عنه بالمفهوم 

یعتبر سلعة  الاقتصاديرأس المال النقدي بالمفهوم للدلالة على رأس المال النقدي، إلا أن 

أو مقیاسا للقیمة ومستودعا لها، على اعتبار أن النقود تستخدم للحصول على مختلف وسیطة 

 ، وهي تساهم بشكل مباشر في العملیة الإنتاجیة.الاستثماریةعناصر الإنتاج بما فیها السلع 

المورد نتاجیة التي تمتلكها المجتمع الذي یمثل یعتبر هذا المورد من أهم الموارد الإ العمل: - 

ذلك بصفة إیجابیة  انعكسبهذا المورد وتنمیته وتدریبه وتحسن نوعیته  الاهتمام، وكلما تم البشري
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، ویتضمن العمل جمیع الأعمال التي یقوم بها الفرد العامل المرتبطة 1على نوعیة وحجم الإنتاج

، ویأخذ الجهد الأجرالمجهود المبذول، هذا العائد یسمى بالعملیة الإنتاجیة مقابل عائد على 

من جهة، وجهد فكري أو ذهني من جهة  المبذول شكلین مختلفین: (جهد عضلي أو جسماني

ثانیة). ومادام العائد على صاحب هذا الجهد یقع تحت مسمى الأجر فهو یعتبر ضمن عنصر 

 2العمل.

یندرج تحت هذا العنصر المجهودات والأنشطة الخاصة والهادفة إلى دمج مختلف  التنظیم: - 

المرتبطة بالكمیة، النوعیة، الأسعار، عناصر الإنتاج ومزجها، وكذا اتخاذ قرارات الإنتاج 

التكالیف، ...الخ، كما یتحمل المنظم مخاطر الفشل، ویستفید من مكافآت النجاح، ومقابل جهد 

، أي العائد الربح العاديفي العملیة الإنتاجیة یحصل المنظم على عائد یسمى المنظم ومساهمته 

على التنظیم یسمى الربح العادي الذي یستفید منه صاحب المشروع الذي یقوم بمزج مختلف 

 عناصر الإنتاج.

به حدیثا نتیجة توجه  الاهتمامیعتبر عنصر المعرفة أساس العملیة الإنتاجیة، وتم  المعرفة: - 

 الاقتصادوهو اقتصاد المعرفة أو  الاقتصادالعالمیة نحو شكل جدید من أشكال  صادیاتالاقت

الرقمي، أین تلعب المعرفة دور أساسي في نجاح أو فشل المؤسسات، وقد ذهب أصحاب هذا 

التوجه إلى أبعد من ذلك عندما قالوا بأن المعرفة هي العنصر الرئیسي في العملیة الإنتاجیة نظرا 

علیها في جمیع عناصر الإنتاج الأخرى، فاستغلال الأرض یتطلب معارف بخبایاها،  للاعتماد

العمل لابد أن یمتلك معرفة بالعمل حتى یؤدیه، والآلة تمثل نتاج أو حصیلة تراكم مجموعة من 

 قرارات الإنتاج. لاتخاذالمعارف التقنیة، والمنظم یحتاج المعرفة 

ى عناصر الإنتاج مجتمعة، وهي مكلفة جدا، خاصة ما وفي الوقت الحالي أصبحت المعرفة أغل

  ، أین یتطلب الأمر دفع مبالغ ضخمة للحصول علیها.والابتكارتعلق بالتكنولوجیا والإبداع 

التي تعتبر أمرا محتوما على أي  الاقتصادیةعند مواجهة المشكلة  :الاقتصادیةعناصر المشكلة  - 4

في إیجاد السبل الكفیلة لمواجهة هذه المشكلة، وهناك  الاقتصادیینمجتمع یسعى الخبراء والمفكرین 

                                                             
. 28، ص 2010، دار المسیرة للنشر والتوزیع والطباعة، عمان، الأردن، 1قتصاد الإداري، طمحمود حسین الوادي وآخرون، الا 
1
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أن یبحث في إجاباتها، وأن یجد الوسائل والمعاییر التي تمكنه  الاقتصاديعدة تساؤلات یجب على 

على المستوى الجزئي المتعلق بالمنتج والمستهلك من  الاقتصاديوضع برامج خاصة لتنظیم النشاط 

ق بالمجتمع ككل من جهة ثانیة خاصة ما تعلق بتخصیص الموارد جهة، وعلى المستوى الكلي المتعل

المتاحة للمجتمع على اختلاف استخداماتها، وهذه التساؤلات تعتبر أركان أو عناصر المشكلة 

  1وهي: الاقتصادیة

 هل القوة الشرائیة للدخل النقدي للأفراد ثابتة؟، -لمن ننتج؟،  - كیف ننتج؟،  - ماذا ننتج؟،  - 

المتاحة للمجتمع مستغلة  الاقتصادیةهل الموارد  -في الإنتاج؟،  الاستمرارهل یمكن ضمان  - 

 بالكامل أو هناك جزء منها عاطل؟.

، والإجابة علیها بطریقة واقعیة تعد خطوة الاقتصادیةكل هذه الأسئلة تشكل جوهر أو لب المشكلة 

  معات.إیجابیة نحو الحل أو التخفیف من حدة المشكلة على المجت
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  .سلوك المستهلك : تحلیللىالوحدة الأو 

نتعرض في هذه الوحدة لمختلف النظریات المحللة لسلوك المستهلك من خلال تحدید الوضع التوازني     

للمستهلك، حیث توضح هذه الوحدة الكیفیة التي یتصرف بها الفرد المستهلك سعیا منه لتحقیق أقصى مستوى 

حتاجها في حیاته الیومیة، اشباع ممكن من خلال انفاق دخله المحدود على مختلف السلع والخدمات التي ی

  ووفقا لأسعار هذه السلع والخدمات في السوق.

  .نظریة المنفعةأولا: 

في تفسیر سلوك المستهلك على فرضیة أن الناس یمیلون إلى السلع والخدمات التي  یعتمد علم الاقتصاد     

یفضلونها بشدة، ولشرح كیفیة اختیار المستهلكین للسلع والخدمات المتاحة لهم، طور الاقتصادیون فكرة 

بسبب    ،1توصلوا إلى اشتقاق منحنى الطلب وتفسیر خصائصهم، ومنها 19المنفعة الحدیة في أواخر القرن 

الندرة، فإن الشخص الذي یقرر شراء سلعة أو خدمة معینة، یواجه مشكلة الاختیار من بین العدید من السلع 

والخدمات والتي تختلف في كثیر من الأشیاء كطبیعة الاستخدام واللون والحجم والشكل وهكذا. ومن جانب 

ي من هذه السلع والخدمات سوف یقوم آخر، فإن أسعار السلع والخدمات تلعب دوراً أساسیاً في تحدید أ

المستهلك بشرائها واستهلاكها. وقد یتساءل الفرد منا عن السبب وراء قیامنا باستهلاك سلع معینة دون 

الأخرى، وكذلك البحث عن تفسیر للظواهر الاستهلاكیة المختلفة، كقیام شخص ما باختیار مجموعة معینة 

آخر باستهلاك مجموعة مختلفة من السلع الأخرى. ویمكن من السلع دون غیرها، في حین یقوم شخص 

تفسیر هذا الاختلاف إلى أن المستهلك یقوم باستهلاك تلك السلع والخدمات التي تحقق له إشباعاً 

)Satisfaction في حین یمتنع عن استهلاك تلك السلع والخدمات التي لا تحقق له أي إشباع. ومن ،(

الظواهر التي سنقوم بتفسیرها في هذا الفصل، كیفیة قیام المستهلك بتوزیع دخله على السلع والخدمات 
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ا یقوم المستهلك المتعددة التي یقوم بشرائها، وتحدید أي من السلع سیقوم المستهلك بشرائها واستهلاكها، ولماذ

باختیار مجموعة معینة من السلع فقط دون غیرها، وكذلك تفسیر قیام المستهلك بشراء كمیات أكبر من 

   1السلعة كلما انخفض سعر هذه السلعة.

 فسوف یؤدي ذلك إلى حصوله، وحدات من سلعة أو خدمة معینةم المستهلك باستهلاك قیاعند 

 وشراء هذه السلعة، المستهلك  ه یتوجب علىهذا الإشباع، فإن یتحقق وحتى. مستوى معین من الاشباع

على السلعة. ویمكن تعریف حجم الإنفاق على السلعة بأنه سعر  بإنفاق جزء من الدخلتسمى هذه العملیة 

  :أي بمعنى آخر، عدد الوحدات المستهلكة من هذه السلعة أو الخدمةفي  السلعة مضروباً 

 )أو الخدمة المشتراة (كمیة السلعة x) أو الخدمة لسلعةالإنفاق على السلعة = (سعر ا

 معینة. أو خدمة كیفیة احتساب حجم الإنفاق على سلعةیوضح المثال التالي و 

 

كما هو موضح  مختلفةسلع  ثلاثما یقوم باستهلاك  مستهلكض أن اافتر ب: تطبیقي مثال

  الموالي: في الجدول 

سعر السلعة   السلعة

  (دینار)

المستهلكة الكمیة 

  (وحدة)

X 3  12  

Y  1  4  

Z  8  5  

  احتساب الإنفاق الكلي الذي یقوم به هذا المستهلك. :المطلوب

  في هذه الحالة فإن الإنفاق الكلي یساوي:: الحل

                                                             
  .15، ص 2012، دار الھدى للطباعة والنشر والتوزیع، عین ملیلة، 1برحومة عبد الحمید، مباديء الاقتصاد الجزئي، ج   1
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 Y (xسعر السلعة ( {+  }) Xالكمیة المستهلكة من السلعة X (x )سعر السلعة (  {

الكمیة المستهلكة من السلعة  Z (xسعر السلعة ( {+  }) Yالكمیة المستهلكة من السلعة (

)Z ({ 

  

) =3(x)12) + (1(x)4( + )8(x)5(  

 =36+4+40  

  دینار  80= 

بر هوم الرغبة ومفهوم الطلب، حیث تعبین مف جلي وجود اختلاف لیه هنا هوالإشارة إ مما یمكنو 

سلعة معینة تعكس أمنیة المستهلك في الحصول على استهلاك نحو  بالمیل عن حالة شعوریة معینةالرغبة 

ة هذه الرغبة قد لا تعكس قدرة المستهلك على الحصول على السلع في المقابل. سلعةكمیات معینة من هذه ال

غبة في الطلب الفعال، أي الر  فیعبر عنأما الطلب  ،)دخل المستهلك عدم كفایة(لارتفاع سعرها مثلاً أو 

  الحصول علیها. التي تمكن المستهلك من الفعلیة والاستطاعة القدرة توفر الحصول على السلعة مع

بشراء واستخدام تلك السلع فإن المستهلك یقوم  لهذه النظریة طبقا نظریة المنفعة:فرضیات وتوجهات  

له والخدمات التي تحقق له مستوى اشباع معین، ومن ثم فإنه لا یقوم بشراء أو استهلاك السلع التي لا تحقق 

أي مستوى اشباع، لذلك یخصص المستهلك جزءا محددا من دخله من أجل انفاقه بالكامل على السلع 

توضح نظریة المنفعة أن لكل سلعة درجة معینة من و  ،1والخدمات التي تحقق له مستویات علیا من الإشباع

المستهلك إلى طلب سلعة معینة المنفعة الناتجة من استهلاك هذه السلعة، وأن هذه المنفعة هي التي تدفع 

دون الأخرى، وذلك في حدود دخل المستهلك وإمكانیاته المتاحة. وتساهم نظریة المنفعة في بیان وتحلیل 

  سلوك المستهلك، وكذلك إیجاد الآلیة التي یتم من خلالها التوصل إلى توازن المستهلك كما سنرى لاحقاً.

 2عند الحدیث عن المنفعة: ومن النقاط التي یجب أن تأخذ في الحسبان

امكانیة قیاس المنفعة كمیا، أي أن هناك إمكانیة القیاس الكمي العددي لشدة الرغبة أو  -1

 3العاطفة التي یشعر بها الفرد نتیجة حاجته لسلعة أو خدمة ما.

                                                             
  .52كامل علاوي الفتلاوي وحسین لطیف الزبیدي، مرجع سابق، ص   1
2
  .18، ص  ، مرجع سابقبرحومة عبد الحمید  

.  14، ص 2013،  دیوان المطبوعات الجامعیة، الجزائر، 2شھرزاد وبن دیب رشید، الاقتصاد الجزئي "أسلوب ریاضي"، ط زغیب  3  
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یقوم المستهلك باستهلاك تلك السلع التي تحقق له إشباع معین، ومن ثم فإن المستهلك لا  -2

  یقوم بشراء أو استهلاك السلع التي لا تحقق للمستهلك له إشباعاً. 

یقوم المستهلك باتباع سلوك رشید، حیث یتخذ القرارات والتصرفات المنسجمة مع هدفه  -3

  1الأساسي وهو تعظیم منفعته الكلیة.

یخصص المستهلك جزءاً محدداً من دخله من أجل إنفاقه بالكامل على السلع والخدمات التي تحقق له  -2

  إشباعاً معیناً.

عند قیام شخص ما باستهلاك عدد معین من السلعة، فإن هذا الفرد یحصل على إشباع نتیجة استهلاكه  -3

ع عن طریق استخدام وحدات المنفعة لهذه الوحدات من السلع. وسوف نفترض إمكانیة قیاس هذا الإشبا

)Utils .(  

استهلاك السلعة لا فبین مفهوم المنفعة ومفهوم الفائدة،  حیث یوجد اختلاف جوهريالمنفعة والفائدة:  -4

بتدخین السجائر  قیام شخص ما فعلى سبیل المثال وفقا للمفهوم العام للمنفعة، یعني بالضرورة الانتفاع منها

یتعرض إلى أضرار صحیة متعددة، حیث لا یتحقق  بلإشباع معین  وأعلى منفعة  لا یمكنه من الحصول

، أما بالمفهوم الاقتصادي وبما أن الشخص حقق راحة وسعادة من وراء تدخینأي انتفاع صحي من ال

  التدخین فهو یحقق منفعة.

وبنفس الكمیة  : إن المنفعة الناجمة من استهلاك سلعة معینةتختلف من فرد إلى آخرالمنفعة قیمة  -4

نفس  یستهلكانتختلف من شخص لآخر، ومن ثم فلا یمكن مقارنة وحدات المنفعة بین شخصین 

  الكمیة من سلعة ما.
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  :المنفعة الكلیة

تمثل المنفعة الكلیة مستوى الاشباع الذي یحققه الفرد باستهلاك مجموعة من السلع والخدمات التي یرغب   

وینفق كامل دخله  Xفي حدود الدخل والأسعار، وبافتراض أن فرد ما یستهلك سلعة واحدة ولتكن في اقتنائها 

على هذه السلعة، فیتحقق مستوى اشباعه أو منفعته الكلیة بالاعتماد الكلي على هذه السلعة، وتكون دالة 

     1.(x)غیرات في كمیة السلعة ، حیث تكون المنفعة الكلیة تابعة للتU=f(x) المنفعة الكلیة على النحو التالي: 

بأنها مقدار الإشباع الذي یحصل علیه المستهلك عند استهلاكه  )TU( یمكن تعریف المنفعة الكلیةكما    

ویمكن قیاس مقدار المنفعة المحقق باستخدام وحدة القیاس "وحدة  ، 2أو خدمة ما لوحدات متتالیة من السلعة

وحدات المنفعة الكلیة المحققة عند استهلاك كمیات متتالیة من  التاليجدول ال. ویوضح Utils"3 –منفعة 

   السلعة وذلك خلال فترة زمنیة معینة.

  المنفعة الكلیة من السلعة خلال فترة زمنیة معینة

  المنفعة الكلیة  عدد الوحدات المستهلكة من السلعة

0  0  

1  3  

2  9  

3  18  

4  26  

5  31  

6  32  

7  32  

8  30  

                                                             
.15عبد الحمید برحومة، مرجع سابق،   1  
.53، ص كامل علاوي الفتلاوي وحسن لطیف الزبیدي، مرجع سابق 
2
  

.208، ص 2013، دیوان المطبوعات الجامعیة، الجزائر، 4كساب علي، النظریة الاقتصادیة " التحلیل الجزئي"، ط  3  
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9  27  

10  22  

  

عدم استخدام أیة أي عند عدم وجود وحدات مستهلكة، صفر ال ى معساو تمن الملاحظ أن المنفعة الكلیة ت    

من ( وحدات إضافیة من السلعة في البدایة أيتبدأ المنفعة الكلیة بالارتفاع مع استهلاك  ، ثموحدة من السلعة

لها (عند الوحدة رقم ))، ومن ثم تصل المنفعة الكلیة إلى أعلى مستوى 6) إلى الوحدة رقم (1الوحدة رقم (

  . بعد هذا المستوى حتى باستهلاك وحدات اضافیة من السلعةتبدأ المنفعة الكلیة بالانخفاض ثم ))، 7) و(6(

  دات المستهلكة من السلعة.العلاقة بین المنفعة الكلیة وعدد الوح المواليویوضح الشكل      

  

  المنفعة الكلیة                          

       32 

             TU 

  

  

  

  

  7                 الكمیة                              
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  تعظیم المنفعة الكلیة:

یقوم المستهلك بتوزیع دخله على السلع والخدمات المختلفة بهدف الحصول على أكبر قدر ممكن من        

الإشباع، ویسمى هذا السلوك بتعظیم المنفعة الكلیة. وتعتمد نظریة المنفعة والتي تمكنا من دراسة وتفسیر 

  سلوك المستهلك خلال فترة زمنیة معینة على افتراضات متعددة ومنها: 

)، حیث یقوم المستهلك باتخاذ تلك القرارات Rational Behaviorالمستهلك بإتباع سلوك رشید ( یقوم -1

  والتصرفات المنسجمة مع هدفه الأساسي وهو تعظیم المنفعة الكلیة. 

  ثبات ذوق المستهلك خلال فترة الدراسة. -2

  ثبات دخل المستهلك خلال فترة الدراسة. -3

سعر السوق، حیث یعني الافتراض وجود عدد كبیر من المستهلكین لا عدم تأثیر المستهلك على  -4

  یستطیع أي منهم أن یؤثر على سعر السلعة.

فاعلیة قوى السوق، حیث یؤدي تفاعل قوى الطلب والعرض في تحدید السعر والكمیة التوازنیة في  -5

  السوق.

  المنفعة الكلیة والمنفعة الحدیة:

نفعة الكلیة عبارة عن مقدار الإشباع الذي یحصل علیه المستهلك عند قیامه كما تم شرحه سابقاً، فإن الم  

، فإن المنفعة الكلیة تتغیر بتغیر عدد قالسابجدول الباستهلاك وحدات متتالیة من سلعة معینة. ومن 

  )، Marginal Utilityالوحدات المستهلكة. أما مقدار التغیر في المنفعة الكلیة، فهو یسمى بالمنفعة الحدیة (
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عبارة عن المنفعة الاضافیة التي یحصل علیها المستهلك نتیجة استهلاكه وحدة اضافیة من سلعة ما، وهي 

  1وریاضیا هي عبارة عن المشتق الأول لدالة المنفعة الكلیة.

عبارة عن مقدار الإشباع الإضافي الذي یحصل علیه المستهلك عند زیادة استهلاكه لسلعة معینة أو هي 

  واحدة. ویمكن احتساب مقدار المنفعة الحدیة كما یلي:بوحدة 

  (مقدار التغیر في المنفعة الكلیة)                                                   

  المنفعة الحدیة =                                           

  ر في الكمیة المستهلكة)دار التغی(مق                                                 

  كل من المنفعة الكلیة والمنفعة الحدیة. التاليجدول الویوضح 

  المنفعة الكلیة والمنفعة الحدیة من السلعة خلال فترة زمنیة معینة

عدد الوحدات المستهلكة من 

  السلعة

  )MUالمنفعة الحدیة (  )TUالمنفعة الكلیة (

0  0   --  

1  3  3  

2  9  6  

3  18  9  

4  26  8  

5  31  5  

6  32  1  

7  32  0  

8  30  - 2 

9  27  - 3  

10  22  - 5  

  

                                                             
.50، ص 2008، دیوان المطبوعات الجامعیة، الجزائر، 8عمر صخري، مبادئ الاقتصاد الجزئي الوحدوي، ط  1  
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) عند الوحدة Utiles 9نلاحظ أن المنفعة الحدیة تتزاید في البدایة إلى أن تصل لأقصى قیمة لها (    

الثالثة، ومن ثم تبدأ بالانخفاض إلى أن تصل إلى الصفر وذلك عند استهلاك الوحدة السابعة. إلا أنه وبعد 

  المنفعة الحدیة إلى الصفر، فإن زیادة استهلاك السلعة سیؤدي إلى انخفاض المنفعة الكلیة.أن تصل 

  العلاقة بین المنفعة الكلیة والمنفعة الحدیة:

لمقدار التغیر في  اترتبط المنفعة الحدیة مع المنفعة الكلیة ارتباطاً وثیقاً، حیث تعتبر المنفعة الحدیة مقیاس

تكون المنفعة الحدیة متزاید تكون المنفعة الكلیة متزایدة بمعدل متزاید، أما عندما تكون ، فعندما المنفعة الكلیة

المنفعة الحدیة متناقصة تكون المنفعة الكلیة متزایدة بمعدل متزاید، وإذا تقاطع منحنى المنفعة الحدیة مع 

لمنفعة الحدیة تحت محور ، وعند نزول منحنى امحور الفواصل فإن المنفعة الكلیة تكون في أعظم قیمة لها

فعلى سبیل المثال، عندما تكون  ،1الفواصل (المنفعة الحدیة تأخذ قیم سالبة) تكون المنفعة الكلیة متناقصة

المنفعة الحدیة متزایدة، فإن هذا یعني أن المنفعة الكلیة تتزاید بمعدل متزاید. ویعنى هذا أن كل وحدة یتم 

فاع المنفعة الكلیة بمقدار أكبر عن السابق. فاستهلاك الوحدة الأولى استهلاكها من السلعة، تؤدي إلى ارت

على سبیل المثال أدت إلى ارتفاع المنفعة الكلیة من صفر إلى ثلاث وحدات منفعة. أما استهلاك الوحدة 

استهلاك التالیة (الوحدة الثانیة)، فقد أدت إلى ارتفاع المنفعة الكلیة بمقدار ستة وحدات منفعة. وأخیراً، فإن 

  الوحدة الثالثة قد أضاف تسع وحدات منفعة إلى المنفعة الكلیة.

إلا أن المنفعة الحدیة لا تكون متزایدة دائماً. فمن الملاحظ أن استهلاك الوحدات الرابعة إلى السادسة     

إن مقدار یضیف إلى المنفعة الكلیة ولكن بمقدار أقل عن السابق. فمثلاً، عند استهلاك الوحدة الرابعة، ف

المنفعة الإضافیة (المنفعة الحدیة) بدأ بالانخفاض حیث ساهمت هذه الوحدة بثماني وحدات منفعة (وهي أقل 

من المنفعة الإضافیة التي قدمتها الوحدة الثالثة). وكذلك فإن استهلاك الوحدة الخامسة من السلعة قد أضاف 

                                                             
.55ق، ص كامل علاوي الفتلاوي وحسن لطیف الزبیدي، مرجع ساب  1  
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حیث نلاحظ بأن استهلاك هذه الوحدة قد  خمس وحدات منفعة فقط، إلى أن نصل إلى الوحدة السادسة

أضاف وحدة منفعة واحدة. إذاً، فكل وحدة یتم استهلاكها من السلعة تضیف مقداراً أقل من الوحدة السابقة 

لها. وفي هذه الحالة، فإن المنفعة الحدیة تتناقص (إلا أن المنفعة الحدیة لا تزال موجبة) مما یعني أن 

  بمعدل متناقص.  المنفعة الكلیة تتزاید لكن

تصل المنفعة الكلیة إلى أقصى مستوى لها (عند استهلاك الوحدة السابعة)، حیث تكون المنفعة الحدیة     

مساویة للصفر. ویتوقف المستهلك عن استهلاك أي وحدة إضافیة من السلعة في هذه الحالة، أي عندما 

صل المنفعة الكلیة إلى أعلى مستوى لها). أما الصفر (أو في نفس الوقت، عندما ت ىنفعة الحدیة إلتصل الم

عند استهلاك أي وحدة إضافیة بعد الوحدة السابعة، كالوحدة الثامنة مثلاً، تصبح المنفعة الحدیة سالبة (أي 

أن استهلاك هذه الوحدات ذات المنفعة الحدیة السالبة یقلل من المنفعة الكلیة التي یحصل علیها المستهلك)، 

  هذه العلاقة. المواليلكلیة تبدأ بالانخفاض. ویوضح الشكل فإن المنفعة ا
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  المنفعة الكلیة                    

       32 

             TU 

  

  

  

  

  عدد الوحدات           

           7  

   المنفعة الحدیة                                                         

 

 

    

                                                            -        +  

                               0         3عدد الوحدات                                          

                                 

                                                                   

  

  المنفعة الحدیة: قانون تناقص

المنفعة المحصل علیها من استهلاك وحدات متتالیة من سلعة أو خدمة ما تتناقص، أي أن المنفعة    

  1الحدیة تتناقص بالزیادة في الطلب على السلعة أو الخدمة.

لاحظنا من الجدول السابق أن المنفعة الحدیة تتزاید مع استهلاك الوحدات الأولى من السلعة، حیث وكما   

تكون مقدار الإضافة إلى المنفعة الكلیة متزایدة. أن هذا یعني أن الوحدات الأولى من السلعة والتي یقوم 

                                                             
.14برحومة عبد الحمید، مرجع سابق، ص   1  
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ات التالیة فإنها تضیف مقداراً أقل المستهلك باستهلاكها، تقوم بإعطائه مقداراً أعلى من الإشباع. أما الوحد

من الإشباع إلى أن تصل المنفعة الكلیة إلى أقصى مستوى لها، وفي هذه المرحلة، تكون المنفعة الحدیة 

مساویة للصفر، مما یعني أن استهلاك هذه الوحدة لا یضیف للمنفعة الكلیة أي إشباع إضافي. أما في 

(أي بعد الوحدة  عظمن تصل المنفعة الكلیة للحد الأضافیة بعد أالمرحلة التي یتم فیها استهلاك وحدات إ

ستؤدي في الواقع إلى انخفاض منفعته  بعد ذلك السابعة)، فإن المنفعة الإضافیة التي یحصل علیها المستهلك

"عند استهلاك وحدات متتالیة من  :، حیث ینص على أنههذه الحالةویصف قانون تناقص المنفعة  ،یةالكل

التناقص بعد عدد في یبدأ سالإشباع الذي یحصل علیه المستهلك  قیمة أو مستوىفإن  أو الخدمة السلعة

بعد الوحدة  العملاقص المنفعة الحدیة یبدأ ب". ومن المثال السابق، فإن قانون تنالمستهلكة معین من الوحدات

  .    المستهلكة الثالثة

  توازن المستهلك:   

على قدرته في الحصول على أقصى اشباع ممكن، ویتحقق ذلك عن توفر  یتوقف توازن المستهلك     

  شرطین أساسیین هما: 

 أن المنفعة الحدیة للوحدة النقدیة الواحدة یجب أن تكون متساویة في جمیع السلع المستهلكة. - 

   أن ینفق المستهلك كامل دخله في شراء مختلف السلع التي یحتاجها. - 

)، حیث أن الكمیة المستهلكة Y) والسلعة (Xأن المستهلك یقوم باستهلاك سلعتین فقط: السلعة ( وبفرض   

). فإذا كان سعر السلعة QY) تساوي (Y)، وأن الكمیة المستهلكة من السلعة (QX) تساوي (Xمن السلعة (

)X) یساوي (PX) وأن سعر السلعة ،(Y) یساوي (PYاق على )، وأن دخل المستهلك المخصص للإنف

  )، فإن توازن المستهلك یتحقق عند توفر الشرطین التالیین في آن واحد:Iالسلعتین یساوي (



22 
 

    إنفاق الدخل المخصص للاستهلاك بالكامل: )1

I = (Px) x (Qx) + (Py) x (Qy) 

  

الشرط أن هذا الشرط یعني أن المستهلك ینفق كامل دخله على السلعتین اللتین یقوم باستهلاكها. ویسمى هذا 

  بشرط المیزانیة.

 تساوي المنفعة الحدیة للدینار المنفق على السلعتین:  )2

 

MUx        MUy  

= 

Px            Py 

 

ویعني هذا الشرط أن المنفعة الحدیة للدینار الأخیر المنفق على السلعة الأولى یساوي المنفعة الحدیة للدینار 

  1الأخیر المنفق على السلعة الأخرى.

) لمستهلك ما Y) والسلعة (Xللإنفاق على السلعة ( وجهالم دخل المستهلكض أن اافتر ب مثال:

أي تحدید لمستهلك ا لهذاالسلعتین  من كلا نالتواز كمیات  تحدید یطلبدنانیر).  10یساوي (

  .يوضع التوازنكمیات ال

 

MUy Qy MUx Qx 

24 1 10 1 

10 2 8 2 

18 3 7 3 

16 4 6 4 

12 5 5 5 

6 6 4 6 

                                                             
.57كامل علاوي الفتلاوي وحسن لطیف الزبیدي، مرجع سابق،   1  
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4 7 3 7 

 

  فإننا نقوم بتطبیق الشرط الثاني للتوازن أولاً: وبهدف تسهیل الحل

MUy/Py MUy Qy MUx/Px MUx Qx 

12 24 1 10 10 1 

10 20 2 8 8 2 

9 18 3 7 7 3 

8 16 4 6 6 4 

6 12 5 5 5 5 

3 6 6 4 4 6 

2 4 7 3 3 7 

د  عن )،X) = (8الأخیر المنفق على السلعة (أن المنفعة الحدیة للدینار من خلال الجدول نلاحظ      

) عند Y) = (8على السلعة ( استهلاك وحدتین من السلعة یساوي المنفعة الحدیة للدینار الأخیر المنفق

  ) أو:Y) وحدات من السلعة (4استهلاك (

MUx       MUy 

                                =            =   (8 = 8) √   

Px          Py 

  

  ویتم التأكد الان من تحقق الشرط الأول:

10 = (1)x(2) + (2)x(4)  √ 

 

) 4)، و(X) وحدة من السلعة (2من المثال السابق أن توازن المستهلك یتحقق عند استهلاك ( یتبین    

المثال التالي ویوضح ). إلا أن هذا التوازن قد یتغیر بتغیر أسعار السلع المستهلكة. Yوحدات من السلعة (

  هذه الحالة.

) قد Yأن سعر السلعة ( نفترض، السابقباستخدام نفس المعلومات الموجودة في المثال  مثال:

  انخفض من دینارین إلى دینار واحد. 
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  الجدید. يوضع التوازنال تحدید كمیات :المطلوب

  :الجواب

فإننا نقوم باحتساب المنفعة  ) دینار،1) دینار إلى (2) قد انخفض من (Yبما أن سعر السلعة (   

) وذلك X) فقط بینما لا نقوم بفعل ذلك بالنسبة للسلعة (Yالحدیة للدینار الأخیر المنفق على السلعة (

  بسبب ثبات سعرها.

MUy/Py MUy Qy MUx/Px MUx Qx 

24 24 1 10 10 1 

20 20 2 8 8 2 

18 18 3 7 7 3 

16 16 4 6 6 4 

12 12 5 5 5 5 

6 6 6 4 4 6 

4 4 7 3 3 7 

  

) 4) عند استهلاك X) = (6)نلاحظ أن المنفعة الحدیة للدینار الأخیر المنفق على السلعة (

) عند Y) = (6وحدات من السلعة یساوي المنفعة الحدیة للدینار الأخیر المنفق على السلعة (

  ) أو:Y) وحدات من السلعة (6استهلاك (

MUx          MUy 

                                =            =   (6 = 6) √   

Px              Py 

  ویتم التأكد الآن من تحقق الشرط الأول:

         10 = (1)x(4) + (1)x(6)  √ 

  شتقاق منحنى الطلب:إ 

یعرف منحنى الطلب الفردي بأنه یتشكل من مختلف نقاط التوازن الناتجة من التغیرات في السعر مع     

  1ثبات العوامل الأخرى، حیث یعكس منحنى الطلب الفردي قانون الطلب بالنسبة لكل السلع والخدمات العلیا.

                                                             
.37برحومة عبد الحمید، مرجع سابق، ص  1  
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ر واحد، قد أدى إلى تغیر الكمیة ) من دینارین إلى دیناYمن المثالین السابقین، فإن تغیر سعر السلعة ( 

). ومن جانب آخر، فإن كمیة Yالتي تحقق توازن المستهلك من أربعه وحدات إلى ستة وحدات من السلعة (

) من وحدتین وحدة إلى أربع Y) التي تحقق توازن المستهلك قد تغیرت نتیجة تغیر سعر السلعة (Xالسلعة (

  ) والكمیة التوازنیة منها.Yالعلاقة بین سعر السلعة ( المواليوحدات. ویصف الجدول 

  :) والكمیة التي تحقق توازن المستهلكYسعر السلعة (

Py  لتوازن من السلعة (لالكمیة المحققةY(  

2  4  

1  6  

  

) والكمیة المحققة لتوازن المستهلك هي علاقة Yنلاحظ من الجدول السابق أن العلاقة بین سعر السلعة (   

) إلى ارتفاع الكمیة المطلوبة منها لتحقیق توازن المستهلك من Yحیث أدى انخفاض سعر السلعة ( عكسیة،

) وحدات. وهذا بالطبع قانون الطلب: إذاً، فقد تم الحصول على جدول الطلب على السلعة 4) وحدة إلى (2(

)Yة () عن طریق إیجاد تلك الكمیات التي تحقق توازن المستهلك مقابل كل سعر للسلعY إذاً، فكل نقطة .(

  على منحنى الطلب ما هي إلا كمیة مطلوبة تحقق توازن المستهلك عند السعر السائد للسلعة. 

بیانیاً كما  السابقویمكن اشتقاق منحنى الطلب أیضاً عن طریق استخدام ورسم البیانات الموجودة في الجدول 

  .المواليهو موضح في الشكل 
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  )Y(منحنى الطلب على السلعة 

  

)، فزیادة الكمیة المطلوبة منها مقابل كل سعر (أي ثبات سعر السلعة وارتفاع Xأما بالنسبة للسلعة (   

الكمیة المطلوبة)، یعني ارتفاعاً في الطلب على هذه السلعة، حیث أن أحد العوامل المحددة للطلب (أسعار 

على هذه السلعة. في هذه الحالة، فإن  ، قد أدى إلى ارتفاع الطلب)) هناYسعر السلعة (–السلع الأخرى 

). ویوضح Y)، مع ثبات سعر السلعة (X) قد أدى إلى ارتفاع الطلب على السلعة (Yانخفاض سعر السلعة (

  ). Xالشكل التالي انتقال منحنى الطلب بالنسبة للسلعة (

  :)Xانتقال منحنى الطلب على السلعة (

المطلوبة منها عند كل سعر، فإن هذا یعني تغیر في أحد ) وارتفاع الكمیة Xمع ثبات سعر السلعة (

) أدى إلى Yفإن ارتفاع سعر السلعة ( في هذه الحالة ،)Yالعوامل المحددة للطلب على السلعة (

   .باتجاه الیمین) X)، وبالتالي انتقال منحنى الطلب على السلعة (Xارتفاع الطلب على السلعة (
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  وهناك مجموعة من محددات الطلب التي تؤدي إلى إنتقال منحنى الطلب بكامله نحو الیمین أو الیسار وهي:

دخل المستهلك: فعندما یرتفع الدخل ینتقل منحنى الطلب بكامله نحو الیمین معبرا عن ارتفاع  - 

 الكمیات المطلوبة من السلعة، ویحدث العكس عند انخفاض الدخل.

أسعار السلع البدیلة والمكملة: تؤثر أسعار السلع البدیلة طردیا في الكمیة المطلوبة  التغیرات في - 

من السلعة الأصلیة مما یؤدي إلى انتقال منحنى الطلب یمینا عند ارتفاع السعر ویسارا عن 

 انخفاض السعر، ویحدث العكس في حالة التغیرات في أسعار السلع المكملة.

ن تغیر الذوق إیجابیا فسیؤدي إلى انتقال المنحنى نحو الیمین، أذواق المستهلكین: فإذا كا - 

  السلبي. بالاتجاهالتغیر والعكس في حالة 

  ثانیا: نظریة منحنیات السواء.

والتي تعطي للمستهلك نفس  Yو  Xتمثل منحنیات السواء التوفیقات أو التركیبات المختلفة من السلعتین    

  U=f(x ,y)، ویمكن كتابة دالة منحنى السواء كما یلي: 1مستوى الإشباع

 Yو  Xمن السلعتین كما یعرف منحنى السواء بأنه المنحنى الذي یتشكل من مختلف التركیبات السلعیة 

  2المتواجدة في الفضاء المنفعي للمستهلك والتي تحقق نفس مستوى الإشباع (أي متساویة من حیث المنفعة).

  :یبین شكل منحى السواء والشكل الموالي

  

  

                                                             
.57عمر صخري، مرجع سابق، ص  
1
  

.26عبد الحمید برحومة، مرجع سابق، ص   2  
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فإن كل نقطة على منحنى السواء تمثل تركیبة سلعیة تحمل كمیة معینة من الشكل أعلاه كما یظهر في     

  ، هذه التركیبات تتساوى كلها من حیث مستوى الاشباع.Yوكمیة أخرى من السلعة  Xالسلعة 

  :1تتمیز منحنیات السواء بأربع خصائص أساسیة وهي على النحو التالي خصائص منحنیات السـواء: 

منحنیات السواء تنحدر من الیسار إلى الیمین، هذا یعني أنها ذات میل سالب، وبما أن المستهلك  -1

مع السلع النادرة فإن زیادة استهلاك سلعة ما یكون على حساب استهلاك سلعة أخرى، ومن یتعامل 

هنا یتعین على المستهلك تخفیض كمیة استهلاك إحدى السلعتین بهدف الزیادة في استهلاك السلعة 

 .الأخرى إذا ما أراد الحفاض على نفس مستوى الاشباع

مبدأ، وهذه الخاصیة تعكس المعدل الحدي للإحلال بین تكون محدبة باتجاه نقطة المنحنیات السواء  -2

السلعتین، والذي یعرف بأنه الانخفاض في كمیة إحدى السلعتین الذي یعوض بالزیادة في استهلاك 

 ، وتكون معادلته من الشكل: السلعة الأخرى، وهو میل منحنى السواء، بحیث یكون متناقص

 
یمثل أعلى مستوى اشباع یمكن أن یبلغه المستهلك من منحنى السواء الأبعد عن نقطة المبدأ  -3

 .استهلاكه لتشكیلة من السلع

 .منحنیات السواء لا تتقاطع نتیجة لثبات الاختیار والعقلانیة التي تفترضها نظریة سلوك المستهلك -4

                                                             
.68، 67وحسن لطیف الزبیدي، مرجع سابق، ص كامل علاوي الفتلاوي  1  
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تفضیلات المستهلك یتم تمثیلها بأكثر من منحنى سواء واحد، والشكل الذي یحتوي على مجموعة      

  .مجموعة منحنیات السواءنحنیات السواء یعرف بخارطة منحنیات السواء أو م

  

    

  

  

  

  

  

  

  

  

یشیر خط المیزانیة إلى المحل الهندسي لمختلف التولیفات السلعیة التي یمكن  1خط المیزانیة للمستهلك:

للمستهلك الحصول علیها وفقا لمستوى دخله المخصص للاستهلاك وعند المستویات المختلفة من الاسعار 

  السائدة في السوق، ویمكن التعبیر عن قید المیزانیة ریاضیا على النحو التالي:

  
  معادلة خط المیزانیة على النحو التالي:ویمكن كتابة      

 
  لنحصل في الأخیر على معادلة مستقیم من الشكل:     

 

                                                             
.99، ص 2014طویطي مصطفى، مطبوعة محاضرات في الاقتصاد الجزئي "دروس وتمارین محلولة"، جامعة البویرة، الجزائر،   1  

0 
X 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 Y خارطة السواء لمستھلك ما یستھلك سلعتین
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ویسمى خط المیزانیة أیضا بمسمى خط الدخل أو خط الاستهلاك، ویكون على شكل خط مستقیم       

الخط عن نقطة  یعكس الكمیات التي یمكن أن تشترى من السلعتین بواسطة دخل المستهلك، حیث كلما ابتعد

  1المبدأ دل ذلك على زیادة في امكانیات المستهلك لشراء كمیات أكبر من السلعتین والعكس صحیح.

  2ووفقا لهذه المعادلة یكون خط المیزانیة بیانیا على الشكل التالي:

  
   :وفق الكسر التاليویكون خط المیزانیة ذو میل سالب ویحسب میله 

  3منحنیات السواء:توازن المستهلك باستخدام 

ومن خلال  للمستهلك خارطة سواء تبین درجة تفضیلاته لتوافیق مختلفة من السلع التي یرید شراءها،   

یتحقق التوازن في نقطة واحدة تمثل المماس بین خط المیزانیة وأحد منحنیات السواء  مجموعة المنحنیات

خط المیزانیة مماساً لأعلى منحنى سواء ممكن عند  النقطة التي یكون فیها هذه عند المشكلة لخارطة السواء،

  لى النحو المبین بالشكل التالي:لمیل منحنى السواء وذلك ع طة یكون میل خط المیزانیة مساویاتلك النق

  

  

  

                                                             
.72كامل علاوي الفتلاوي وحسن لطیف الزبیدي، مرجع سابق، ص   1  
.99طویطي مصطفى، مرجع سابق، ص  
2
  

.236جع سابق، ص كساب علي، مر  3  
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عند النقطة  التوازن لهذا المستهلك تكونوضعیة أن  السابقالشكل من خلال ضح یت          

E  تمثل مماسا بین خط المیزانیة ومنحنى السواء التيI1.  

أما ریاضیا فیتحقق توازن المستهلك عندما یتساوى میل منحنى السواء (المعدل الحدي للإحلال) مع میل خط 

  المیزانیة. 

عند التغیرات في أسعار السلع أو التغیرات في دخل  تظهر منحنیات الإستهلاك منحنیات الإستهلاك:

  1المستهلك، وفیما یلي طبیعة كل منحنى والتغیرات التي ینتج عنها: 

هو مجموعة نقاط توازن المستهلك والناتجة من التغیرات في دخل  الدخل:- منحنى الاستهلاك - 

لهذا المنحنى في ترتیب المستهلك مع بقاء العوامل الأخرى ثابتة، وتكمن الأهمیة الاقتصادیة 

  : 2السلع من حیث أهمیتها بالنسبة للمستهلك، ویكون المنحنى على الشكل التالي

                                                             
.98، ص 2011عمار عماري، الاقتصاد الجزئي، دار النشر جیطلي، برج بوعریریج، الجزائر،  
1
  

. 102مصطفى طویطي، مرجع سابق، ص   2  
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هو مجموع نقاط توازن المستهلك والناتجة من التغیرات في سعر منحنى الإستهلاك السعر:  - 

میة إحدى السلع المشكلة للتركیبة السلعیة للمستهلك مع ثبات العوامل الأخرى، وتكمن الأه

 1الاقتصادیة لهذا المنحنى في تبیان العلاقة بین السلع المشكلة للتركیبة السلعیة للمستهلك.

  2ویكون شكل منحنى الاستهلاك السعر على النحو التالي:

  

                                                             
. 63عمر صخري، مرجع سابق،  
1
  

. 105مصطفى طویطي، مرجع سابق، ص   2  
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الدخل الذي یبین العلاقة بین مستویات - یمكن اشتقاق من منحنى الاستهلاكمنحنى أنجل:  - 

السلعة عند كل مستوى مع بقاء العوامل الأخرى ثابتة، المداخیل والكمیات المستهلكة من 

ویتشكل منحنى أنجل من احداثیات نقاط مستویات الدخل والكمیات المستهلكة عند كل مستوى،  

ویوجد أكثر من شكل لمنحنى أنجل فقد یكون ذو میل موجب في حالة السلع العلیا، وذو میل 

  1ن عمودي في حالة السلع الضروریة.سالب في حالة السلع الدنیا، كما یمكن أن یكو 

  مرونات الطلب: 

تعتبر مرونات الطلب إحدى المؤشرات الهامة التي یمكن اعتمادها من قبل الإدارة في العدید من القرارات      

الكمیة المطلوبة من أي سلعة للتغیر في العوامل المؤثرة في الطلب  دى إستجابةممقیاس ل الإداریة، كونها

. فقد یكون العامل المؤثر في الطلب هو السعر فتعرف في هذه الحالة بالمرونة السعریة 2على هذه السلعة

 فهي تقیس درجة إستجابة الكمیة المطلوبة للتغیر في سعر السلعة نفسها. أما إذا كان العامل المؤثر ،للطلب

الكمیة المطلوبة للتغیر في وتقیس درجة إستجابة  ،هو الدخل ففي هذه الحالة تعرف بالمرونة الداخلیة للطلب

أما إذا كان العامل المؤثر هو أسعار السلع الأخرى فالمرونة تعرف بالمرونة المتقاطعة للطلب فهي  ،الدخل

 .الأخرىبة للتغیر في أسعار السلع مقیاس لدرجة إستجابة الكمیة المطلو 

یطلق الاقتصادیون على مدى استجابة الكمیة المطلوبة من سلعة معینة للتغیرات مرونة الطلب السعریـة: 

هي أحد أهم المقاییس ، و 3التي تحدث في أسعارها مع بقاء العوامل الأخرى ثابتة بمرونة الطلب السعریة

نفسها وتحسب بالصیغة التالیة:عة السل المستخدمة لمعرفة درجة حساسیة الطلب للتغیر في سعر    

      (التغیر النسبي في الكمیة المطلوبة)/(التغیر النسبي في سعر السلعة) المرونة السعریة للطلب =

  الرموز الإنجلیزیة بمكن كتابة صیغة حساب معامل مرونة الطلب السعریة كالآتي: باستخدام     

P

Q
E d
P






%

%

  

هي النسبة المئویة للتغیر في الكمیة المطلوبة  %dQهي معامل مرونة الطلب السعریة،  PEحیث أن      

  هي النسبة المئویة للتغیر في سعر السلعة نفسها. %Pو 

                                                             
.27زغیب شھرزاد ورشید بن دیب، مرجع سابق، ص   1  
.38كاظم جاسم العیساوي، مرجع سابق،  
2
  

. 51محمود حسین الوادي وآخرون، مرجع سابق، ص   3  
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%، 0.5الكمیة المطلوبة بـ  انخفاضإلى ذلك  أدى% و 1بـ  xهذا القانون یعني أنه إذا زاد سعر السلعة      

   بما أن المرونة أقل من الواحد الصحیح،   0.01 = 0,05  ÷0,005 ستساوي  السعریة الطلب مرونةفإن 

زیادة نسبیاً في الأسعار قد أدت إلى الذلك لأن  نسبیا، نقول أن الطلب على السلعة غیر مرن ومن هنا

، أما فیما یخص الطلب المرن فیكون في حالة ما إذا في الكمیة المطلوبة من هذه السلعة بنسبة أقل انخفاض

كان التغیر النسبي في السعر یؤدي إلى تغیر بنسبة أكبر في الكمیة المطلوبة، حیث یطلق على السلعة ذات 

  ، 1الطلب المرن بأنها سلعة كمالیة، وتكون قیمة المرونة فیها أكبر من الواحد الصحیح

  حساب مرونة الطلب السعریة في حال عدم وجود النسبة المئویـة:

  في حال عدم وجود النسبة المئویة یمكن حساب مرونة الطلب السعریة بأحد طریقتین:     

  عدم وجود النسبة المئویة یمكن حساب مرونة الطلب السعریة بأحد طریقتین:

  مطلوبة والسعر على النحو التالي:من الكمیة التقوم على حساب النسبة المئویة لكل  الطریقة الأولى:

  100×  )الكمیة المطلوبة قبل التغیر –الكمیة المطلوبة بعد التغیر (النسبة المئویة للتغیر في الكمیة المطلوبة = 

    الكمیة المطلوبة قبل التغیر                                                        

  :التالیةالصیغة  على ریاضیا تكون المعادلة

100  ×1dQ  - 2dQ  =dQ%  

           1dQ     
  100× السعر قبل التغیر  –السعر بعد التغیر النسبة المئویة للتغیر في السعر = 

  السعر قبل التغیر                                                  

  :ریاضیا تحسب بالعلاقة التالیة

  

100  ×1P  - 2P  =P% 

   p1            

  لحساب المرونة تقوم على إستخدام الصیغة التالیة: الطریقة الثانیة:

  السعر قبل التغیر×  التغیر في الكمیة المطلوبةمعامل مرونة الطلب السعریة = 

  التغیر في السعر    الكمیة المطلوبة قبل التغیر                                       

  :وتكون ریاضیا بالصیغة التالیة

1

1

Q
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P
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.32كامل علاوي الفتلاوي وحسن لطیف الزبیدي، مرجع سابق، ص    1  
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السعر  تمثل 1Pالتغیر في السعر.  تعبر عن Pالتغیر في الكمیة المطلوبة و  تعبر عن dQحیث أن 

  ویة قبل التغیر.الكمیة المطل تمثل 1dQقبل التغیر، 

  مثال:

ثم إنخفض  وحدة 5000 هاكانت الكمیة المطلوبة من دینار 1000 الوحدة من سلعة ماإذا كان سعر      

  وحدة. 6000إلى  افزادت الكمیة المطلوبة منه دینار 750إلى  الوحدةسعر 

  .لهذه السلعةالسعریة  الطلب مرونةحساب  المطلوب: 

  :حساب المرونة كالتاليیمكن  طریقة نسبة التغیر باستخدام     

  :حسب نسبة التغیر في السعرن أولاً:

%25
1000

100250
% 


P  

  :حسب نسبة التغیر في الكمیة المطلوبةن ثانیاً:

%20
5000

1001000
% 


 dQ  

 ة التغیر في السعربنس÷ التغیر في الكمیة المطلوبة  مرونة الطلب السعریة = نسبة

8,0%25%20 PE  

فإنه سوف یؤدي إلى تغیر عكسي في  %01من خلال هذه النتیجة نقول أنه إذا تغیر سعر السلعة بنسبة 

  ویكون الطلب غیر مرن نسبیا لأن نسبة المرونة أقل من الواحد الصحیح. .%0.8الكمیة المطلوبة بنسبة 

 :معامل مرونة الطلب السعریة باستخدام
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  وهي نفس نتیجة الطریقة الأولى ونقوم بنفس التعلیق في الطریقة الأولى.
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 الطلب حسب مرونة الطلب السعریـة: اتتقسیم

یمكن تقسیم الطلب حسب قیمة المرونة السعریة لخمسة أقسام هي طلب كامل المرونة، طلب مرن،      

  طلب متكافئ المرونة، طلب غیر مرن وطلب عدیم المرونة فیما یلي نناقش هذه التقسیمات بالتفصیل:

 تغیر أي بحیث أن ، للتغیر في السعر كبیرة جدا هو الطلب الذي یستجیب إستجابةالطلب كامل المرونة:  - 

وتكون المرونة  ، لا نهائي في الكمیة المطلوبةكبیر تغیر  إلى یؤديسوف في السعر  صغیرا ولو كان

، بمعنى أن درجة استجابة الطلب للتغیرات في السعر عالیة جدا، ومن PEنهایة  مالا إلى مساویة

  1الأجنبیة ...الخ.الأسهم والسندات والعملات الأمثلة على ذلك 

ى النحو المبین في الشكل رقم وذلك عل الفواصللمحور كامل المرونة بمنحنى أفقي موازي یمثل الطلب      

  .في الصفحة الموالیة )1(

یعد الطلب مرنا إذا كان التغیر النسبي في الكمیة المطلوبة أكبر من التغیر النسبي في الطلب المرن:  - 

كبیرة للتغیر في السعر بحیث تكون نسبة التغیر في الكمیة  استجابة الطلب یستجیب سعر السلعة، حیث

وتكون المرونة محصورة بین الواحد وما لانهایة  ،2المطلوبة أكبر من نسبة التغیر في السعر PE1. 

  ).2یمثل الطلب المرن بمنحنى یكون أقرب للوضع الأفقي وذلك على النحو المبین في الشكل رقم (     

في هذا النوع من الطلب تتغیر الكمیة المطلوبة بنفس نسبة التغیر في السعر، أي الطلب متكافئ المرونة:  - 

في السعر تساوي نسبة التغیر  سبة التغیرنمعقولة للتغیر في السعر بحیث أن الطلب یستجیب إستجابة  أن

  .PE=  1وتكون المرونة مساویة الواحد الصحیح  ،3في الكمیة المطلوبة

یمكن تمثیل الطلب متكافئ المرونة بمنحنى یأخذ وضع وسط لا هو أقرب للوضع الأفقي ولا هو أقرب      

  .)3للوضع الرأسي وذلك على النحو المبین في الشكل رقم (

تكون القیمة المطلقة للمرونة أقل من الواحد الصحیح، أي أن الطلب  في هذا النوع من الطلب غیر المرن: - 

بحیث تكون نسبة التغیر في الكمیة المطلوبة أقل  السلعة، سعرفي  اتللتغیر  صغیرة استجابةیستجیب الطلب 

.10وتكون المرونة محصورة بین الواحد والصفر  ،4من نسبة التغیر في السعر  P  

  ).4(ك على النحو المبین في الشكل رقمیمثل الطلب غیر المرن بمنحنى یكون أقرب للوضع الرأسي وذل     

هو الطلب الذي لا یستجیب إطلاقاً للتغیر في السعر بحیث أن المرونة تساوي و  الطلب عدیم المرونة:  - 

.0صفر  P  

                                                             
.240، ص 2005، دار صفاء للنشر والتوزیع، عمان، الاردن، 1توفیق عبد الرحیم حسن، مبادئ الاقتصاد الجزئي، ط  1  

.67حب أبو حمد، مرجع سابق، ص رضا صا  2  
.79، ص 2012، دار حامد للنشر والتوزیع، عمان، الاردن، 1نداء محمد الصوص، الاقتصاد الإداري، ط 
3
  

.241توفیق عبد الرحیم حسن، مرجع سابق، ص   4  
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وذلك على النحو المبین في الشكل  عموديیمثل الطلب عدیم المرونة بمنحنى رأسي موازي للمحور ال     

  ).5رقم (
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 طلب غیر مرن نسبیاً 

 الكمیة المطلوبة من السلعة

)4شكل رقم (  
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ن نسبة التغیر في الكمیة المطلوبة طلب غیر مرن نسبیاً. ویعني ذلك أ ى) یوضح منحن1الشكل رقم (     

 21 QQ   هي أقل من نسبة التغیر في السعر 21 PP ، .وبالتالي فإن المرونة السعریة أقل من الواحد  

) یوضح منحنى طلب مرن نسبیاً، حیث أن نسبة التغیر في الكمیة المطلوبة 2الشكل رقم (      21 QQ  

أكبر من نسبة التغیر في السعر  21 PP  .وبالتالي فإن المرونة السعریة ستكون أكبر من الواحد  

) یوضح طلب عدیم المرونة حیث تكون المرونة السعریة للطلب مساویة للصفر أي أن 3الشكل رقم (     

  الكمیة المطلوبة لن تتغیر أبداً نتیجة للتغیر في السعر.

  ) یوضح الطلب كامل المرونة وهو عكس الحالة السابقة حیث تكون المرونة لا نهائیة.4شكل رقم (ال

) یوضح الطلب متكافئ المرونة حیث تكون المرونة السعریة مساویة الواحد. وهو یعني 5الشكل رقم (     

  تغیر بنفس نسبة التغیر في السعر.أن الكمیة المطلوبة ت

 محددات مرونة الطلب السعـریة: 

، من نقطة إلى نقطة أخرى على منحنى الطلب مع الانتقالتتغیر الطلب السعریة مرونة أن  نعلم     

بالإضافة إلى  ، هذالعوامل الأساسیة المحددة للمرونةلسعر أي سلعة یعتبر من ا وليفإن المستوى الأ وبالتالي

  التالیة: لمختلفةا بالعواملالطلب السعریة مرونة  تأثر

كلما أي  نعني بالإحلال مدى قدرة المستهلك على إحلال سلعة ما،: عامل الإحلال أو درجة الإحلال - 1

. فالسلع التي توجد لها عدة بدائل یكون الطلب علیها مرناً 1توفرت البدائل للسلعة كلما كان الطلب علیها مرناً 

  علیها یكون غیر مرن.أما السلع التي لا توجد لها بدائل فالطلب 

                                                             
.256المرجع نفسھ، ص   1  

D 

D 

 طلب ذو مرونة سعریة أحادیة

)3شكل رقم (  

 السعر

 الكمیة
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حیث كلما كان نصیب السلعة التي ارتفع ثمنها یشكل نصیبا أكبر  1:نصیب السلعة من دخل المستهلك - 2

  .من دخل المستهلك كان تأثیر ارتفاع ثمنها على المستهلك أكبر، ولهذا تكون أكثر مرونة والعكس صحیح

یتوقع أن یكون الطلب على السلع مرن أما  نسبیاطویل ال مدىفي ال :2الوقت والتكیف مع تغیر السعر - 3

كما أن استجابة المستهلك للتغیر في السعر قد تكون غیر مرن،  المدى القصیر فالطلب على السلع یكون

  لخلق البدائل لهذه السلعة. يلعدم توفر الزمن الكافبطیئة في البدایة 

الطلب السعریة كلما زادت درجة أهمیة السلعة، تقل مرونة حیث  :3السلع الكمالیة والسلع الضروریة - 4

الیة یكون الطلب علیها مرن. والسبب مكلب علیها غیر مرن بینما السلع الفالسلع المهمة والضروریة یكون الط

عنها حتى لو أرتفع سعرها بالتالي تظل  الاستغناءفي ذلك یعود إلى أن السلع المهمة لا یستطیع المستهلك 

  السعر. ارتفاعابتة أو اتخفض قلیلاً عن الكمیة المطلوبة ث

  :ؤسسةبالإیرادات الكلیة للم علاقة مرونة الطلب السعریة

وهذه معامل مرونة الطلب السعریة،  باختلاف ؤسسةغیر في السعر على إیرادات المیختلف أثر الت     

المسألة لابد وأن تحظى باهتمام كبیر من قبل الإدارة، حیث یجب أن تعرف طبعة السلعة التي تقوم برفع 

سعرها، والسلعة التي تقوم بخفض سعرها وذلك بما یتوافق مع مصالحها وأهدافها وهذا عند الأخذ بعین 

فإذا كان الطلب على السلعة عالي الاعتبار أنواع مرونة الطلب السعریة للسلع المنتجة من طرف المؤسسة، 

أن تعتمد سیاسة خفض السعر المرونة مثل الطلب على السلع الكمالیة مثلا فإنه من مصلحة إدارة المؤسسة 

لتلك السلع، حیث أن ذلك سیؤدي إلى زیادة الإیرادات الكلیة للمشروع، أما إذا كان الطلب على السلعة قلیل 

ذائیة والذي یعني أن أي تغیر في السعر سیؤدي إلى تغیر أقل في الكمیة المرونة مثل الطلب على السلع الغ

المطلوبة، هنا تكون مصلحة الإدارة هي اتباع سیاسة رفع السعر، حیث أن رفع السعر بنسبة معینة سیؤدي 

  4إلى انخفاض طفیف في الكمیة المطلوبة وهو ما ینعكس على زیادة الإیرادات الكلیة للمشروع.

  ذلك من خلال النقاط التالیة: تلخیصیمكن و 

إذا كان الطلب على السلعة مرن فإن زیادة سعر السلعة سیؤدي لتخفیض الكمیة المطلوبة  -1

 .ؤسسةالإیرادات الكلیة للم لانخفاضبنسبة أكبر من زیادة السعر مما یؤدي ذلك 

الكمیة  لانخفاضإذا كان الطلب على السلعة غیر مرن فإن زیادة سعر السلعة سیؤدي  -2

 .ؤسسةفیؤدي ذلك لزیادة إیرادات المالمطلوبة بنسبة أقل من نسبة الزیادة في السعر 

                                                             
.85نداء محمد الصوص، مرجع سابق، ص   1  

.45وحسن لطیف الزبیدي، مرجع سابق، ص  كامل علاوي الفتلاوي   2  
.82رضا صاحب أبو حمد، مرجع سابق، ص  
3
  

. 40، ص 2011، دار المسیرة للنشر والتوزیع والطباعة، عمان، الأردن، 2كاظم جاسم العیساوي، الاقتصاد الاداري، ط  4  
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ثر سعر السلعة لا یؤ  انخفاضإذا كان الطلب على السلعة متكافئ المرونة فإن زیادة أو  -3

  .ؤسسةعلى إیرادات الم

  علاقة المرونة السعریة بالإیرادات الكلیة للمنشأة:

  التغیر في الإیرادات الكلیة  التغیر في السعر  معامل المرونة

  زیادة  زیادة  صفر

  نقصان  نقصان  

  ثابتة لا تتغیر  زیادة  

  ""   ""  ""  نقصان  1= 

  زیادة  زیادة  1< 

  نقصان  نقصان  

  نقصان  زیادة  1> 

  زیادة  نقصان  

  نقصان  زیادة  

  زیادة  نقصان  

  

 خلیـة: مرونة الطلب الد

عبارة عن التغیر النسبي في على أنها  أو كما یصطلح علیها بمرونة الدخل خلیةتعرف مرونة الطلب الد     

مقیاس الطلب على سلعة أو خدمة ما والناتج من التغیر النسبي في الدخل مع ثبات العوامل الأخرى، أو هي 

  یة:وتحسب بالصیغة التال ،1لدرجة حساسیة الطلب للتغیر في دخل المستهلك

  

  خلیة = معامل مرونة الطلب الد

 :الصیغة الریاضیة فتكون وفق العلاقة التالیة أما باستخدام

Y

Qd
Y






%

%


  

النسبة المئویة للتغیر في الكمیة المطلوبة،  تمثل %dQمعامل المرونة الداخلیة،  تعبر Yحیث أن     

Y% النسبة المئویة للتغیر في دخل المستهلك. تعبر عن  

                                                             
.91برحومة عبد الحمید، مرجع سابق، ص   1  

 النسبة المئویة للتغیر في الكمیة المطلوبة

 النسبة المئویة للتغیر في دخل المستھلك
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معینة سلعة المستهلك على  هذازیادة طلب  أدى ذلك إلى %20دخل مستهلك ما بنسبة  ارتفع مثلاً إذا ف     

وفق المستهلك یمكن حسابها  لهذابالنسبة  هذه السلعةعلى الدخلیة  الطلب مرونةبالتالي فإن ، % 10بنسبة 

  :العلاقة التالیة

5.0
2

1

%20

%10
y

  
  .%0.5فإنه سوف یؤدي إلى تغیر طردي في الكمیة المطلوبة بنسبة  %01معناه إذا تغیر الدخل بنسبة   

  1الداخلیة في حال عدم وجود النسبة المئویـة:حساب مرونة الطلب 

كما هو الحال بالنسبة لمرونة الطلب السعریة فإن حساب مرونة الطلب الداخلیة في هذه الحالة یمكن      

  أن یتم بأحد طریقتین:

تقوم على حساب النسبة المئویة للتغیر في الكمیة المطلوبة وبالنسبة المئویة للتغیر في  الطریقة الأولى:

  الدخل كالآتي:

  النسبة المئویة للتغیر في الكمیة المطلوبة = 

  

  أي

100%
1

12 



d

dd
d

Q

QQ
Q

  
  النسبة المئویة للتغیر في الدخل = 

  

100100%
11

12 






Y

Y

Y

YY
Y

  
  تقوم على إستخدام الصیغة التالیة: الطریقة الثانیة:

  معامل مرونة الطلب الداخلیة = 

  

  بإستخدام الرموز الإنجلیزیة یمكن كتابة هذه الصیغة كالآتي:

1

1

Q

Y

Y

dQ
Y 






  
  هي معامل مرونة الطلب الداخلیة Yحیث أن 

12

12

YYY

QQQ ddd





  

                                                             
.259ق، ص توفیق عبد الرحیم حسن، مرجع ساب  1  

 100×  )الكمیة المطلوبة قبل التغیر –الكمیة المطلوبة بعد التغیر (

 الكمیة المطلوبة قبل التغیر

 100×  الدخل قبل التغیر –الدخل بعد التغیر 

 الدخل قبل التغیر           

 الدخل قبل التغیر    ×   التغیر في الكمیة المطلوبة

 الكمیة المطلوبة قبل التغیر             التغیر في الدخل      



42 
 

  حالات عامة لمرونة الطلب الدخلیة: 

  هناك أربع حالات لمرونة الدخل حسب قیمة المرونة وإشارتها وهي على النحو التالي:      

  سلعة ردیئة.هي المرونة الدخلیة سالبة هذا یعنى أن السلعة  قیمةإذا كانت  

 علیاالسلعة سلعة  ة یعني هذا أنموجب ت قیمة المرونةإذا كان. 

 كمالیة.لیا فإن السلعة سلعة ع الصحیح واحدالوأكثر من  ةموجب ت المرونةإذا كان 

 .إذا كانت المرونة موجبة ومحصورة بین الصفر والوحد الصحیح تكون السلعة علیا ضروریة 

مرونة الطلب الدخلیة تفید في تخطیط حجم الطلب وفقاً لما یحدث من تغییرات في الدخول أو السیاسات *

  الخاصة بالدخل.

 مرونة الطلب التقاطعیـة: 

تعبر مرونة الطلب التقاطعیة عن التغیر النسبي للطلب على سلعة ما والناتج من التغیر النسبي في      

وتحسب  ،1السلعة البدیلة أو المكملةهي مقیاس لدرجة حساسیة الطلب للتغیر في سعر سعر سلعة أخرى، أو 

  بالصیغة التالیة:

  معامل مرونة الطلب التقاطعیة = 

  

  الصیغة كالآتي:ب ریاضیا تكون المرونة التقاطعیة

r

d

P

Q






%

%
Pr

  

النسبة المئویة للتغیر في الكمیة  تعبر عن %dQمعامل مرونة الطلب التقاطعیة  تمثل Prحیث أن      

  النسبة المئویة للتغیر في سعر السلعة البدیلة أو المكملة. تمثل %rPالمطلوبة، 

 Y سلعةال % لإنخفاض في الطلب على30بنسبة  Xسلعة الإذا أدت الزیادة في سعر  على سبیل المثال     

66.0بالتالي فإن معامل المرونة التقاطعیة =، % 20بنسبة 
2

1

%30

%20
  

فإنه سوف یؤدي إلى تغیر عكسي في الكمیة المطلوبة على  % 01بنسبة  Xنقول إذا تغیر سعر السلعة 

     . وتكون السلعتان متكاملتان. %0.66بنسبة  Yالسلعة 

% 15% لزیادة الطلب على الشاي بنسبة 10آخر إذا تسببت الزیادة في أسعار القهوة بنسبة  وفي مثال   

5.1:بالتالي فإن مرونة الطلب التقاطعیة تساوي
%10

%15
  
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فإنه سوف یؤدي إلى تغیر طردي في الكمیة المطلوبة من الشاي  %01نقول إذا تغیر سعر القهوة بنسبة 

  .%1.5بنسبة 

  1حساب مرونة الطلب التقاطعیة في حال عدم وجود النسبة المئویـة:

  یمكن حساب مرونة الطلب التقاطعیة في حال عدم وجود النسبة المئویة بأحد الطریقتین السابقتین.     

100%
1
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  الصیغة العامة لحساب مرونة الطلب التقاطعیة هي:

1

Pr

1

d

r

r

d

Q

P

P

Q







  
  حالات عامة لمرونة الطلب التقاطعیة: 

 ملتان.اكتتكون السلعتان م ةالمرونة التقاطعیة سالب ت قیمةإذا كان  

 بدیلتانالسلعتان  ة تكونموجب ت قیمة المرونة التقاطعیةإذا كان. 

 .إذا كانت المرونة التقاطعیة مساویة للصفر تكون السلعتان مستقلتان  

تستخدم المرونة التقاطعیة في تعدیل سعر المنتجات التي یكون لها سلع بدیلة أو مكملة فإذا كان معامل *

المرونة تقاطعیة أكبر من واحد فیمكن زیادة السعر وتحقیق زیادة في الإیرادات أما في حالة السلع المكملة 

  ت. فإن زیادة السعر لیست بذات فائدة حیث تقلل من الطلب وحجم المبیعا
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  : الإنتاج والتكالیف.ةالثانی الوحدة

في هذه الوحدة سوف نتناول الجانب الثاني من السوق والمتمثل في العارض أو المنتج، الذي یقوم بإنتاج    

ویشتق من هذا الهدف هدفین أساسیین هما مختلف السلع وبیعها في السوق وذلك بهدف تعظیم الأرباح، 

وتدنیة التكالیف، حیث یتعلق الهدف الأول بجانب الإیرادات ویتعلق الثاني بجانب التكالیف، تعظیم الإنتاج 

   على اعتبار ان الربح یمثل الفرق بین كل من الإیرادات والتكالیف.

  أولا: الإنتاج. 

ل یقوم المنتج بتحویل عناصر الإنتاج ومزجها بطرق مختلفة بغیة الحصول على منتجات قابلة للاستعما   

في تلبیة حاجات المستهلكین، ویكون المنتج ذو سلوك عقلاني یمكنه من تحدید التولیفة المثلى من عناصر 

الإنتاج اللازمة للحصول على منتجات قابلة للاستخدام وبأقل تكلفة ممكنة، ویمكن تناول موضوع الإنتاج 

  وفق منظورین حسب الفترة الزمنیة:

بأنه خلق منفعة أو زیادتها أو هو تكییف الموارد الإنتاجیة  الإنتاج یعرف :الإنتاج في المدى القصیر -1

وجعلها سلعا وخدمات قابلة للاستعمال، ومن الناحیة الریاضیة تكون دالة الإنتاج عبارة عن علاقة فنیة 

وتكنولوجیة بین المدخلات المادیة المستخدمة من عوامل الإنتاج كمتغیرات مستقلة وبین حجم الإنتاج من 

عن حجم Yحیث یعبر  Y= f(x1,x2,x3,…..xn)بالصیغة التالیة:  وتكون الدالة 1لعة معینة كمتغیر تابع.س

     عن أحجام مختلف عناصر الإنتاج المستخدمة في العملیة الإنتاجیة. Xالإنتاج، وتعبر قیم 

ینة لإنتاج كمیة معستخدم عنصرین من عناصر الإنتاج في المدى القصیر ی تجللتبسیط، نفترض أن المن - 

  الاقتصادیة. همن السلعة بهدف تعظیم أرباح

  زیادة (أو تخفیض) الكمیة المنتجة، فإن ذلك یتطلب زیادة (أو تخفیض) عناصر الإنتاج. تجإذا أراد المن - 

  غیر عنصر الإنتاج المتغیر (العمل).یفقط أن  بإمكانهمل في المدى القصیر، فإن عی تجبما أن المن - 

)، فإن M) مع كمیة معینة من العنصر الثابت(Lوحدات متتالیة من العنصر المتغیر( تجاستخدم المنإذا  - 

  الإنتاج یزداد فقط نتیجة لزیادة العنصر المتغیر.

  :لإنتاجیمكن التمییز بین ثلاثة أنواع من ا  

ات متتالیة من وحدباستخدام عنصر العمل الثابت و  یشیر غلى مجموع الكمیة المنتجة: الكلي الإنتاج. 1

  2العنصر المتغیر.

هو عبارة عن معدل إنتاج یمثل نسبة الإنتاج إلى كمیة عنصر الإنتاج المستخدم، أو  : المتوسطالإنتاج . 2  

  ویحسب وفق العلاقة التالیة:  الوحدة الواحدة من عناصر الإنتاج
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  1.حجم الإنتاج الكلي/ عدد وحدات عنصر الإنتاج الإنتاج المتوسط = 

  مثال  

  الناتج الكلي / عدد العمال الناتج المتوسط للعامل = 

                                                                                                         

T P = LAP    

                                                                                                       L   

، التغیر في عنصر الإنتاج المستخدمهو عبارة عن التغیر في الناتج الكلي الناجم عن : الحدي الإنتاج. 3  

  2ل على سبیل المثال إلى الإنتاج الكلي.أي مقدار ما یضیفه العنصر الإنتاجي الأخیر من عنصر العم

ــــــلي  الناتج الحدي =   التغیر في النــــاتــج الـكــ

    التغیر في وحدات عنصر الإنتاج                

 العمال في الناتج الكلي / التغیر في عددالناتج الحدي للعامل = التغیر : مثال

T P D =   LMP   

                                                                                                   D L  

 ).L، kمـثــال: استخدام عنصري إنتاج (

MPL APL T P L k 

  ///   ///  0 0 4 

  50 50 50 1 4 

  70   60 120 2 4 

  60   60 180 3 4 

  40   55 220 4 4 

  00   44 220 5 4 

  -40   30 180 6 4 
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  على منحنیات الإنتاج: ملاحظات

  یتزاید حتى العامل الخامس، ثم یبدأ بالتناقص.  TP  منحنى - 

یتزاید حتى العامل الثاني، ثم یبدأ بالتناقص حتى یصل إلى صفر عندما   MP    منحنى - 

  بالانخفاض.  TP أقصاه، ثم یصبح سالباً عندما یبدأ إلى  TP یصل

  یتزاید حتى العامل الثالث، ثم یبدأ بالتناقص.  AP  منحنى - 

  .AP أقل من  MP ، و ینخفض عندما یكون  AP أعلى من  MP یتزاید عندما یكون  AP  منحنى - 

  .AP   = MP إلى أقصاه عندما یكون  AP یصل - 

یهتم قانون تناقص الغلة بوصف ما یحدث من تغیر في  :العوائد الحدیة الغلة أو تناقص ون تناقصقان

ینص الكمیة المستخدمة من أحد عناصر الإنتاج مع بقاء الكمیة المستخدمة من العناصر الأخرى ثابتة، و 

الناتج الحدي للعنصر على أنه إذا أضفنا كمیات متتالیة من العنصر المتغیر إلى العنصر الثابت، فإن 

مستوى أعظم إنتاج، وبعد هذا من التزاید إلى  غایة الوصول إلى  یبدأ بالتناقص بعد حد معین المتغیر سوف

   1.المستوى یبدأ الإنتاج الكلي بالتناقص بزیادة وحدات إضافیة من عنصر العمل

ال مما یؤدي إلى زیادة المهارة ترجع الزیادة المبدئیة في الناتج الحدي إلى الاستفادة من تخصص العم - 

  تخفیض الوقت اللازم للإنتاج.و 

  إلى زیادة العنصر المتغیر بشكل یؤدي إلى استنفاذ مزایا التخصص، یرجع التناقص في الناتج الحدي -  

  بالإضافة إلى حدوث الازدحام خصوصاً مع ثبات العنصر الثابت.  

  بیانیاً، یتمثل القانون بالجزء السالب المیل من منحنى الناتج الحدي. - 

  .الانتاج فى الأجل الطویلثانیا: 

ها للإنتاج في المدى الطویل على ما یسمى بقانون غلة الحجم، حیث تعتمد النظریة التقلیدیة في تحلیل    

تتوفر للمنتج إمكانیة تغییر جمیع عناصر أو عوامل الإنتاج دون استثناء، وذلك حسب ما یتطلبه نشاط 

الفترة الزمنیة التى یتمكن خلالها المنتج  من  لالأجل الطوی حیث یمثل ،2المؤسسة لمواجهة متطلبات السوق

 بعبارة اخرى یتم تغییر حجم المشروع ككل. و أ، نتاج الثابتة والمتغیرةجمیع عناصر الإ یرتغی

س المال أالعمل و ر  ي الإنتاجعند زیادة عنصر  للإنتاج الكلين یحدث أیمكن  ماذاهو:  المطروح السؤال

  .معا؟
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خذ أن یأیمكن  الكلينتاج س المال معا فان الإ أعند زیادة عنصرى العمل و ر : عن التساؤل هي جابةالإ

 1:يعلى النحو التال“ قانون غلة الحجم” ثلاث احتمالات تعرف بـ 

حجم الإنتاج نتاج بنسبة معینة تؤدى الى زیادة ن زیادة عناصر الإأبمعنى  :غلة الحجم المتزایدقانون  - 

 . أكبربنسبة  الكلي

حجم الإنتاج لى زیادة إنتاج بنسبة معینة تؤدى الإن زیادة عناصر أ: بمعنى غلة الحجم الثابتقانون  - 

 بنفس النسبة. الكلي

الإنتاج نتاج بنسبة معینة تؤدى الى زیادة ن زیادة عناصر الإأ: بمعنى غلة الحجم المتناقصقانون  - 

  قل. أبنسبة الكلي 

متغیرة، و في الأجل الطویل تصبح جمیع عناصر أو عوامل الإنتاج  :دالة الإنتاج في الأمد الطویل- 2

بافتراض أن هناك عاملین إنتاجیین فقط هما العمل و رأس المال یتم استخدامهما في العملیة الإنتاجیة (بغیة 

  Q = f (L,K)        تبسیط التحلیل)، فإن دالة الإنتاج في الأجل الطویل تأخذ الشكل التالي:

  Isoquant Curve منحنى الكمیة المتساویة (الناتج المتساوي)     -1

بیانیا باستخدام خریطة من منحنیات  لتمثیل دالة الإنتاج في الأجل الطویل یتم التعبیر عادة عن دالة الإنتاج

. ویعبر كل منحنى ناتج متساوي عن التراكیب أو التولیفات المختلفة من Isoquant Map  الناتج المتساوي

تستخدمها في إنتاج كمیة محددة لا تتبدل من عنصري الإنتاج العمل ورأس المال التي یمكن للمؤسسة أن 

  المنتج.

    ل المنحنى المنخفض الى كمیة أقل.یشیر منحنى الكمیة المتساویة الأعلى الى كمیة أكبر من المنتج وید
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  خریطة منحنیات الناتج المتساوي

  

 
  

 : (الفني) المعدل الحدي للإحلال التقني     -2

التي یمكن أن تتنازل عنها  مثلا بأنه كمیة رأس المالMRTSLK التقني المعدل الحدي للإحلال یعرف

الناتج على نفس منحنى  اكمیة العمل بمقدار وحدة واحدة، بحیث یتم بقاؤه في زیادةال بغیة المؤسسة

بین عاملي الإنتاج على النحو الموضح   MRTSLK  یمكن تبیان المعدل الحدي للإحلال التقنيو ، 1المتساوي

  التالي:بالشكل 
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  MRTSLK المعدل الحدي للإحلال التقني  

  

  
  

من خلال نسبة الإنتاجیة لحدیة لعنصري الإنتاج العمل ورأس المال، أو  MRTSLK حساب یتمو        

بالقیمة المطلقة لمیل المماس في نقطة ما من نقاط منحنى الكمیة المتساویة، وطالما أننا نتحرك علي نفس 

  1المتساوي:منحني الناتج 

MRTSLK = (MPL)/(MPK) =   -Δ K/ ΔL = - d K/ dL 

MRTSKL = (MPK)/(MPL)=s/i  ΔL/Δ K = -  =dL/d K  

    2:منحنى التكلفة المتساویة أو خط التكلفة (خط المیزانیة)     - 3 

یبین خط التكالیف المتساویة التولیفات المختلفة من العمل ورأس المال، التي یمكن للمنتج الاستعانة بخدماتها 

عند مستوى إنفاق معین، وعند أسعار محددة لخدمات عوامل الإنتاج، والمیل المطلق لخط التكالیف 

فاق كلى یقابله خط تكالیف متساویة، المتساویة یبین السعر النسبي لعوامل الإنتاج. ونلاحظ أن كل مستوى إن
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وكلما زاد مستوى الإنفاق الكلى (میزانیة الإنفاق على عوامل الإنتاج) كلما اتجه خط التكالیف المتساویة إلى 

  صحیح. الأعلى والعكس

فإننا نحصل على معادلة التكلفة   kو  L على شراء العاملین  TC فمثلا اذا كان منتج ینفق كل میزانیته

  (المیزانیة):

TC = PLQL + PKQK  

 خطوط التكالیف المتساویة

  

 
  

یمكن توضیح توازن المنتج في المدى الطویل من خلال هدف تعظیم الإنتاج وفق  توازن المنتج:     -4

   1الطریقة البیانیة والطریقة الریاضیة على النحو التالي:

  توازن المنتج بیانیا: - 

  O3  ‹   O2  ‹ O1ن:أیتضح من الشكل السابق 

ویكون المنتج فى حالة توازن عندما یقوم بتعظیم إنتاجه عند مستوى إنفاق معین، ویتحقق ذلك عندما یصل 

الى أعلى منحنى ناتج متساوي ممكن عند خط تكالیف متساویة معین. ویتحقق ذلك هندسیا عند نقطة 

  ).E التماس بینهما (النقطة
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  المتساوي وخط النفقات المتساویة توازن المنتج باستخدام منحنیات الناتج

  

  
  

 توازن المنتج حیث عندها یتحقق:  E وتمثل النقطة

  E = میل منحنى الكمیة المتساویة عند النقطة     E النقطة     میل منحنى قید التكلفة عند

- d K/ dL = -Δ K/ ΔL = (MPL)/(MPK) =  PL / PK   

 ومنه تحقق شرط التوازن وهو:

MPL / PL = MPK / PK  

  أیضا فإن المنتج في هذه النقطة یكون قد أنفق كامل میزانیته ویتحقق الشرط الثاني وهو :

TC = PL . Q٭L + PK . Q٭K 

  وتعتبر هذه طریقة الحل البیاني أما الحل الریاضي فیتم باستخدام طریقة لاغرونج

  1توازن المنتج ریاضیا (باستخدام طریقة لاغرونج):   - 

   یتم من خلال حالتین:

  ترغب المؤسسة في الحصول على أكبر ناتج ممكن من أجل میزانیة إنفاق معینة  الحالة الأولى:

  Q= f(K ,L)      لیكن لدینا تابع الإنتاج:
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  TC=PKK+PLL  معادلة میزانیة الإنتاج الثابتة:

  باستخدام طریقة لاغرونج نحصل على :

L=f (K,L) + λ(TC - PKK - PLL)  

δL/δK  = f 'K – λ PK = 0………..….(1)  

δL/δL  = f 'L – λ PL = 0…………….(2)  

δL/δ λ  = TC- PKK-PLL = 0……….(3)  

  من المعادلة الأولى والثانیة نحصل على:

f 'K / f 'L =PK / PL       أو     f 'K / PK = f 'L / PL     وهو شرط التوازن  

  الانتاج.من جملة المعادلات نحصل على عدد وحدات العمل ورأس المال التي تعظم 

  مثال تطبیقي:

  TC= 100L + 1000K=10000        دالة التكلفة التالیة : اذا كانت

حتى تكون دالة الانتاج التالیة أكبر ما    K و   L المطلوب هو تحدید التوافیق المثلى الواجب استخدامها من

    Q= KL    یمكن:

L= KL + λ(1000-100L-1000K)  

δL/δL  = K– 100λ = 0….………...….(1) 

δL/δK  = L–1000 λ = 0………......….(2)  

δL/δ λ  = 1000-100L-1000K = 0….….(3)  

  λ=K /100      ) نجد:1من المعادلة رقم (

  λ=L /1000     ) نجد:2من المعادلة رقم (

  L=10K      ومنه     K/100= L /1000     إذا  

    1000K=0-(10K)100-1000     ) نجد:3بالتعویض في المعادلة رقم (

  2000K=1000   ومنه

K=1/2  

   Q= 1/2(5)= 2.5     وعلیه:    L=10K=5    ومنه:

ترغب المؤسسة في الوصول إلى أقل تكلفة ممكنة من أجل كمیة ناتج معینة، في هذه الحالة   الحالة الثانیة:

  نصبح أمام تابع میزانیة متحول ومعادلة الناتج ثابتة. إذن:

  TC=PKK+PLL  تابع المیزانیة:
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  Q= f(K ,L)      معادلة الإنتاج الثابتة:

Q - f(K ,L)=0  

  باستخدام طریقة لاغرونج نحصل على :

L= PKK+PLL + λ(Q - f(K ,L))  

δL/δK  = PK – λ f 'K = 0………..….(1)  

δL/δL  = PL – λ f 'L = 0…………….(2)  

δL/δ λ  = Q - f(K ,L)=0…….……….(3)  

  نحصل على: من المعادلة الأولى والثانیة

f 'K / f 'L = PK / PL     أو        f 'K / PK    =   f 'L / PL       وهو شرط التوازن  

  من جملة المعادلات نحصل على عدد وحدات العمل ورأس المال التي تقلل التكالیف.

  مثال تطبیقي:

  KL=250   اذا كانت معادلة الناتج المتساوي هي:

حتى تكون دالة التكلفة التالیة أقل ما    K و   L الواجب استخدامها منالمطلوب هو تحدید التوافیق المثلى 

  TC= 100L + 1000K   یمكن:

L=100L+1000K+ λ(250-KL)  

δL/δL  = 100– λK = 0….………….(1) 

δL/δK  = 1000– λ L = 0………..….(2)  

δL/δ λ  = 250-KL = 0…………..….(3)  

  λ=100/K      ) نجد:1من المعادلة رقم (

  λ=1000/L     ) نجد:2المعادلة رقم (من 

  L=100K      ومنه     K=1000/L/100      إذا  

  10K.K =0 -250     ) نجد:3بالتعویض في المعادلة رقم (

  10K2=250   ومنه

K2=25  

K=5  أو   K=-5  

    K=5 حل غیر ممكن اقتصادیا فإن   K=-5 وبما أن

  TC = 100(50)+1000(5)=10000     :لـــفتكون التكلفة الكلیة مساویة     L=10K=50    ومنه:
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   :1منحنى توسع الإنتاج (مسار التوسع)     -5

المتساویة (وبافتراض تساوى  تكلفةللناتج المتساوي وعدة خطوط للعدة منحنیات  دى المنتجل توفرإذا    

التوازن المختلفة عندما ویربط بین نقاط المبدأ، من نقطة  المنطلقن الخط المستقیم إف ،أسعار عوامل الإنتاج)

نتاج مع ثبات العوامل عوامل الإ أحد تتغیر میزانیة المنتج مع ثبات العوامل الأخرى، أو عندما یتغیر سعر

 ، مسار التوسع في الإنتاج، وهو ما یوضح ثبات نسبة رأس المال/العمل في الإنتاج یمثلالأخرى، فهو 

  والشكل التالي:

  من ثلاث من دوال الإنتاج: انتاج واحدویعكس مسار التوسع في الإ    

  حالة ثبات الغلة - 

  حالة تزاید الغلة - 

   حالة تناقص الغلة - 

  فقط: ىالشكل التالي الحالة الأول بینوی  

  مسار التوسع

  
  

  

  

                                                             
.171برحومة عبد الحمید، مرجع سابق، ص   1  
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  لیف الإنتاج.تكاثانیا: 

القصیر لعامل الفترة الزمنیة وذلك في الأمدین ین وفقا ل موضوع تكالیف الإنتاج حسب منظور یمكن تناو     

  والطویل على النحو التالي:

   ): التكالیف الثابتة والتكالیف المتغیرة( تكالیف الإنتاج في الأجل القصیر- 1

 تقسم التكالیف في الفترة القصیرة إلى تكالیف ثابتة وتكالیف متغیرة:

تنفقها المؤسسة أو ، وتشمل جمیع التكالیف التي هي تكالیف عناصر الإنتاج الثابتة :(FC)التكالیف الثابتة 

. أي هي التكالیف الكلیة عندما یكون 1الآلات)و  المنشآت، (المباني المشروع على عناصر الإنتاج الثابتة مثل

  حجم الإنتاج = صفر.

بخط مستقیم مواز للمحور الأفقي كما  لا تتوقف التكلفة الثابتة على حجم الإنتاج وبالتالي یتم تمثیلها بیانیاً 

  التالي: ل البیانيهو موضح في الشك

  

 
 هي تكالیف عناصر الإنتاج المتغیرة (مثل أجور العمال وتكلفة المواد الخام). (VC): التكالیف المتغیرة

وهي تلك النفقات التي تتحملها المؤسسة نتیجة لاستخدامها لعوامل إنتاج متغیرة وهي بذلك تتغیر بتغیر   

  . (على عكس التكالیف الثابتة).2على حجم الإنتاج فتزید بزیادتهاتتوقف التكالیف المتغیرة حجم الإنتاج، 

  إذا كان حجم الإنتاج = صفر ، فان التكالیف المتغیرة = صفر.

  :الموالي كما هو موضح في الشكل البیاني

                                                             
.135نداء محمد الصوص، مرجع سابق، ص  
1
  

.171رضا صاحب أبو حمد، مرجع سابق، ص   2  
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من ، ولهذا فمنحنى التكالیف الكلیة یتضمن كلا هي مجموع التكالیف الثابتة والمتغیرة :(TC)التكالیف الكلیة 

منحنى التكالیف الثابتة والتكالیف المتغیرة، مما یجعله یأخذ شكل منحنى التكالیف المتغیرة ولكنه لا ینطلق 

  وتكون معادلة التكالیف الكلیة على النحو التالي: 1من نقطة المبدأ وإنما ینطلق من مستوى التكالیف الثابتة.

               TC = FC + VC  

  التكالیف الكلیة = التكالیف الثابتة فقط. = صفر ، فان:إذا كان حجم الإنتاج   

                      TC = FC  

  الموالي: كما هو موضح في الشكل البیاني

  

                                                             
.353م حسن، مرجع سابق، ص توفیق عبد الرحی  1  
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  التكالیف الحدیة والمتوسطة: 

یادة الكمیة المنتجة بوحدة واحدة، عن ز  والناتجوهي عبارة عن مقدار التغیر في التكلفة الكلیة  التكلفة الحدیة:

، ویتم حسابها من خلال قسمة التغیر في التكالیف الكلیة على 1أو هي عبارة عن تكلفة آخر وحدة منتجة

   Cm = ΔTC\ΔQالعلاقة التالیة: التغیر في كمیة الإنتاج وفق 

  : ویكون شكل منحنى التكلفة الحدیة بیانیا على النحو التالي

  

 

                                                             
.179رضا صاحب أبو حمد، مرجع سابق،   1  
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  المتوسطة:التكالیف 

، أو هي عبارة عن وهي التكالیف الثابتة مقسومة على حجم الإنتاج: CFM التكلفة المتوسطة الثابتة - 

فهي تتناقص مع زیادة حجم الإنتاج كما هو وبالتالي  ،1من التكالیف الثابتةنصیب الوحدة الواحدة المنتجة 

  موضح في الشكل التالي: 

  

، وبما أن المتغیرة مقسومة على حجم الإنتاجوهي التكالیف : CVM  المتغیرة المتوسطةالتكلفة  - 

التكالیف المتغیرة غیر ثابتة مع تغیر حجم الإنتاج فإن متوسط التكالیف المتغیرة سیتناقص مع زیادة حجم 

الإنتاج في المرحلة الأولى للعملیة الإنتاجیة ثم یصل إلى حده الأدنى عند مستوى إنتاج معین وبعد ذلك 

على النحو بیانیا منحنى متوسط التكالیف المتغیرة كون ، وی2في الزیادة مع استمرار زیادة حجم الإنتاج یبدأ

  : التالي

                                                             
.139نداء محمد الصوص، مرجع سابق، ص  
1
  

.177رضا صاحب أبو حمد، مرجع سابق، ص   2  
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نسبة التكالیف الكلیة للإنتاج إلى حجم الإنتاج الكلي، وكذلك وهي عبارة : متوسط التكلفة الكلیة - 

  ، وتكون بیانیا على النحو التالي: 1المتغیرةلثابتة ومتوسط التكلفة عن مجموع متوسط التكلفة اتعبر 

CTM = CFM + CVM 

  

  
 كالتالي: تسجیل بعض المختصرات عن دوال التكالیف في المدى القصیرویمكن   

MC = ΔTC\ΔQ  

 AVC = TVC\Q  

                                                             
.189برحومة عبد الحمید، مرجع سابق، ص   1  
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 AFC = TFC\Q  

 ATC = AFC + AVC = TC\Q  

         FC  لا تتغیر بتغیر حجم الإنتاج  

AFC   ارتفاع الكمیة المنتجةتتناقص مع  

        TVC  تزید مع زیادة الإنتاج  

         AVC  تتناقص، تصل أدنى حد، ثم تتزاید  

       TC = TFC + TVC 

TC = TFC if Q=0 

       AC  تتناقص، تصل أدنى حد، ثم تتزاید، MC  تتناقص ثم تتزاید.  

  :التكالیفمنحنیات الإنتاج و 

یات الإنتاج ترتبط حیث أن مستو  ،منحنیات التكالیفمنحنیات الإنتاج و  مختلفتوجد علاقة وطیدة بین     

یمثل  أن العنصر الإنتاجي المتغیر ارتباطاً وثیقا بمستویات تكالیف معینة، ومما تجدر الإشارة إلیه هو

الإنتاجي الثابت أما العنصر ،  (s.L)،وبالتالي فإن التكلفة المتغیرة هي تكلفة عنصر العمل ،)العمل( عنصر

  .(i.K) بالتالي تكون التكلفة الثابتة مساویة لتكلفة عنصر رأس المالو  )،رأس المال( عنصر فهو

   

MC=S\MP AVC=S\AP MP=ΔQ\ ΔL AP=Q\L TP=Q L 

-- 0 -- 0 0 0 

10 10 50 50 50 1 

7.1 8.3 70 60 120 2 

8.3 8.3 60 60 180 3 

12.5 9.1 40 55 220 4 

16.7 10 30 50 250 5 

25 11.1 20 45 270 6 

50 12.5 10 40 280 7 

∞ 14.3 0 35 280 8 

- 16.7 -10 30 270 9 

- 20 -20 25 250 10 
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-                AP  تتناقص فإن  AVC   العكس.تتزاید و 

-                AP  أقصى حد فإن  AVC  .أدنى حد  

-                MP  أقصى حد فإن MC  .أدنى حد  

-                MP  تتزاید فإن  MC  .تتناقص  

   AVC(:1متوسط التكلفة المتغیرة () و APLالعلاقة بین الناتج المتوسط للعمل (

  ) هو العنصر الإنتاجي الثابت)K) هو العنصر الإنتاجي المتغیر بینما رأس المال (L(تذكر أن العمل (

  المتغیرة) تساوي:فإن تكلفة العمل (التكلفة   S إذا كان أجر العامل =

TVC = S . L     (1  

  بما أن متوسط التكلفة المتغیرة یساوي:و 

AVC = TVC \ Q  

=S.L)\Q(  

  ):APLالناتج المتوسط للعمل (  ) =Q\Lوبما أن (

                                                          AVC = S. (1\APL  )  

الناتج المتوسط للعمل مضروباً في الأجر و هذا یعني أنه كلما  إذن، متوسط التكلفة المتغیرة یساوي مقلوب

  )، كلما انخفض متوسط التكلفة المتغیرة.APLارتفع معدل إنتاجیة العامل الواحد (ِ 

  MC(:2) والتكلفة الحدیة (MPLالعلاقة بین الناتج الحدي للعمل (

  تساوي:فإن تكلفة العمل (التكلفة المتغیرة)   W إذا كان أجر العامل =

TVC = S . L  

وبما أن التكلفة الحدیة عبارة عن التغیر في التكلفة الكلیة (تذكر بأن التغیر في التكلفة الثابتة تساوي 

  صفر):

                                                 MC = (ΔTC) \ (Δ Q ) 

):1وباستخدام المعادلة رقم (  

MC = Δ (S.L) \ (Δ Q)   

  ثابتة:   Sوبما أن

MC = S. (Δ L) \ (Δ Q)  

                                                             
.365توفیق عبد الرحیم حسن، مرجع سابق، ص   

1
  

.180رضا صاحب أبو حمد، مرجع سابق، ص   2  



62 
 

  وبما أن الناتج الحدي للعمل یساوي:

MPL ) =Δ Q \ ΔL(  

  إذن،

MC = S . (1 \ MPL)  

إذن، التكلفة الحدیة تساوي مقلوب الناتج الحدي للعمل مضروباً في الأجر و هذا یعني أنه كلما ارتفع الناتج 

  الحدیة.)، كلما انخفضت التكلفة MPLالحدي للعامل الواحد (

  :ملاحظات مهمة

) عند أدنى نقطة لمنحنى ATC) منحنى متوسط التكلفة الكلیة (MCیقطع منحنى التكلفة الحدیة ( -1

   ).ATCminمتوسط التكلفة الكلیة (ِ 

) عند أدنى نقطة لمنحنى AVC) منحنى متوسط التكلفة المتغیرة (MCیقطع منحنى التكلفة الحدیة (   -2

  ).AVCmin(ِ  متوسط التكلفة المتغیرة

    لماذا؟ ).Q) مع ارتفاع حجم الإنتاج (AFCیتناقص منحنى متوسط التكلفة الثابتة (  -3

) فإن متوسط التكلفة المتغیرة AVC) أقل من متوسط التكلفة المتغیرة (MCإذا كانت التكلفة الحدیة ( -4

    تتناقص.

) فإن متوسط التكلفة المتغیرة AVCة () أكبر من متوسط التكلفة المتغیر MCإذا كانت التكلفة الحدیة ( -5

  تتزاید.

) فإن متوسط التكلفة المتغیرة عند AVC) تساوي متوسط التكلفة المتغیرة (MCإذا كانت التكلفة الحدیة ( -6

     ).AVCminأدنى حد لها (

) و MC) على العلاقة بین منحنى التكلفة الحدیة (4،5،6یمكن تطبیق العلاقات الثلاث الأخیرة ( -7

  ).ATCتوسط التكلفة الكلیة (م

) مساویاً لمتوسط التكلفة AVC) و منحنى التكلفة المتغیرة (ATCیكون الفرق بین منحنى التكلفة الكلیة ( -8

  ).AFCالثابتة (ِ 
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  ویمكن توضیح هذه العلاقات بیانیا كالآتي: 

  
  1:التكالیف في المدى الطویل- 2

  یؤدي إلى:تكون جمیع عناصر الإنتاج في المدى الطویل متغیرة و بالتالي فإن ذلك 

  جدیدة إلى السوق و خروج أخرى. إمكانیة دخول مؤسسات -1

  القائمة. بة للمؤسساتحجم الإنتاج بالنسإمكانیة التوسع في حجم المؤسسة و  -2

     تكون جمیع التكالیف تكالیف متغیرة. -3

من خلالها  والتي تستطیع المؤسسة) من عناصر الإنتاج مزیجاستخدام أفضل تولیفة ( تستطیع المؤسسة -4

  .تنتجهتحقیق أدنى مستوى تكلفة لكل مستوى إنتاج 

إنتاجها في المدى القصیر فیتوجب  حجم زیادة لمدى القصیر (عندما ترغب المؤسسة فيابالمقارنة مع  -5

في المدى  وتبقى بقیة العناصر ثابتة)، فالمؤسسةالمتغیر  استخدام وحدات إضافیة من عنصر الإنتاجعلیها 

ذات طاقة ى جدیدة و تغییر عناصر الإنتاج القدیمة بأخر زیادة إنتاجها عن طریق احلال و الطویل تستطیع 

  إنتاجیة أعلى.

  : Long-Run Total Cost في المدى الطویل التكلفة الكلیة - 1

) التكلفة الكلیة لإنتاج كمیة معینة من السلع أو LRTCالطویل (توضح التكلفة الكلیة للمنشأة في المدى و 

  الخدمات وذلك عندما تكون المنشأة قادرة على تغییر جمیع عناصر الإنتاج.

                                                             
.145نداء محمد الصوص، مرجع سابق، ص   1  
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  :لتكلفة المتوسطة في المدى الطویلا - 2

  وهي عبارة عن التكلفة الكلیة في المدى الطویل مقسومة على عدد الوحدات المنتجة. أو:

LRAC = LRTC \ Q  

  :التكلفة الحدیة في المدى الطویل - 3

وهي عبارة عن حجم التغیر في التكلفة الكلیة في المدى الطویل الناجم عن تغیر حجم الإنتاج بوحدة واحدة. 

 أو:

LRMC = (∆  LRTC) \ ((∆ Q) 

یمكن تفصیل خصائص منحنیات التكالیف في المدى الطویل من  :في المدى الطویل التكالیفمنحنیات 

 خلال تتبع تحركات هذه المنحنیات تبعا للتغیرات في حجم الإنتاج وذلك على النحو التالي:

  1:لتكلفة المتوسطة في المدى الطویلمنحنى ا  

مستوى له (ویسمى هذا یبدأ هذا المنحنى بالتناقص مع زیادة حجم الإنتاج (وفورات حجم)، یصل لأدنى     

    حجم). أو تبدیدات بالحجم الامثل للمنشأة في المدى الطویل)، ثم یبدأ بالزیادة بعد ذلك (تبذیرات

منحنى التكلفة المتوسطة في المدى  داخل  تقع منحنیات التكلفة المتوسطة في المدى القصیر

 الذي یحوي جمیع منحنیات )الغطاء(أو   الغلافي المنحنى  LRAC ولذلك یعتبر منحنى  LRAC الطویل

ى منحن  بداخل )المدى القصیر   منحنیات التكلفة المتوسطة في(تقع التكلفة المتوسطة للمدى القصیر والتي 

) ولكن لیس في أدنى SRAC) جمیع منحنیات (LRACیلامس منحنى (التكلفة المتوسطة للمدى الطویل، و 

ه عند أدنى نقطة له. عند هذا المنحنى الوحید، تصل و الذي یمس ما عدا منحنى واحد نقطة لهذه المنحنیات

  یمكن.   التكلفة المتوسطة للإنتاج أقل ما   المنشأة إلى الحجم الامثل للإنتاج في المدى الطویل حیث تكون

یجب ملاحظة أنه كلما توسعت المنشأة (ارتفاع حجم المنشأة عن طریق زیادة الإنتاج) كلما انخفضت تكلفة 

واحدة إلى أن تصل إلى الحجم الامثل (عند مماس منحنى التكلفة المتوسطة للمدى القصیر إنتاج الوحدة ال

تفاع تكلفة إنتاج مع منحنى التكلفة المتوسطة للمدى الطویل). أما زیادة حجم الإنتاج بعد ذلك فسیؤدي إلى ار 

  ذلك بیانیا كالتالي: ویمكن توضیح   الوحدة الواحدة،

                                                             
. 183، 182رضا صاحب أبو حمد، مرجع سابق، ص   1  
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بما أن الفترة الزمنیة الطویلة هي عبارة عن فترات زمنیة قصیرة  1المدى الطویل:منحنى التكلفة الحدیة في 

فإن منحنى التكلفة الحدیة في المدى الطویل سیكون أكثر تفلطحا من منحى التكالیف الحدیة في المدى 

الحدیة في المدى القصیر یتحدد حجم الإنتاج الأمثل عندما یقطع منحنى التكالیف القصیر، وكما هو الحال 

وهو صاعد منحنى متوسط التكالیف الكلیة المتغیرة، كذلك الحال بالنسبة للمدى الطویل حیث یتحدد مستوى 

الإنتاج الأمثل عندما یقطع منحنى التكالیف الحدیة في المدى الطویل منحنى التكلفة الكلیة المتوسطة في 

  المدى الطویل.

  

  

  

  

  

  

  

  

  

                                                             
.371توفیق عبد الرحیم حسن، مرجع سابق، ص   1  
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   الأسواق.توازن : ةالثالث الوحدة

  .العرض والطلبأولا: 

یتشكل السوق من جانبین أساسیین هما العرض والطلب، واللذان یتفاعلان حتى یصل السوق إلى حالة    

  التوازن، وفیما یلي سوف نتناول بالتفصیل كیفیة تفاعل قوى العرض والطلب للوصول إلى حالة التوازن.

لأسعار أساسیاً في تحدید اأحد القوانین الأساسیة في علم الاقتصاد، یؤدي دوراً  :قانون العرض والطلب

عة المتحققة والإنتاج والاستهلاك والدخل القومي والنمو یؤثر ویتأثر بالمنف   وتشكل الأسواق، ومن ثم

  الاقتصادي العام.

  :تعریف العرض والطلب

منتجوها عند كل مستوى مرتقب من الأسعار، في مدة یة السلع أو الخدمات التي یعرضها هو كم 1العرض:

بالحد الأدنى من التكالیف، وذلك عن إلى تحقیق أكبر كمیة من الإنتاج  تسعى كل منشأة زمنیة محددة.

وبافتراض  الإنتاج ومستلزماته وتسخیرها في العملیة الإنتاجیة.یفیة التي تستخدمها لتجمیع عوامل طریق الك

والظروف المناخیة ووضع المنافسین الآخرین والضرائب والإعانات لوجي وحجم المنشأة المستوى التكنو ثبات 

العرض لتابعیة (العرض/السعر) على منحنى التأهیل السائد في الزمن القصیر، فإن العلاقة االسائدة ومستوى 

  صحیح.د الكمیة المعروضة، والعكس أیضاً هي علاقة طردیة؛ أي بقدر تزاید السعر تتزای

 
 علاقة العرض /السعر شكل

ءات استثنا توجدولكن  باتجاه الیمین یتجه منحى العرض ارتفاعاحیث  ویتضح ذلك من خلال الشكل السابق،

، ، مثل: طبیعة المنافسةبین السعر والكمیة المعروضةاتجاه هذه العلاقة عدیدة لقانون العرض، تؤثر في 

والمستوى التقني،  ، وحجم المؤسسةوتغیرات المیول والأذواقالمنتجات الموسمیة، والمدة الزمنیة، وطبیعة 

                                                             
.9عمار عماري، مرجع سابق، ص   1  
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في  ثمامل تؤثر في تكالیف الإنتاج، ومن كل هذه العو  وطبیعة ونوع التكالیف، وتوزع الموارد، والدخل.

الحصول على أعلى الأرباح یمكنها من ووضعها التوازني، الذي  الأسعار، وأخیرا تؤثر في ربحیة المؤسسة

  .بأقل التكالیف

المستهلكون في الحصول علیها عند كل مستوى الخدمات التي یرغب و كمیة السلع  یعبر الطلب عن 1الطلب:

قدر من إلى تحقیق أكبر  ونولذلك یسعى المستهلك محدددة،مدة زمنیة  خلالمن الأسعار، وذلك  معین

  للحصول على مختلف السلع والخدمات. ملهو بها دخ ونالكیفیة التي یوزعالمنفعة عن طریق  وأالإشباع 

 
 علاقة الطلب/السعر شكل

 العلاقة بین إحداثیي منحنى الطلبوالعادات والتقالید، فإن الدخل والثروة والمیول والأذواق  وبافتراض ثبات  

س أیضاً صحیح، وهذا عكسیة، أي بقدر تزاید السعر تتناقص الكمیة المطلوبة والعكة/سعر) هي علاقة (الكمی

جد بعض وبالتأكید تو  الطلب إلى أسفل وإلى جهة الیمین، حیث یتجه منحنىالسابق من الشكل واضح 

ا مع ارتفاع أسعارها، أو التي یمكن أن یزداد الطلب علیه، و مثل السلع التفاخریةالاستثناءات لقانون الطلب 

 مزیدا میة/سعر) لأن المستهلكین یتوقعونتابعیة (كحیث یمكن أن تنعكس العلاقة ال ،توقعات السعر في حالة

المزید من ارتفاع  ة مع انخفاض الأسعار، أو یتوقعونمن انخفاض الأسعار، فتنخفض الكمیة المطلوب

  الأسعار فتزداد الكمیة المطلوبة مع ارتفاع الأسعار.

  2:التكالیف والعرض

أو الخدمات، وتتنوع تكالیف الإنتاج حسب تنوع  السلعلإنتاج مباشرة في مقدار العرض من تؤثر تكالیف ا  

  وطبیعة النشاط الإنتاجي.

                                                             
.10عمر صخري، مرجع سابق، ص  
1
  

.97ص  رضا صاحب أبو حمد، مرجع سابق،   2  
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أن التكلفة التي كالیف ثابتة وتكالیف متغیرة، غیر إلى: ت تقسم النفقات التي تدفعها المؤسسة على العمومو    

عندما  ؤسسةالحدیة، ویكون أفضل وضع للمباً التكلفة المتوسطة أو التكلفة كون غالمقدار العرض تتؤثر في 

  السوق.لفتها الحدیة مع السعر السائد في تتساوى تك

وحجم الطلب وطبیعة المنافسة ومستوى الأسعار  المؤسسةوعن طریق تفاعل تكالیف الإنتاج مع حجم   

التوازني في مدة زمنیة محددة، حیث یمكن لمستوى الإنتاج وضعها  تصل إلىأن  ة، تستطیع المؤسسةالسائد

ن یختلف في المدة الطویلة عنه حجم الطلب ومستوى التكالیف، وهذا التواز مع   حتى یتفق(العرض) أن یتغیر 

المستخدمة من لإنتاج عن طریق التحكم في الكمیة أن تغیر كمیة ا المدة القصیرة، إذ تستطیع المؤسسةفي 

غیر كمیات عوامل یأن  لطویل تستطیع المؤسسة أو المنتجالزمن ا نتاج، في حین أنه فيبعض عوامل الإ

  الإنتاج المستخدمة جمیعها.

  

  العرض والطلب والأسعار

 
 شكل السعر التوازني في السوق

الإجمالي (إجمالي العروض الفردیة قوى العرض  النقطة التي تتلاقى فیهاالسوق عند یتحدد السعر في   

المؤسسات + الإجمالي (إجمالي طلب المستهلكین من الأفراد و والمستوردین كافة)، مع قوى الطلب للمنتجین 

  السوق (سوق السلع والخدمات + سوق عوامل الإنتاج)، وعندها تحاول كل منشأة أن تحددالصادرات)، في 
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السوق التوازني للاقتصاد سعر  السابق ح ممكنة ویمثل الشكلقصى أرباالكمیة التي ستنتجها وتبیعها لتحقیق أ

  1الوطني.

  وتتأثر هذه الأسعار بمجموعة عوامل أهمها:

 الاقتصادیة المتوافرة.الاقتصادي السائد، ودرجة الحریة  النظام  

  الخارجیة ، احتكار كامل، أنظمة التجارة قلةحالة السوق (منافسة كاملة، منافسة احتكاریة، احتكار

  السائدة، الاتفاقات والتكتلات الاقتصادیة الدولیة).

 الخ).… (ازدهار، كساد، تضخم  العامة السائدة للاقتصادحالة ال  

  وعموماً توجد علاقة تبادلیة … التدریب والتأهیل، الإنتاجیةالدخل القومي، التشغیل، البطالة، مستوى

علاقة المرونة السعریة لكل من الطلب  تسمىیها بین تغیرات الأسعار واستجابات العرض والطلب عل

 التغیرات النسبیة للأسعار، وتعني نسبة استجابة تغیرات الكمیة المعروضة أو المطلوبة إلى ،والعرض

للمستهلك، ونصیبها في إجمالي دخله،  وتتأثر المرونة بعوامل عدة أهمها: درجة أهمیة السلعة

والظروف الطبیعیة، والمیول والأذواق والمستوى  على العواملوقابلیتها للتخزین، ومدى اعتمادها 

  التكنولوجي السائد.

  ثانیا: التوازن حسب هیكل السوق.

یرتبط عمل المؤسسات في جوانبه العدیدة بطبیعة هیكل الصناعة التي تعمل فیها، حیث أن أسعار الإنتاج 

وكذلك فإن أسعار مستلزمات الإنتاج التي  التي تستخدمها هذه المؤسسات تتحدد تبعا لطبیعة هذا الهیكل،

تتطلبها عملیاتها الإنتاجیة تتحدد هي الأخرى حسب طبیعة هیكل الصناعة، وبذلك فإن مدخلات العملیة 

  الإنتاجیة التي تقوم بها المؤسسات ترتبط أسعارها بطبیعة المنافسة.

عیة لهذه الأشكال ممیزات خاصة بها وتوجد عدة أشكال لهیكل الصناعة یمكن أن تعمل فیها المؤسسة الصنا

تحتم على المؤسسة التعامل معها وفق قواعد محددة وهذه الأشكال هي: المنافسة الكاملة، المنافسة 

  حتكار التام.حتكاریة، سوق احتكار القلة والإالإ

  :سوق المنافسة الكاملة - 1

یعبر سوق المنافسة الكاملة عن حالة سوق تتمیز بتزاحم في جانب العرض حیث یوجد عدد كبیر جدا      

من المنتجین، وتزاحم كبیر في جانب الطلب حیث یوجد عدد كبیر جدا من المشترین ومن ثم لا توجد أي 

هي تجانس السلع، سوق المنافسة التامة محدد بثلاث عناصر فرصة لممارسة احتكاریة حیث تسود المنافسة، 

، وكل ما تستطیع المؤسسة فعله هو أن تقرر ما 2وجود عدد كبیر من البائعین والمشترین، وفرة المعلومات

                                                             
.201توفیق عبد الرحیم حسن، مرجع سابق، ص  
1
  

2 Pierre Rouse, Economie Agricole"Les fondements de l'économie"  L'avoisier, Paris,1986,p211. 
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، وأیضا لیس وتأثیر كل مستهلك في الطلب الكلي یؤول إلى الصفر 1تستطیع تقدیمه للسوق من منتجات.

في السوق كما هو، والذي یكون محددا عن  لأي مؤسسة تأثیر على السعر بل علیها أن تأخذ السعر السائد

طریق تفاعل قوى العرض والطلب على السلعة، وكمثال على هذا النوع من الأسواق نجد سوق الحبوب أو 

  .2شفافیة والإفصاح من جمیع المتعاملین في الصناعةالبوجود  سوقال سوق الأوراق المالیة، حیث تتمیز

  طبیعة سوق المنافسة الكاملة. - 

 سوق المنافسة الكاملة بمجموعة من الخصائص تمیزها عن غیرها من باقي الأسواق ویمكن حصرها سمتت

  :3فیما یلي

في ظل هذه الصناعة یوجد عدد كبیر جدا من المنتجین وجود عدد كبیر جدا من المنتجین والمشترین:  - 1

نتجین أو المشترین من والمشترین وكل منهم یمثل حصة صغیرة جدا في الصناعة ولا یتمكن أي من الم

التأثیر بمفرده على العناصر الثلاثة للسوق والمتمثلة في: العرض، الطلب، السعر، وأن كل جمیع المنتجین 

یعملون في هذه الصناعة مستقلین عن بعضهم البعض، أي أن تأثیر كل منهم یساوي الصفر ویمكن إهماله، 

لا یمثل إلا جزءا ضئیلا من العرض الكلي للصناعة،  وبذلك فإن ما یعرضه المنتج أو المؤسسة من السلعة

  4ولهذا فإن المؤسسة لیس لها دور في تحدید السعر، وإنما علیها الأخذ بالسعر السائد في السوق.

جمیع المنتجات التي تنتجها المؤسسات العاملة في هذه الصناعة تحمل نفس  تجانس المنتج: - 2

وبالتالي یستوي للمستهلك  Bعن منتج المؤسسة  Aالمؤسسة الخصائص بحیث یصعب التمییز بین منتج 

  الشراء من أي بائع ثم لا یكون لأي مؤسسة أي أفضلیة في الجودة على منافسیها.

یعني حریة دخول منافسین جدد إلى الصناعة وذلك بتأسیس منشآت حریة انتقال عناصر الإنتاج:  - 3

  ون حافز الربح هو الدافع الجاذب لتلك المنشآت.جدیدة تساهم في زیادة إنتاج منتج الصناعة، ویك

یتاح لجمیع المنتجین في هذه الصناعة معلومات كاملة حول جمیع المعرفة التامة بظروف الصناعة:  - 4

العوامل التي تؤثر في عمل الصناعة، وهذا یعني أن كل منشأة تعرف الأسعار التي تدفعها المنشآت الأخرى 

المشاركة في الإنتاج ومصادر تورید العناصر الإنتاجیة كما یتاح لجمیع المنتجین لجمیع عناصر الإنتاج 

نفس مستوى المعرفة الفنیة وبالتالي یمكنهم الحصول على نفس المستوى من التكنولوجیا، أي لا یوجد أیة 

  أسرار أو خفایا حول جمیع العوامل المؤثرة في الصناعة.

                                                             
1 Marc Guyo, Radu vranceau, Introduction a la micro è Economie des entrpises , Dunod,Paris,2002,p124. 

  .162محمود حسین الوادي وآخرون، مرجع سابق، ص  2
.234، ص 2006مكتبة القدس، مصر،  ،2طلعت الدمرداش، مبادئ في علم الاقتصاد، ط  3  
.192، ص2006، دار مجدلاوي للنشر والتوزیع، عمان، 1رضا صاحب أبوحمد، الإقتصاد الوضعي، ط  4  
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في ظل هذه الظروف یعد المشروع واحد من بین عدید 1 اج السلعة:عدم التدخل الخارجي في مجال إنت - 5

المشروعات التي تقوم بإنتاج نفس السلعة وبالتالي لا یكون للمشروع سیاسة سعریة ولكن سیاسة إنتاجیة (لا 

  یمكن التأثیر في سعر السلعة السائد في الصناعة، وإنما یؤثر في حجم إنتاجه).

حالة نادرة الحدوث في الواقع العملي وتنطبق إلى حد كبیر على أسواق المنتجات وتعد حالة المنافسة الكاملة 

  الزراعیة خاصة التقلیدیة منها مثل الحبوب والقطن.

  توازن المؤسسة في سوق المنافسة الكاملة.  - 

جها في ظروف المنافسة الكاملة یقبل المنتج سعر السلعة كحقیقة مسلم بها ، وعلیه أن یحدد الكمیة التي ینت

على ضوء هذا السعر، وهذا السعر قد یكون أقل من تكلفة الإنتاج بالنسبة لمشروع معین وق یكون أكثر من 

تلك التكلفة بحیث انه یحمل المؤسسة خسارة في الحالة الأولى ویحقق له ربحا في الحالة الثانیة، ویقال أن 

ربح ممكن أو تلحق به أدنى خسارة ممكنة  المنتج في حالة توازن إذا أنتج تلك الكمیة التي تحقق له أقصى

  2تبعا لظروف السعر السائد في السوق وظروف الإنتاج في المؤسسة.

یتحقق توازن المؤسسة في المدى القصیر عندما یكون الربح في أعلاه وعندما تكون المؤسسة حققت الإنتاج 

  التكالیف. –التوازني، حیث أن: الربح الكلي = الإیراد الكلي 

وبالإضافة إلى الخصائص السابقة، فسوق المنافسة التامة، یتمیز بحریة الدخول و الخروج، إذ یمكن       

لأي منتج أو مستهلك، أن ینتج في الظروف نفسها لأولئك الذین یوجدون من قبل في هذه السوق، كما أن 

تجعل حالة المنافسة التامة هذا الأخیر یتمیز بحریة تنقل عناصر الإنتاج. من الواضح أن تلك الخصائص 

- 1(السعر في المنافسة التامة حقیقة مسلم به ویكون منحنى طلب لا نهائي المرونة، كما في الشكلونادرة، 

4.( 

 %،100تغیر في سعر السلعة سیؤدي إلى تغیر طلب المستهلك عكسیا مع السعر بنسبة الیعني أن      

كما أن  ب المستهلك على سلعة ذلك المنتج إلى الصفر،حیث إذا ارتفع سعر سلعة منتج ما، سینخفض طل

ویعلل ذلك بأن المنتج إذا باع وحدة إضافیة فإن الإیراد المتأتي من هذه الوحدة ، السعر یساوي الإیراد الحدي

  یكون معادلا لسعرها.

  

  

  

  

                                                             
.347، ص2008الدار الجامعیة، الاسكندریة،  علي عبد الوھاب نجا، النظریة الاقتصادیة الجزئیة،  1  
.43فلیح حسن، مرجع سابق، صو طارق الحاج  2  
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  .الطویل مدىالمنافسة التامة في التوازن صناعة 

  

  

  

  

  

                                                

  

  

  

  

وعن التوازن في سوق المنـافسة التامة فقد تحقق المؤسسة ربح عادي، أو غیر عادي، أو خسارة، وذلك     

الطویل فالمشاریع الخاسرة ستتوقف عن النشاط والمشاریع الباقیة ستحقق  جلالقصیر، أما في الأ جلفي الأ

تدفع عدد كبیر  لأن الأرباح الاقتصادیة في المنــافسة التامة في الأجـل القصیرذلك  ،1جمیعا ربح عادي فقط

من المؤسسات للدخول في السوق طمعا في هذه الأرباح، مما یؤدي إلى انخفـاض السعر حتى تصل 

  سة إلى حالة توازن وتحقق ربح عادي فقط.المؤس

یستمر السعر في الانخفاض نتیجة لزیادة العرض، ویستمر دخول منافسین جدد، حتى تتساوى الإیرادات     

التوازن طویل الأمد لمؤسسة في سوق المنافسة التامة تساوي السعر ف مع التكالیف لكل المؤسسات، وبالتالي

وفي نفس الوقت تساویهما مع التكلفة المتوسطة، لأن سلوك  ،ین القصیر والبعید)(في الأمد مع التكلفة الحدیة

، لكن الإختلاف بینهما یكمن فقط في 2المؤسسات في وضعیة تنافسیة كاملة في الأمدین القصیر والبعید نفسه

   3مسألتین أساسیتین هما:

                                                             
  .182، ص2002مقدمة في الاقتصاد الصناعي، منشورات ذات السلاسل، الكویت، ، حسین العمر و آخرون 1

2Edwin Mansfield, Economie Managérial, De bœck université, Paris,2002, p412. 

  .169محمود حسین الوادي وآخرون، مرجع سابق، ص   3
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ته الإنتاجیة)، وهذا غیر أن المشروع في المدى الطویل یمكن تغییر حجمه من طرف المؤسسة (طاق - 

 ممكن في المدى القصیر.

یمكن دخول مؤسسات جدیدة إلى السوق في المدى الطویل أو خروج المؤسسات الخاسرة، وهذا غیر  - 

 ممكن في المدى القصیر.

  لذلك فمنحنى عرض الصناعة سوف یكون أكثر مرونة في المدى الطویل عما هو علیه في المدى القصیر. 

في سوق المنافسة الكاملة بتأثیر العرض والطلب الكلي للسلع والخدمات، حیث لا یوجد تأثیر  سعریتحدد الو 

لبائع واحد على الصناعة أي أنه لا یمكن لبائع واحد أو مستثمر واحد أن یفرض سعرا معینا بل یفترض كل 

ن أن تؤثر لوحدها من المنتجین أو المشترین بأن السعر ثابت ومعطى في الأساس حیث أن المؤسسة لا یمك

على عملیات الإنتاج تجاه العدد الكبیر من المنتجین وبالشكل الذي یجعله یؤثر على معدلات الأسعار، ولهذا 

وهو نفسه شرط یكون الطلب ثابتا تقریبا ویساوي منحنى الأسعار وكذلك الإیراد الحدي والإیراد المتوسط، 

  ضیح ذلك بیانیا في الشكل التالي:ویمكن تو نسبي للسعر، التوازن في المدى القصیر، وذلك بسبب الثبات ال

  

  

  .توازن المؤسسة في المدى الطویل

                                      

    

                                                             السعر  الإیراد الحدي= الإیراد المتوسط= السعر= الطلب                            

  

    

  

   Q                 

  

  

وتحدد كمیة الإنتاج المثلى عن طریق المقارنة بین السعر والإیراد الحدي والكلفة الحدیة وعلى أساس ذلك    

لا یقل عن الكلفة الحدیة وكلما  یتم تحدید كمیات الإنتاج حیث یفضل الحصول على أیراد أو سعر لكل وحدة

  زاد السعر أو الإیراد الحدي عن الكلفة الحدیة لكل وحدة كلفة إضافیة كلما ازدادت ربحیة المنتج.
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  :سوق المنافسة الاحتكاریة - 2

یمكن القول أن سوق المنافسة الإحتكاریة هي النموذج الأكثر شیوعا ومواجهة في الحیاة الإقتصادیة عالمیا 

اذج الأخرى للسوق، حیث یمثل هذا النوع حالة الوسط بین نموذج الإحتكار التام ونموذج المنافسة من النم

وهي الأخرى تتمتع  من حیث المنافسة، سوق المنافسة الاحتكاریة وهي ثاني أشكال هیكل الصناعةالتامة، ف

   ما یلي:بمجموعة من الخصائص والشروط وهذا ما سنعرضه فی

  :تعریف المنافسة الاحتكاریة  - 

یتضمن عمل نظریة المنافسة الاحتكاریة في تحدید السعر والإنتاج في الأسواق التي یتوفر فیها عدد كبیر 

من البائعین، حیث یختلف إنتاج كل منهم عن إنتاج منافسة تسود في الأسواق المنفردة وفي النشاطات 

  1الخدمیة وبعض فروع التصنیع.

ف المنافسة الاحتكاریة تصبح النوعیة المعروضة والمعتمد علیها قادرة على منح صاحبها وعند توفر ظرو 

، ففي المنافسة الإحتكاریة توجد مركزا احتكاریا، عندما تباع إلى عملاء لا یحبذون شراء نوعیة أخرى غیرها

سعریة بین المؤسسات إمكانیة لنوع من تمییز المنتجات حتى ولو كان التمییز شكلیا، وتستبعد المنافسة ال

العاملة في هذا الشكل من الأسواق، حیث یمكن للمؤسسة تمییز منتجها عن المنافسین من خلال مختلف 

  2.مداخل التمییز وبإمكانها الرفع في سعر منتجاتها المتمیزة دون أن تفقد زبائنها

دي في الأمد الطویل وذلك وعند دراسة سوق المنافسة الإحتكاریة نلاحظ أن المؤسسة تحقق الربح الإعتیا

بسبب خاصیة حریة الدخول إلى السوق، والذي بدوره إلى إستنزاف الربح الإقتصادي الذي یتحقق في الأمد 

القصیر والوصول إلى وضع الربح الإعتیادي في الأمد الطویل وذلك عند تساوي التكلفة الحدیة مع الإیراد 

  3الوحدة الواحدة المباعة یعادل التكلفة المتوسطة للوحدة.الحدي وتحقق المؤسسة ربحا إعتیادیا لأن سعر 

  4:شروط المنافسة الاحتكاریة - 

  : وهناك من یقول عدد لیس بالكبیر ولیس بالصغیر من المؤسسات.وجود عدد كبیر من المؤسسات - 

والخدمات، مع : فهي تتسم بالتمییز الظاهري، إضافة إلى وجود تنوع في المنتجات عدم تجانس المنتجات - 

  وجود بدائل مقاربة للسلعة الأصلیة.

  أو الخروج منها: أي عدم وجود عوائق دخول وخروج ذات فعالیة كبیرة. حریة الدخول إلى الصناعة - 

  5وبالإضافة إلى هذه الشروط یمكن ذكر بعض المضامین المتعلقة بإحتكار القلة وفق النقاط التالیة:

                                                             
  .103منى الطائي، مرجع سابق، ص   1
  . 179محمود حسین الوادي وآخرون، مرجع سابق، ص  2
  . 103منى الطائي، مرجع سابق، ص  3
.72، ص2008سكینة بن حمود، مدخل لعلم الاقتصاد، دار المحمدیة العامة، الجزائر،   4  
.95ابق، صمنى الطائي، مرجع س  5  
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 منحنى الطلب ضعیف المرونة. - 

 الإستخدام المكثف لوسائل الدعایة والإعلان مع میزانیة ترویج كبیرة. - 

  إتباع تشكیلة متنوعة من السیاسات التنافسیة (سعریة، إنتاجیة، إعلانیة وترویجیة). - 

تتضمن المنافسة الاحتكاریة العدید من الإیجابیات : إیجابیات وسلبیات المنافسة الاحتكاریة  - 

  :1والسلبیات وخاصة عند مقارنتها مع الأسواق الأخرى، حیث من إیجابیاتها

یمكن أن تحقق المنافسة الاحتكاریة استخداما وإنتاجا أكبر، قیاسا بالاحتكار منحنى التكلفة الحدیة یقطع  - 

والإنتاج أكبر ولأن منحنى الإیراد المتوسط یقطع منحنى  منحنى الإیراد الحدي في مستوى من الاستخدام

التكالیف المتوسطة في مستوى من الاستخدام والإنتاج أكبر وذلك لتكون انحدار كل من الإیراد الحدي 

  والإیراد المتوسط أشد في حالة الاحتكار من انحدارهما في حالة المنافسة الاحتكاریة.

حقق كفاءة أكبر في الإنتاج بحكم التنافس بین العدد الكبیر من المنتجین، المنافسة الاحتكاریة یمكن أن ت - 

وهو الأمر الذي یدفع إلى العمل على تخفیض التكلفة وتحسین النوعیة حتى تمتلك قوة تنافسیة في الصناعة 

ى تتیح لها جذب المستهلكین خاصة وأن منتجات الآخرین تعتبر بدائل قویة لإنتاج المنتج وهو بذلك یسع

  لتوفیر السلعة بأقل تكلفة وبأفضل نوعیة.

نتیجة التنافس بین عدد كبیر من المنتجین في المنافسة الاحتكاریة تكون السلع بدائل قریبة وقویة لبعضها  - 

البعض، فإن السعر یكون أقل منه في حالة الاحتكار، لأن ارتفاع السعر یدفع مشتري السلعة إلى طلبها من 

و السعر الذي یؤدي إلى انخفاض السعر حتى یتم جذب المشترین في حین أن المحتكر المنتجین الآخرین وه

یعتمد في سیطرته على الصناعة في فرض سعر أعلى بشكل مباشر أو بشكل غیر مباشر من خلال 

تخفیض الإنتاج حتى یحقق أكبر قدر ممكن من الأرباح اعتمادا على قوته الاحتكاریة وسیطرته على سوق 

  ونه المنتج الوحید لها في الصناعة.السلعة لك

تتیح المنافسة الاحتكاریة تنوع واسع في المنتجات حتى تلاءم أذواق ومیول ورغبات فئات معینة من  - 

المستهلكین وبما یتناسب مع فئات الدخل المتعددة في المجتمع، لأن تعدد أنواع المنتجات وتمایزها وتعدد 

  یز في فئات المستهلكین والإنتاج.ع والتماأسعارها یتیح إمكانیة الأخذ بالتنو 

  :2فیما یخص السلبیات فتتمثل أساسا فيو  

یتحقق الإنتاج في المنافسة الاحتكاریة عند مستوى أقل من ذلك المستوى الذي یتحقق لهما في المنافسة  - 

لیف المتوسطة یتحقق التامة، لأن تقاطع الإیراد الحدي مع التكالیف الحدیة وتقاطع الإیراد المتوسط مع التكا

                                                             
.364ص ، 2007، عالم الكتب للنشر والتوزیع، الأردن، 1فلیح حسن خلف، الاقتصاد الجزئي، ط  1  
.336فلیح حسن خلف، مرجع سابق، ص  2  
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عند مستوى من الاستخدام والإنتاج أقل مما هو علیه الحال في المنافسة التامة بسبب انحدار منحنى الإیراد 

  الحدي والإیراد المتوسط في المنافسة الاحتكاریة.

الكبیر  السعر في المنافسة الاحتكاریة یكون أكبر من السعر في المنافسة التامة بسبب التنافس بین العدد - 

جدا من المنتجین ویكون المنتجات المتجانسة في المنافسة التامة والتي تجعل من وحدات السلعة التي ینتجها 

  المنتج في الصناعة التامة، تعتبر بدائل تامة لمنتجات الآخرین.

التنافس یكون أقل بسبب أن العدد لیس كبیر جدا ولأن السلع لیست بدائل تامة في سوق المنافسة  - 

  الاحتكاریة الأمر الذي یجعل السعر أعلى في هذه الصناعة مقارنة بسوق المنافسة التامة.

نوعیة السلع ودرجة الكفاءة في سوق المنافسة الاحتكاریة تكون أقل قیاسا بالمنافسة التامة بسبب شدة  - 

وبسبب العدد لیس  لتامة،المنافسة بین العدد الكبیر من المنتجین ولكون السلع بدائل تامة في سوق المنافسة ا

  كبیر جدا و لان السلع لیست بدائل تامة في سوق المنافسة الاحتكاریة و هداما یجعل درجة كفاءتها أقل.

یمكن أن تحمل المنافسة الاحتكاریة المنتج والمستهلك وبالتالي المجتمع ككل أعباء مرتفعة ترتبط  - 

التسویق والبیع وهذا ما یتضرر منه المستهلك والمجتمع بالتكالیف الضخمة على الدعایة والإعلان ونشاطات 

  وهذه التكالیف لا یوجد لها ما یبرر إنفاقها في المنافسة التامة.

یصعب على المستهلك في حالات كثیرة التمییز بین ما هو حقیقي وما هو غیر حقیقي من الاختلاف  - 

ن خلال الدعایة والإعلان ونشاطات البیع والتسویق والتمایز بین السلع التي یتم إنتاجها والتي یتم تسویقها م

  في سوق المنافسة الاحتكاریة.  

  :توازن المؤسسة في سوق المنافسة الاحتكاریة - 

یتحدد وضع التوازن باستخدام المدخل الكلي بیانیا عندما : باستخدام المدخل الكلي ؤسسةتوازن الم - 1

ف الكلیة أكبر ما یمكن. ویتم التوصل إلى وضع التوازن عندما یكون الفرق موجب بین الإیراد الكلي والتكالی

  یتساوى میل منحنى الإیراد الكلي مع میل منحنى التكالیف الكلیة وهي متزایدة بمعدل متزاید.

  بیاني التالي:توضیح ذلك من خلال التمثیل ال یمكنو 
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  .باستخدام المدخل الكلي ؤسسةتوازن الم

  ت ك                                                                  الإیرادات والتكالیف                               

  أك                                                              (وحدة نقدیة).           

    

        1200الربح                                                               

                                                        800        

                                                    400خسارة                                                     

  ربح30دالة                 80                    120حجم الإنتاج   

                                                                                                                             

   

  1ویمكن شرح هذا الشكل وفق الملاحظات التالیة:

  

الاحتكار أو المنافسة الاحتكاریة متزاید بمعدل متناقص كلما زادت كمیة منحنى الإیراد الكلي في ظروف  - 

  المبیعات.

لا یختلف شكل منحنى التكالیف في ظروف الاحتكار أو المنافسة الاحتكاریة عن ظروف المنافسة  - 

الكاملة، على أساس أننا افترضنا أن المشروع غیر المتنافس یشتري خدمات عناصر الإنتاج من سوق 

سة كاملة بأسعار ثابتة أو كلما افترضنا ثبات مستوى الفن الإنتاجي لذلك یكون منحنى التكالیف الكلیة مناف

  متزاید بمعدل متناقص في البدایة وبعد ذلك یزید بمعدل متزاید.

یحقق المشروع خسارة حیث یقل الإیراد الكلي عن  120وحدة وأكبر من  30إذا كان حجم الإنتاج أقل من  - 

  الكلیة. التكالیف

حیث یتعادل الإیراد الكلي  0وحدة یكون ربح المشروع = 120وحدة أو  30إذا كان حجم الإنتاج یساوي  - 

  مع التكالیف الكلیة.

وحدة یحقق المشروع ربحا، ویتم تعظیم الربح عند إنتاج  120وحدة و30إذا كان حجم الإنتاج یتراوح بین  - 

وحدة نقدیة حیث یساوي میل منحنى الإیراد الكلي مع میل  400وحدة ویحقق المشروع أرباحا قدره  80

  منحنى التكالیف الكلیة.

                                                             
  .310، ص 2009، مؤسسة رؤیة للطباعة والنشر والتوزیع، الإسكندریة، 1السید محمد أحمد السریتي، الاقتصاد الجزئي، ط  1
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وحدة  400وحدة وتحقیق ربح قدره  80تصل دالة الربح إلى أقصاها عند النقطة "حـ" وذلك عند إنتاج  - 

  نقدیة.

ب شروط إن توازن المؤسسة في ظل المنافسة الاحتكاریة یتطل: توازن المؤسسة على المدى القصیر - 2

صعبة قبل الخوض في تفاصیل التوازن والشروط الواجب توفرها في المنتج ضمن سوق الاحتكاریة تظهر 

  :1عموما في النقاط التالیة

یستطیع كل منتج أن یؤثر على السعر الذي تباع به الوحدة من الإنتاج على الرغم من كثرة عدد  - 

  المشروعات المنتمیة إلى هذه الصناعة.

الأفقي أي كمنحنى لا نهائي المرونة، لأنه سالب  رطلب لا یكون كخط مستقیم یوازي المحو منحنى ال - 

الأسفل) على إنتاج كل مشروع في هذه الصناعة كما إلى  ومن الأعلى إلى الیمین المیل (ینحدر من الیسار

  .هو الحال في منحنى الطلب على إنتاج المحتكر وكذلك على إنتاج أیة سلعة في سوق منافسة

التركیز على وجود اختلاف نسبي في وضعیة منحنى الطلب في الحالات الأخرى فبالنظر للمنافسة  - 

عمل فیها لا ت ؤسسةالشدیدة الموجودة في سوق المنافسة الاحتكاریة، فإن منحنى الطلب على إنتاج أي م

الرئیسي لهذا الاختلاف یكون شدید الانحدار كما في منحنى الطلب في حالة الاحتكار التام، ویرجع السبب 

إلى نوعیة المنافسة السائدة في الصناعة الأول تبرز من خلال إنتاج المشروعات المنتمیة لها سلعا تكون 

  بدیلة لبعضها البعض.

بإجراء تخفیض أو زیادة في سعر بیع الوحدة من الإنتاج لدیه،  ؤسسةعدم رغبة أي م وینجم عن ما سبق: - 

خوفا من ردود فعل المشروعات المنافسة في سوق المنافسة الاحتكاریة بسبب كبر حجم مرونة الطلب على 

  سلعته.

في سوق المنافسة الاحتكاریة في المدى القصیر یتحدد عند كمیة الإنتاج  ةالإنتاجی مؤسسةویحدث توازن ال

  :ي یتعادل عندها الإیراد الحدي مع التكلفة الحدیة، ویمكن توضیح ذلك من خلال المنحنى البیاني التاليالت

    

  

  

  

  

  

                                                             
  .245، ص 2003نواف الرومي، مبادئ الاقتصاد الجزئي، مركز النشر الجامعي، تونس،  1
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  .في سوق المنافسة الاحتكاریةؤسسة توازن الم  

  

، وتحقق المؤسسة ربحا غیر عادي، إذا cM=rMفي الأمد القصیر، تنتج المؤسسة الكمیة التي یتحدد      

لتحقیق الأرباح، ذلك أنه  P>cM، والسعر المتبع في هذا النموذج، هو سعر احتكاري، كون الـ P<cAكان 

إذا زاد المنتج مبیعاته بوحدة واحدة سوف ینخفض السعر ویزید الإیراد الكلي، لكن هذه الزیادة تكون أقل من 

، (یعني أن السعر یكون أكبر من الإیراد الحدي)، وتكون هذه الأرباح مدعاة لغیره من ةسعر الوحدة الإضافی

الطویل، لانعدام عوائق الدخول والخروج، فیضطر المنتج إلى تخفیض ثمن  المنافسین أن ینافسوه في الأجل

سعره حتى یقارب تكلفته الحدیة، وكلما كانت المنافسة ضعیفة ،كلما بقي السعر فترة طویلة أعلى من التكلفة 

   1الحدیة.

  :2من التمثیل البیاني یظهر

  رات تفسرها المنحنیات الأربعة التالیة:في هذه الصناعة تظهر فیها علاقات مترابطة بین عدة متغی -1

                                                             
  . 37سعاد قوفي، مرجع سابق، ص  1
  .247، 246المرجع نفسھ، ص ص  2
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  ).Arوهو یماثل أیضا منحنى الإیراد المتوسط ( Dمنحنى الطلب=  - 

  .Mr منحنى الإیراد الحدي= - 

  .Mcمنحنى التكلفة الحدیة=  - 

  .Acمنحنى متوسط التكلفة الكلیة=  - 

ة (س) والكمیة التي تقوم یتحدد سعر بیع الوحدة من السلعة لأي مشروع في سوق المنافسة الاحتكاری -2

بإنتاجها (ك) وعلى المدى القصیر من خلال النقطة (ه) والتي یعكس نقطة التقاطع لمنحنى (ت ح) مع 

منحنى (أح) وذلك عندما یمس الخط العمودي (ك و) الصاعد نحو منحنى الطلب (ط ط) في نقطة (و) 

  وهذا هو وضع التوازن للمشروع في هذه الصناعة.

منحنى الطلب الذي یواجه أي مشروع في هذه الصناعة أشد انحدار عما هو الحال في شكل یكون شكل  -3

  منحنى ذاته على المدى الطویل.

تقاطع منحنى متوسط التكلفة الكلیة (م ت ك) مع الخط العمودي (ك و) فإن نقطة التقاطع (ج) تشكل  -4

عن حجم الربع غیر العادي الذي یحصل  إحدى الزوایا الأربع للمستطیل [ج و س د] ویعبر هذا المستطیل

  علیه المشروع المذكور، عندئذ یواجه كل مشروع في هذه الصناعة مایلي:

    تكلفة إنتاج الوحدة الواحدة من السلعة = ك ج؛ - 

  مقدار التكلفة الكلیة (ت ك) = المربع [م د ج ك]؛ - 

  مقدار الإیرادات الكلیة (إ ك) = المربع [م س وك]؛ - 

  دي في المدى القصیر = المستطیل [د س و ج].ربح غیر عا

لك المستوى السعري الذي ذكبر من أمستوى السعر (م س) في هده الصناعة یعتبر  أن كرذوالجدیر بال -5

  سیسود في هده الصناعة على المدى الطویل.

المدى ینبغي التركیز على حقیقة وجود أرباح غیر عادیة للمشروعات التنمیة في هذه الصناعة في  -6

القصیر فقط بینما لا یمكن استمرارها على المدى الطویل ویرجع ذلك إلى عدم وجود موانع أمام دخول 

منتجین جدد إلى صناعة السلعة المعنیة تدریجیا، مما یؤدي على مر السنین إلى ظهور أنواع جدیدة من هذه 

وضة من النوعیة الأصلیة للسلعة ذاتها السلعة وزیادة المعروض منها إلى جانب زیادة الكمیة المنتجة والمعر 

  1من قبل المشروعات القدیمة.

  

                                                             
  .248المرجع نفسھ، ص  1
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هذا النوع یحتم على المؤسسات  حتكار القلة هو شكل من أشكال الصناعة،إسوق : سوق احتكار القلة - 3

  حتكار من جانبین جانب المشتري كما قد یحدث من جانب البائعین.التعامل في شروط معینة وقد یحدث الإ

  :حتكار القلةإتعریف   - 

یقصد بإحتكار القلة قیام عدد قلیل من المنتجین، بحیث ینتج كل منهم نسبة كبیرة من الناتج الكلي دون أن 

كل  ، تتمیز المنتجات بتجانسها وبأن إستراتیجیة1یتفقوا فیما بینهم على تحدید كمیة الإنتاج أو سعر البیع

مؤسسة بالنسبة لعملیتي التسعیر وتقریر حجم الإنتاج یتوقفان على ردود الفعل المتوقعة من قبل بقیة 

  .المؤسسات المنافسة ضمن هذا الشكل من إحتكار القلة

  .2حتكار القلة سواء من جانب البائعین أو من جانب المشترینإیحدث 

لنوع من الصناعة تعدد البائعین ولكن بصورة محدودة یشترط في هذا احتكار القلة من جانب البائعین: إ - 1

بحیث یكون لكل منهم دور هام في تحدید الكمیة المعروضة أو المنتجة للسلعة محل البحث والثمن في 

حیث تمثل الكمیة المعروضة من كل جانب جزء هام وأساسي من إجمالي الكمیة المعروضة في ، الصناعة

بائع یضع في حسبانه عند اتخاذ قراراته بشأن الكمیة أو تحدید الثمن  الصناعة، ویترتب على ذلك أن كل

  قرارات غیره من البائعین للسلعة محل البحث، كما أن غیره من البائعین یأخذون في اعتبارهم قراراته.

یفترض في هذه الصناعة عدم التجانس التام بین وحدات السلعة محل البحث، فالسلعة وإن كانت تتماثل من 

خصائصها الجوهریة تختلف في الغالب من حیث خصائصها الصوریة أوالشكلیة إما فیما یخص بالعلم  حیث

التام بظروف الصناعة فیعتبر شرط واجب التحقیق من خلال البائعین للسلعة محل البحث، فإذا أراد أحد 

من أجل جذب عدد  البائعین تخفیض ثمن السلعة وهو قادر على ذلك بحكم عدم التجانس بین وحدات السلعة

أكبر من المستهلكین لهذه السلعة فإنه یعلم أن غیره من البائعین سیتخذون قراراتهم بشأن الثمن والكمیة 

المعروضة على ضوء ما اتخذه من قراراته ومن ثم سیخفضون الثمن بدورهم، فكل بائع یتصرف على أساس 

  .3أن لتصرفاته أثرا على تصرفات غیره من البائعین

إلى ذلك فإن شرط حریة الدخول والخروج من الصناعة متحقق ولكن بصورة محددة جدا بسبب إضافة 

  العوائق القانونیة والمادیة التي قد یستطیع القلة تجاوزها والدخول في مجال الإنتاج.

الصناعة بتعدد المشترین للسلعة، ومن ثم یكون لكل منهم  هتمیز هذتحتكار القلة من جانب المشترین: إ - 2

دور في تحدید كل من الكمیات المطلوبة من السلعة وأثمانها، تعتبر الكمیة المطلوبة من كل مشتر جزء هام 

فیما یتعلق بالكمیة المطلوبة أو  كل مشتر یتخذ قرارات من إجمالي الطلب الكلي علیها، ویترتب على ذلك أن

                                                             
 ،رة ماجستیر في العلوم الإقتصادیةالإقتصادیة، مذكالمحیط الداخلي في تحدید الخیارات الإستراتیجیة للمؤسسة دور تحلیل بیئة الصناعة وفواز واضح،  1

  .15، ص  2011جامعة  بسكرة، 
  .316، ص 2008، دیوان المطبوعات الجامعیة، الجزائر، 6رشیدة بن الدیب، نادیة شطاب عباس، اقتصاد جزئي، ط 2
  .244، ص 2009بیروت،  سوزي عدلي ناشد، الاقتصاد السیاسي، النظریات الاقتصادیة، منشورات الحلبي الحقوقیة، 3
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عتباره قرارات غیره من المشترین، بل ویفترض أن غیره من المشترین یتصرفون على نفس إضعا في الثمن وا

الأساس آخذین في اعتبارهم ما یتخذه هو من قرارات، وهذا یتطلب أن یكون كل مشتر على علم بظروف 

وتغیراتها  الصناعة بحیث یعرف كل منهم على نحو دقیق الكمیات المطلوبة في الصناعة، وأثمان السلعة

  .1نخفاضرتفاع أو الإسواء بالإ

  :حتكار القلةإ (صناعة) سوق وأنواع خصائص  - 

مزیجا من سوق الإحتكار وسوق المنافسة،  تكون خصائص هذه الصناعة خصائص إحتكار القلة: - 1

 3ما یلي: أهم خصائص إحتكار القلةمن ضمن  ، 2ولكنها أقرب في خصائصها إلى سوق الإحتكار

بوجود عقبات كبیرة في طریق دخول أو خروج الوحدات إحتكار القلة تتصف صناعات  - 

الخروج منها لیس سهلا، ویرجع  أن الدخول أوالإقتصادیة الجدیدة أو القائمة في الصناعة، أي 

ذلك إلى أن الإستثمارات المطلوبة لمثل هذه الصناعات تعد ضخمة بحیث لا یقدر الكثیر على 

الكبیر الذي تنتجه المؤسسات القائمة لتغطیة إحتیاجات السوق  توفیرها، كما أن حجم الإنتاج

 . 4یجعلها تتمتع بوفورات الحجم، مما یعد عائقا أمام الراغبین الجدد في الخول للصناعة 

عدد المؤسسات المنتجة في هذه الأسواق لا یتجاوز  أي أن وجود عدد قلیل من المؤسسات - 

ة من هذه المؤسسات على نصیب كبیر من حصة الأربع مؤسسات مما یعني استحوذ كل مؤسس

  الصناعة.

   ، حیث تظهر بشكل واضح أكثر منها في المنافسة الإحتكاریة.إتباع سیاسة التمییز السلعي - 

، كما یمكن لا یوجد اتفاق بین المنتجین على الكمیات التي سیتم إنتاجها أو تحدید أسعار بیعها - 

سات المحتكرة حول تحدید السعر والكمیات أن یكون هناك إتفاق ضمني مسبق بین المؤس

  المعروضة لكل مؤسسة.

  لا یستطیع أحد المنتجین أن یؤثر في تغییر السعر أو الكمیة المعروضة من السلعة. - 

 غیر متجانسة في هذه الصناعة. وأالسلع متجانسة  أن تكونیمكن  - 

  :5حتكار القلة وهماإهناك نوعین أساسیین من  أنواع إحتكار القلة:  -2

                                                             
  .245المرجع نفسھ، ص  1
.165، ص 2012نداء محمد الصوص، الإقتصاد الإداري، دار الحامد للنشر والتوزیع، الأردن،   2  
  .185، ص 2007الوادي وآخرون، الأساس في علم الاقتصاد، دار الیازوري العلمیة للنشر والتوزیع، عمان، حسین محمود  3
 .190ص ، مرجع سابق، الإداري، الإقتصاد وآخرون محمود حسین الوادي 4
.436، ص2009الإقتصاد الجزئي، جامعة المنوفیة، مصر، محمد صفوت قابل،   5  
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مع السلع التي  المؤسسةنتجها تالتي  ةتتشابه السلعویتصف هذا النوع ب :حتكار القلة التامإ  - 

إلى حد بعید، ومثال  متجانسةتكون  ، أي أن السلع ؤسسات الأخرى في الصناعةنتجها باقي المت

  .ذلك صناعة الإسمنت، الحدید والصلب ...الخ

من المواصفات ما یمیزها عن  سسات منتجاتهاؤ في هذه الحالة تحمل الم :احتكار القلة المتمیز - 

 مثالو الأخرى، وهذه الاختلافات قد تكون في التغلیف أو الضمان،  ؤسساتمنتجات باقي الم

فترة ضمان أطول  ؤسساتالم ىحدإصناعة السیارات وأجهزة التكییف حیث یمكن أن یعطي ذلك 

  .ؤسسات الأخرى المنافسة في الصناعةمن باقي الم

  1:حتكار القلةإفي  مؤسسةتوازن ال - 

تتوازن المؤسسة في إحتكار القلة عندما و  الصناعة بوجود ما یعرف بمنحنى الطلب المنكسر، هتمیز هذت   

یتساوى الإیراد الحدي مع التكالیف الحدیة، وفي بعض الحالات یتكون السعر التوازني في سوق إحتكار 

حتكار القلة إفنظرا للظروف الصعبة التي تواجه المنتج في سوق   القلة، عند نقطة انكسار منحنى الطلب

نتیجة لعدم التأكد نجد منحنى الطلب (الإیراد المتوسط) في هذا الصناعة ینحدر من الأعلى إلى الأسفل، لكن 

لیس باتجاه واحد ومعروف ولكن یواجه بمجموعة من منتجات الطلب یمثل كل منهما احتمالا معین، أو ردود 

نخفاض السعر والعكس في إالملاحظ أن الكمیة المباعة تزید عند و عینة من جانب المنتجین الآخرین، فعل م

عمد إلى تخفیض  ارتفاع السعر، ومع ذلك فإن المنتج لا یمكنه تحدید الزیادة المتوقعة في مبیعاته إذإحالة 

ة تحت ظروف معینة تتعلق هر الطلب المنكسر عادظالسعر لأن الأمر یتوقف على ردود فعل الآخرین، وی

  2التي تعمل فیها ومن هذه الظروف مایلي: ؤسساتبالصناعة والم

بخفض السعر فإن المؤسسات الأخرى تتبعها في ذلك أو أنها تخفض السعر  ؤسساتإذا قامت إحدى الم -1

  بنسبة أكبر، وذلك للحفاض على حصتها في الصناعة.

مؤسسات الأخرى لا تتبعها في ذلك، وفي هذه الحالة إذا قامت إحدى المؤسسات برفع السعر فإن ال -3

سوف یتحول زبائن المؤسسة التي رفعت سعرها إلى المؤسسات الأخرى المنافسة لها، مما یؤدي إلى 

وتحت هذه الظروف فإن المؤسسة سوف تواجه منحنى طلب إنخفاض حصة المؤسسة في الصناعة، 

 ویمكن توضیح ذلك بیانیا كالتالي: ،منكسر

  

  

                                                             
، 2007، تحلیل نظري وتطبیقي، دار المسیرة للنشر والتوزیع والطباعة، عمان، 4محمود حسین الوادي وكاظم جاسم العیساوي، الاقتصاد الجزئي، ط 1

  .283، 282 ص ص
  .195محمود حسین الوادي وآخرون، مرجع سابق، ص   2
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  .حتكار القلةإفي سوق  ؤسسةتوازن الم

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

مؤسسات في الصناعة وكان السعر السائد في الصناعة هو (س) فلو أرادت  3لو افترضنا أن هناك     

إحدى المؤسسات أن ترفع سعرها أعلى من السعر (س) فلاشك أن مبیعاتها سوف تنخفض خاصة إذا لم 

  1سیتحول الزبائن إلى منتجات المؤسسات الأخرى.تتبعها المؤسسات الأخرى حیث 

ونظرا لانكسار منحنى الطلب (الإیراد المتوسط) (أم) عند النقطة أ، فإن ذلك یؤدي إلى حدوث فجوة رأسیة 

في منحنى الإیراد الحدي (أح) بین النقطتین (ب، ج). ویرجع سبب الانكسار في منحنى الإیراد المتوسط 

إلى ردود فعل المنتجین الآخرین، أما سبب عدم الاتصال في منحنى الإیراد الحدي (الطلب) عند النقطة (أ) 

نتیجة لانكسار منحنى الطلب، حیث المنتج ذو الطلب المرن إذا ارتفع سعر سلعته فهذا یؤدي إلى انخفاض 

یتبعونه في الإیراد الكلي، حیث تقل الكمیة المطلوبة بنسبة أكبر من ارتفاع السعر، أما المنتجین الآخرین 

ذلك والطلب على سلعتهم یصبح أقل مرونة مما یؤدي إلى زیادة إیرادهم بسبب عدم قیامها برفع سعر سلعتهم 

  هذا یؤدي إلى انسحاب زبائن المؤسسة التي رفعت سعرها.

 حتكار القلة یتحقق عند تساوي الإیراد الحدي مع التكلفة الحدیة،إفي سوق  ؤسسةوخلاصة القول أن توازن الم

  في الرسم البیاني السابق. (أ س ب ت)ربحا اقتصادیا یتمثل بمساحة المستطیل  ؤسسةحقق المتو 

                                                             
  .195ص  ، 2010دار المسیرة للنشر والتوزیع، الأردن، ، 1إسماعیل یونس یامین وآخرون، الإقتصاد الإداري، ط 1
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أما إذا حصل التقاطع بین منحنى الإیراد الحدي والتكلفة الحدیة في الجزء الأعلى من منحنى الإیراد الحدي 

الحدي وبعد النقطة ج فإنه  ، ب) أو في الجزء الثاني من منحنى الإیرادكوقبل نقطة القطع بین النقطتین (

إذا حصل التقاطع في الجزء الأول وقبل انقطاع منحنى الإیراد الحدي فإن رفع السعر سوف یؤدي إلى تقلیل 

المبیعات وانخفاض حجم الإنتاج وارتفاع التكالیف مما یزید من الفجوة بین سعر المنتج الذي یرفع سعره وبین 

ؤسسة التي قامت برفع سعرها قد تواجه خسارة أو تقلیص الأرباح مما المنتجین الآخرین، وهذا یعني أن الم

التقاطع في الجزء الثاني بعد النقطة  دثإذا ح، و یؤدي إلى زیادة مبیعات وإیرادات وأرباح المؤسسة الأخرى

(ج) فهذا یعني انخفاض مستوى التكالیف وارتفاع حجم الإنتاج وتدني السعر مما یجعل الأسعار المنخفضة 

فع بالمنتجین الآخرین نحو الاتفاق بینهم، لأن الطلب في الجزء الثاني یكون عالي المرونة، فأي انخفاض تد

في السعر سوف یؤدي إلى زیادة المبیعات والإیرادات بنسبة أكبر، وبسبب الخوف من انهیار الأسعار فإذا ما 

واء حول الأسعار أو الإنتاج بما یحقق تسارع المنتجون للتخفیض فإن ذلك یدفعهم إلى الاتفاق فیما بینهم س

  مصلحة الجمیع.

بغض النظر عن عملیة إتخاذ القرار في هذه الصناعة، ونظرا لخصائص سوق  الربح في إحتكار القلة:  - 

إحتكار القلة فإن هذه السوق أو الصناعة تحقق الربح الإقتصادي، والذي یحدث عندما یكون سعر البیع أكبر 

)، وتجدر الإشارة هنا مستوى الربح لا یعتمد على مستوى الأسعار P>ACة للوحدة أي (من التكلفة المتوسط

لأنها ثابتة نسبیا، بل هو مرتبط بالتكالیف، فإذا إنخفضت التكالیف وبقي السعر ثابتا فإن الربح سوف یرتفع، 

ج الإقتصادیة التي ولكن إذا زادت التكالیف وبقي السعر ثابتا فإن الربح سینخفض تباعا، ومن أهم النماذ

تناولت تحلیل قرارات المتنافسین سعیا منهم لتعظیم الربح وكسب المزید من الحصص السوقیة نجد نموذج 

" الذي ذهب في تحلیله إلى نتیجة مفادها وجود تداخلات بین المؤسسات الكبیرة تؤدي sweezy"سویزي" "

إلى جمود الأسعار في هذه الصناعة (ثبات الأسعار) بحیث لن تستفید المؤسسات من أیة سیاسة سعریة، 

أو وهو ما یجعل تعظیم الأرباح مرتبط بتدنیة تكالیف كل مؤسسة، وهناك نموذج آخر مرتبط "بالتواطؤ 

الإتفاق" حیث تتخذ القرارات بالإتفاق أو الإجماع بخصوص الإنتاج والسعر، كما یمكن أن تتخذ قرارات 

، وعموما یمكن توضیح 1بتوزیع الأرباح أیضا، وهذا بغض النظر عن السیاسات السعریة المتبعة في الصناعة

  حالة تحقیق الربح وفق الشكل الموالي:
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  القلة. حالة تحقیق الربح في إحتكار

  

  
     

)، راجع MR1) ذي جزئین، وأن الجزء العلوي (MRنلاحظ من خلال الشكل أن منحنى الإیراد الحدي (  

) فالإیراد الحدي D2) راجع إلى (MR2)، بعدها فإن (Qx0) وهو یقع في أسفله إلى حد الكمیة (D1إلى (

إنكسار منحنى الطلب نفسه مما یشكل أیضا یتبع الطلب المماثل له ویصبح غیر متصل بجزئیه بسبب 

  .AC(1) والتكلفة المتوسطة (pxoفراغا، ویكون مقدار الربح المتوسط مقدرا بالفارق بین سعر البیع (

التام توجد مؤسسة واحدة تحتكر إنتاج وبیع السلعة، بحیث  في سوق الإحتكار: سوق الاحتكار التام - 4

تشبع هذه السلعة حاجة معینة لا یمكن لأي سلعة أخرى تلبیتها بطریقة تامة وكلیة، لذلك یسود سعر واحد 

فقط تحدده المؤسسة المحتكرة، وذلك تبعا لظروف الطلب ومرونته، وبخصوص تحدید السعر فإن المؤسسة 

  2عر الذي یحقق لها أعظم ربح ممكن.المحتكرة تحدد الس

حتكار هو نقیض التنافس ومعناه الحرفي: "وجود بائع واحد بمفرده"، وتعتبر الإ: تعریف الاحتكار التام - 

الصناعة في حالة الاحتكار إذا تفرد شخص أو هیئة بإنتاج سلعة أو خدمة معینة على أن یختلف إنتاجه 

                                                             
 .120 ، صالمرجع نفسھ 1
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، وكانت هناك بعض العوائق تحول دون تمكن مشاریع أخرى من اختلافا كلیا عن إنتاج بقیة المشاریع

  الدخول إلى هذه الصناعة.

  .1كلما كانت سیطرة المنتج على عرض السلعة أمكنه التأثیر على سعرها وكانت الحالة أقرب إلى الاحتكار

خلال تحكمه  وهو الذي یتحكم في السعر من ،بائع واحد للسلعة یضمسوق الإحتكار التام وكما أسلفنا فإن 

في الإنتاج والكمیة المعروضة منه، حیث قد تنتج المؤسسة كمیة كبیرة من السلعة والمفروض في هذه الحالة 

أن یزداد العرض من السلعة، وما یترتب على ذلك من انخفاض السعر، لكن هذا الإنخفاض لا یتماشى مع 

نجده حتى لو أنتج كمیة كبیرة بهدف هدف المحتكر الذي یتمثل في الحصول على أقصى ربح ممكن، لذا 

تخفیض تكلفة الوحدة المنتجة، فإنه لا یعرض كل انتجه في السوق مرة واحدة، وإنما یعرضه بالشكل الذي 

  2یكون فیه دائما الطلب أكثر من العرض وذلك من أجل زیادة السعر والحصول على مزید من الأرباح.

یزه عن غیره من الأسواق الأخرى القلة عدة خصائص تملسوق احتكار : خصائص سوق الاحتكار التام - 

  : 3یلي ه الخصائص نوجزها فیماذوه

وجود مؤسسة واحدة ووحیدة تعمل في هذه الصناعة، وبالتالي فإن سوق الاحتكار  منتج أو بائع وحید: -1

التام یمثل صناعة ذات منشأة واحدة، بمعنى أن المؤسسة تكون مرادف للصناعة كمثال ذلك: صناعة 

  خدمات الاتصالات التلیفونیة المحلیة.

تكرة هي التي تمد الصناعة بكل بما أن المؤسسة المح تجانس المنتج مع عدم وجود بدیل كامل له: - 2

المعروض من هذا المنتج فإنها تكون بحاجة للتمییز في الطبیعة الفنیة لمنتجها، ومن ثمة فهي تنتج متجانس 

كما كان المنتج الذي ینتجه المحتكر منتج فرید لا یوجد له بدیل كامل في الصناعة، ومن ثمة لا یوجد أمام 

المنتج أو الاستغناء عنه مؤقتا، ولكنه سوف یعود إلیه طالما استمر هذا المستهلك خیار إلا أن یشتري هذا 

  الوضع الاحتكاري.

لا یوجد حریة دخول منشآت جدیدة للصناعة وهناك موانع تحول نتقال عناصر الإنتاج: إانعدام حریة  - 3

وملكیة المواد ستثمارات والقیود الحكومیة ووفرات الحجم من دخول منتجین جدد للصناعة منها ضخامة الإ

  الخام، وفرات الشهرة المتولدة عن أسبقیة التواجد والسیطرة على الصناعة.

تكون لدى المنتج الوحید المحتكر للسوق المعلومات الكاملة حول  المعرفة التامة بظروف الصناعة: -4

لات ...، جمیع العوامل التي تؤثر في تلك الصناعة من معرفة تكنولوجیة وفنیة إلى مصادر تورید المدخ

                                                             
  .46، ص 2009، دار الصفاء للنشر والتوزیع، عمان، 1طارق الحاج وفلیح حسن، الاقتصاد الإداري، ط 1
.196رضا صاحب أبوحمد، مرجع سابق، ص  2  
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ویستعمل المنتج المحتكر باستمرار على جلب تلك المعلومات عن الآخرین وهو یعد بدوره أحد العوامل 

  المانعة لدخول منتجین جدد إلى الصناعة.

إلا في  وهذا یعني أنه في سوق الإحتكار التام والذي یمثل نظریة لیس لها وجود في الحیاة العملیة     

خاصة في العقود الأخیرة أنه حتى الدول الرأسمالیة أخذت تفرض قیودا مشددة من  ، یلاحظحالات نادرة جدا

أجل منع الإحتكار، نظرا لما یلحقه من أضرار فادحة بالإقتصاد والمواطن، ولكن مع ذلك فقد یظهر الإحتكار 

المیاه)  التام في بعض المجالات وخاصة في مجال الخدمات العامة (كخدمات توزیع الطاقة أو الهاتف أو

  1وبعض المرافق (كخدمات السكة الحدیدیة أو النقل الجوي).

ومجمل هذه الخصائص یترتب علیها أن یمارس المحتكر تأثیر وسیطرة كبیرة على السعر لأن العارض 

الوحید یستطیع تغییر السعر مباشرة أو تغییره بأسلوب غیر مباشر عن طریق تغییر الكمیة المعروضة طالما 

  السعر في مصلحته.كان تغییر 

  2حتكار التام نذكر:من أسباب الإ: أسباب الاحتكار التام - 

  .احتكار المؤسسة لإنتاج سلعة بسبب احتكار مادة أولیة تدخل في إنتاج هذه السلعة - 

  .احتكار المؤسسة لإنتاج سلعة معینة نتیجة براءة الاختراع التي تملكها (احتكار إنتاج) - 

  .الخارجیة لحمایة الإنتاج الوطنياحتكار التجارة - 

  الاحتكار رغبة في تحقیق الوفرات الاقتصادیة. - 

  :ن المؤسسة في سوق الاحتكار التامتواز - 

بما أن منحنى طلب الصناعة منحنى طلب المحتكر، حیث یمكن تمثیل  :3التوازن في المدى القصیر - 1

  الإیراد الكلي للمحتكر بالعلاقة:

 R = ��(�) = �  أخذت دالة تكلفة المحتكر الشكل:فإذا �� = �(�)  

	�یلي: فیمكن كتابة دالة الربح كما = �(�) − �(�) 

حیث أن: الشرط الأول لتعظیم دالة الربح هو: 
��

��
= ��(�) − ��(�) = 0  

                                            )1........ (��(�) = ��(�)   

  الإیراد الحدي مع التكلفة الحدیة.ویتحقق توازن المحتكر عند تعادل 

=أما الشرط الثاني فیتحدد بـ:  d�π/d�� = ���(�) − ��′(�) < 0  

(�)���)....... 2(  :4ومنه                     < �′�(�)  

                                                             
  .196رضا صاحب أبو حمد، مرجع سابق، ص 1
. 262،263 ص ص ،2009 الجزائر، دیوان المطبوعات الجامعیة، ،3ط ،"التحلیل الجزئي، "النظریة الاقتصادیة كساب علي،  2  
  .103عمر صخري، مرجع سابق، ص  3
  .103، ص 2008، دیوان المطبوعات الجامعیة، الجزائر، 8عمر صخري، مبادئ الاقتصاد الجزئي والوحدوي، ط 4
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تغیر في التغیر في الإیراد الحدي أقل من معدل ال) أن توازن المحتكر یشترط أن یكون معدل 2تبین العلاقة (

  .الحدیة أي میل منحنى التكلفة الحدیة یكون أعلى من میل منحنى الإیراد الحديالتكلفة 

الإیراد الحدي متناقص والتكلفة الحدیة متزایدة، وبالتالي  ایكون فیه تيیتحقق هذا الشرط في الحالة العادیة ال

حنى الطلب مرونة منتكون ینتج المحتكر عندما یكون الإیراد الحدي موجب، حیث یكون الطلب مرن أي 

  یلي: أكبر من الواحد، ویمكن توضیح ذلك بیانیا كما

   التوازن في المدى القصیر.

                        

      

MC        AC                                                                                         القیم    

    

  p*  

  الربح                                                             

                                                  A                                         AC*    

  

                                                      MR                               D=AR                                   

 

                     Q                              *Q  

                                       

  :1من الشكل أعلاه نلاحظ       

) هو منحنى الطلب الذي یواجه المحتكر، وهو في نفس الوقت منحنى الإیراد Dأن المنحنى ( - 

  ) هو منحنى الإیراد الحدي وهو یقع أسفل منحنى الإیراد المتوسط.MRالمنحنى ()، ARالمتوسط (

) فهو منحنى التكلفة الحدیة، MC) هو منحنى متوسط التكلفة الحدیة، أما منحنى (ACالمنحنى ( - 

وتمثل نقطة التقاطع بین منحنى الإیراد الحدي مع منحنى التكلفة الحدیة نقطة توازن المحتكر، 

، أما الربح *Pأما السعر عند هذا الحجم من الإنتاج فهو Qلإنتاج عند التوازن بـ * ویتحدد حجم ا

π: الذي سیحصل علیه المحتكر فهو = (P∗ − AC∗)Q∗  

                                                                                                                                                                                                    
  
  .223 -221ص ص  ،2014التوزیع، الأردن، دار الرضوان للنشر و، 1، ط فتحي أحمد دیاب عواد، مقدمة في الإقتصاد الجزئي المعاصر  1
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أن یضیف لإیراداته مبلغ  إذا أنتج كمیة أقل یزید الإیراد الحدي عن التكلفة الحدیة، و بذلك یسطیع - 

أكبر مما یضیفه لتكالیفه لو أنتج بكمیة أكبر وهكذا حتى یحصل على أقصى فائض ممكن عندما 

  ینتج تلك الكمیة التي یتعادل عندها الإیراد الحدي مع التكلفة الحدیة. 

  هذا الفائض الذي یحققه المحتكر یحتوي على عنصرین: - 

 .عنصر یغطي التكالیف الثابتة  

 ر الآخر هو الربح الذي یزید عن الربح العادي. العنص  

یتمتع المحتكر بربح فوق العادي (ربح إحتكاري)، في الفترة القصیرة أو الطویلة على حد سواء ذلك  - 

لعدم تمكن مؤسسات جدیدة من الدخول إلى الصناعة لمنافسته في منتوجه، عكس الصناعة التنافسیة 

  ادي في الفترة القصیرة فقط.أین تحصل المؤسسة على الربح فوق الع

وسنوضح أنه لا یوجد منحنى عرض للمحتكر وذلك لعدم وجود علاقة وحیدة بین السعر والكمیة المنتجة، أي 

  والشكل التالي یوضح ذلك: ،أنه لا یمكن للمحتكر بیع مستویات مختلفة من الإنتاج بنفس السعر

  

  .الاحتكار التامالعلاقة بین السعر والكمیة المنتجة في سوق   

        

  

  القیم                                                                          

MC                     

    

                                                                       P2=P1        

  

  

AR2  

MR2  

AR2  

MR1   

    q                              
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  ).1والإیراد الحدي على التوالي في الصناعة (  یمثلان الإیراد المتوسط MR1و  AR1حیث أن: 

  ).2والإیراد الحدي على التوالي في الصناعة (  یمثلان الإیراد المتوسط MR2و  AR2و 

) أقل MRومنحنى الإیراد المتوسط () ARیوضح الحالة التي یكون فیها الإیراد الحدي (فأما الشكل التالي 

للمؤسسة أو بشكل عام  ،) لنفس الإنتاجP1و P2فرض أسعار مختلفة (تس المؤسسة المحتكرةمرونة وهنا 

  .1هذه المؤسسةعرضه تنوع من السیطرة على الصناعة، ومن الصعب جدا معرفة ما س المحتكرة

  

  الاحتكار التام.منحنى الإیراد الحدي والإیراد المتوسط في حالة   

                                                                      

    القیم         

       

                

 P2           

                                                 

AR1 p1                                                                                      

  MR1  

                       

AR2   

     

      Q Q1=Q2                    

  

  

  

في الاحتكار ینظر إلى السعر على أنه المنتج الذي یجب أن یقوم بتحقیق : السعر في المدى الطویل - 2

التوازن بین إیراده وتكالیفه، ففي المد الطویل ینصب قرار المحتكر على بناء الحجم الأفضل للمشروع، حالة 

  وطالما أن المشاكل التحلیلیة لنظریة السعر في ظل الاحتكار تتعلق بجانب الطلب ولیس بجانب التكلفة.

                                                             
  .103المرجع نفسھ، ص  1
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  .تحدید السعر التوازني في المدى الطویل

  السعر والتكلفة                                                                      

   ت ح ق   ت ح ط                                      

               م ت ط     م ت ق         

 س                                        

 ج                                        

 

                   

  أ ح         ط                                   

   الكمیة

   

  

  

  

یتضمن هذا الشكل صورة كاملة للسعر في ظل الاحتكار، ویتحقق توازن المحتكر عند مستوى إنتاج و    

الحالة یتمثل ربحه بالمساحة المخططة التي تساوي الفرق بین إیراده الكمیة "م" أو بیعها بالسعر "س أ"، وفي 

  الكلي وتكالیفه الكلیة.

م أ، وبهذا یكون الربح مساو  Xم أ والتكالیف الكلیة بالمقدار ج أ X وهنا یتمثل الإیراد الكلي بالمقدار س أ 

  م أ، وتتمثل صیغة الربح في العلاقة:  Xإلى المقدار س ج 

  حیث: ت) ك. م –الربح= (س 

  م ت:التكالیف،ك:الكمیة س:السعر،

وعند التوازن یتحقق التوازن بین الإیراد الحدي والتكلفة الحدیة ویتضح أن المحتكر قد أخذ بجمیع التعدیلات 

اللازمة، فمعدل التكالیف التي یواجهها  م ت أقل ما یمكن أن تكون عند مستوى إنتاج م أ، لأن المحتكر 

  تكلفة في الأمد الطویل م ت ط.یعمل على منحنى ال

 سع في إنتاجه باستخدام نفس الحجمفإذا زاد الطلب الذي یواجهه المحتكر فجأة، ففي هذه الحالة سیتو 

  المشروع، حتى یبلغ الحد الأدنى عنده یقطع منحنى أح منحنى ت ج ق.

الة سیقیم مشروعا أكبر بحیث أما إذا كانت الزیادة مستمرة وكبیرة في الطلب على إنتاج المحتكر ففي هذه الح

  یكون حجم المشروع الجدید مطابقا إلى شروط تقاطع منحنى ق ح ط مع أح.
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وعندما یتناقص توازن المحتكر على الجزء المتناقص من منحنى م ت ط عندئذ یطلق على الاحتكار 

بل محتكر واحد مما لو تم الاحتكار الطبیعي، أي أن تكلفة إنتاج الكمیة م أ تكون أقل عندما یتم إنتاجها من ق

إنتاج نفس الكمیة من قبل مؤسستین أو أكثر من المؤسسات المستقلة، إذ یتطلب من هذه المؤسسات العمل 

  .1إلى الأعلى وإلى الیسار من منحنیات م ت ط التي تواجهها هذه المؤسسات

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

                                                             
  .96،97 ص ص ،2007الاسكندریة، الجامعة، باستخداماتها ،مؤسسة شباترجمة ضیاء مجید، نظریة السعر و  وآخرون، سلددونا 1
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  ة: ـــخاتم

في مادة الاقتصاد التي تضمنت مجموعة من المحاضرات  المطبوعةما تم تناوله في هذه من خلال    

تمكنا من إلقاء نظرة بسیطة على محتویات ومقررات هذه المادة انطلاقا من المشكلة الاقتصادیة ؛ الجزئي

التي تواجه المستهلك والمنتج على حد سواء، وبعد ذلك تم التطرق إلى تحلیل سلوك المستهلك، والذي یتاثر 

والذوق، أین تم تحدید كیفیة الوصول إلى أعضم من العوامل خاصة ما تعلق بدخله، أسعار السلع،  بالعدید

  .إشباع ممكن وفقا لنظریة المنفعة ونظریة منحنیات السواء

وفي الجانب الآخر تم تناول موضوع تحلیل سلوك المنتج، في سعیه نحو تحقیق الهدف الاقتصادي   

والمتمثل في تعظیم الارباح، وهذا لن یتحقق إلا إذا اهتم المنتج بجانبین مهمین یتمثلان في الإیرادات 

ة التكالیف، وقد تناولنا والتكالیف، حیث یسعى في الأولى إلى تعظیم الإنتاج ویعمل في الثانیة على تدنی

  .بشكل مبسط ومفهوم كیفیة توازن المنتج عن طریق الإنتاج والتكالیف

لنصل في النهایة إلى تحدید التوازن في السوق بصفة عامة من خلال تفاعل قوى العرض والطلب، وكذلك   

  تحدید كیفیات وشروط توازن السوق تبعا لهیكل المنافسة.
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