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Abstract 

This study aimed to identify the impact of digital platforms on directing 

Algerian consumers toward foreign goods, Asample of 120 users of the Temu and 

AliExpress platforms was studied. The study employed a descriptive-analytical 

approach, utilizing an electronic questionnaire distributed to a sample of Algerian 

consumers, and data was analyzed using the SPSS software. 

The study addressed a set of dimensions related to digital platforms, namely: 

ease of use, trust and security, price and offers, user experience, user reviews and 

ratings, and payment and shipping. Additionally, it analyzed consumer attitudes 

across their cognitive, affective, and behavioral dimensions. 

The results of the study revealed a statistically significant impact of digital 

platforms on Algerian consumers' attitudes toward foreign goods. It was found that 

competitive prices, ease of access to products, user reviews, along with flexible 

payment and shipping, are among the most prominent factors influencing the 

consumer's purchasing decision. The study also revealed the growing openness of 

the Algerian consumer to global markets in light of digital development and the 

proliferation of e-commerce. 

Based on the findings, the study recommended the need to enhance 

consumer trust in local e-commerce, improve the quality of digital services, and 

support national enterprises to keep pace with digital transformation and face 

foreign competition. 

Keywords: Digital Platforms, Consumer Attitudes, Foreign Goods, E-commerce, 

Algerian Consumer, Temu, Ali Express 
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Corrélations 

  6 2 3 4 5 

 Corrélation de Pearson 1 ,765
**

 ,791
**

 ,801
**

 ,875
**

 ,802
**

 

Sig. (bilatérale)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 120 

6 Corrélation de Pearson ,765
**

 1 ,701
**

 ,461
**

 ,507
**

 ,499
**

 

Sig. (bilatérale) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 120 

2 Corrélation de Pearson ,791
**

 ,701
**

 1 ,502
**

 ,572
**

 ,507
**

 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 120 

3 Corrélation de Pearson ,801
**

 ,461
**

 ,502
**

 1 ,715
**

 ,517
**

 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 120 

4 Corrélation de Pearson ,875
**

 ,507
**

 ,572
**

 ,715
**

 1 ,674
**

 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 120 120 120 120 120 120 

5 Corrélation de Pearson ,802
**

 ,499
**

 ,507
**

 ,517
**

 ,674
**

 1 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 120 120 120 120 120 120 

**. La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral). 

 

 

 

Corrélations 

  6 2 3 4 

 Corrélation de Pearson 1 ,816
**

 ,896
**

 ,858
**

 ,810
**

 

Sig. (bilatérale)  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

6 Corrélation de Pearson ,816
**

 1 ,684
**

 ,609
**

 ,495
**

 

Sig. (bilatérale) ,000  ,000 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

2 Corrélation de Pearson ,896
**

 ,684
**

 1 ,750
**

 ,611
**

 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000  ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

3 Corrélation de Pearson ,858
**

 ,609
**

 ,750
**

 1 ,569
**

 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000  ,000 

N 120 120 120 120 120 



 

4 Corrélation de Pearson ,810
**

 ,495
**

 ,611
**

 ,569
**

 1 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 120 120 120 120 120 

**. La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral). 

 

 

Corrélations 

  6 2 3 4 

 Corrélation de Pearson 1 ,835
**

 ,849
**

 ,788
**

 ,794
**

 

Sig. (bilatérale)  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

6 Corrélation de Pearson ,835
**

 1 ,735
**

 ,498
**

 ,518
**

 

Sig. (bilatérale) ,000  ,000 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

2 Corrélation de Pearson ,849
**

 ,735
**

 1 ,532
**

 ,532
**

 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000  ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

3 Corrélation de Pearson ,788
**

 ,498
**

 ,532
**

 1 ,517
**

 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000  ,000 

N 120 120 120 120 120 

4 Corrélation de Pearson ,794
**

 ,518
**

 ,532
**

 ,517
**

 1 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 120 120 120 120 120 

**. La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral). 

 

 

Corrélations 

  6 2 3 4 

 Corrélation de Pearson 1 ,683
**

 ,832
**

 ,810
**

 ,693
**

 

Sig. (bilatérale)  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

6 Corrélation de Pearson ,683
**

 1 ,610
**

 ,312
**

 ,218
*

 

Sig. (bilatérale) ,000  ,000 ,001 ,017 

N 120 120 120 120 120 

2 Corrélation de Pearson ,832
**

 ,610
**

 1 ,590
**

 ,347
**

 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000  ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

3 Corrélation de Pearson ,810
**

 ,312
**

 ,590
**

 1 ,481
**

 

Sig. (bilatérale) ,000 ,001 ,000  ,000 

N 120 120 120 120 120 

4 Corrélation de Pearson ,693
**

 ,218
*

 ,347
**

 ,481
**

 1 

Sig. (bilatérale) ,000 ,017 ,000 ,000  

N 120 120 120 120 120 

**. La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral). 

*. La corrélation est significative au niveau 0.05 (bilatéral). 

 

 

Corrélations 

  6 2 3 4 

 Corrélation de Pearson 1 ,828
**

 ,868
**

 ,868
**

 ,824
**

 

Sig. (bilatérale)  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

6 Corrélation de Pearson ,828
**

 1 ,653
**

 ,636
**

 ,510
**

 

Sig. (bilatérale) ,000  ,000 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 



 

2 Corrélation de Pearson ,868
**

 ,653
**

 1 ,651
**

 ,644
**

 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000  ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

3 Corrélation de Pearson ,868
**

 ,636
**

 ,651
**

 1 ,645
**

 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000  ,000 

N 120 120 120 120 120 

4 Corrélation de Pearson ,824
**

 ,510
**

 ,644
**

 ,645
**

 1 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 120 120 120 120 120 

**. La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral). 

Corrélations 

  6 2 3 4 

 Corrélation de Pearson 1 ,734
**

 ,765
**

 ,687
**

 ,775
**

 

Sig. (bilatérale)  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

6 Corrélation de Pearson ,734
**

 1 ,326
**

 ,393
**

 ,388
**

 

Sig. (bilatérale) ,000  ,000 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

2 Corrélation de Pearson ,765
**

 ,326
**

 1 ,320
**

 ,626
**

 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000  ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

3 Corrélation de Pearson ,687
**

 ,393
**

 ,320
**

 1 ,334
**

 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000  ,000 

N 120 120 120 120 120 

4 Corrélation de Pearson ,775
**

 ,388
**

 ,626
**

 ,334
**

 1 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 120 120 120 120 120 

**. La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral). 

 

 

Corrélations 

 - 6 2 3 4 

- Corrélation de Pearson 1 ,901
**

 ,871
**

 ,896
**

 ,859
**

 

Sig. (bilatérale)  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

6 Corrélation de Pearson ,901
**

 1 ,766
**

 ,720
**

 ,693
**

 

Sig. (bilatérale) ,000  ,000 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

2 Corrélation de Pearson ,871
**

 ,766
**

 1 ,726
**

 ,617
**

 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000  ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

3 Corrélation de Pearson ,896
**

 ,720
**

 ,726
**

 1 ,703
**

 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000  ,000 

N 120 120 120 120 120 

4 Corrélation de Pearson ,859
**

 ,693
**

 ,617
**

 ,703
**

 1 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 120 120 120 120 120 

**. La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral). 

 

 

Corrélations 

 - 6 2 3 4 

- Corrélation de Pearson 1 ,792
**

 ,804
**

 ,820
**

 ,721
**

 



 

Sig. (bilatérale)  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

6 Corrélation de Pearson ,792
**

 1 ,641
**

 ,497
**

 ,395
**

 

Sig. (bilatérale) ,000  ,000 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

2 Corrélation de Pearson ,804
**

 ,641
**

 1 ,599
**

 ,332
**

 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000  ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

3 Corrélation de Pearson ,820
**

 ,497
**

 ,599
**

 1 ,462
**

 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000  ,000 

N 120 120 120 120 120 

4 Corrélation de Pearson ,721
**

 ,395
**

 ,332
**

 ,462
**

 1 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 120 120 120 120 120 

**. La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral). 

 

Corrélations 

 - 6 2 3 4 

- Corrélation de Pearson 1 ,779
**

 ,836
**

 ,837
**

 ,793
**

 

Sig. (bilatérale)  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

6 Corrélation de Pearson ,779
**

 1 ,550
**

 ,488
**

 ,363
**

 

Sig. (bilatérale) ,000  ,000 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

2 Corrélation de Pearson ,836
**

 ,550
**

 1 ,559
**

 ,580
**

 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000  ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 

3 Corrélation de Pearson ,837
**

 ,488
**

 ,559
**

 1 ,752
**

 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000  ,000 

N 120 120 120 120 120 

4 Corrélation de Pearson ,793
**

 ,363
**

 ,580
**

 ,752
**

 1 

Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 120 120 120 120 120 

**. La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral). 

Fiabilité 

Echelle :  

Statistiques de fiabilité 
Alpha de Cronbach Nombre d'éléments 

,865 5 

 

 

Fiabilité 

Echelle :  

Statistiques de fiabilité 
Alpha de Cronbach Nombre d'éléments 

,862 4 

 

 

Fiabilité 

Echelle :  

Statistiques de fiabilité 
Alpha de Cronbach Nombre d'éléments 

,831 4 

 

 

Fiabilité 



 

Echelle :  

Statistiques de fiabilité 
Alpha de Cronbach Nombre d'éléments 

,746 4 

 

 

Fiabilité 

Echelle :  

Statistiques de fiabilité 
Alpha de Cronbach Nombre d'éléments 

,869 4 

 

 

 

 

 

Fiabilité 

Echelle :  

Statistiques de fiabilité 
Alpha de Cronbach Nombre d'éléments 

,720 4 

 

 

Fiabilité 

Echelle :  

Statistiques de fiabilité 
Alpha de Cronbach Nombre d'éléments 

,921 25 

 

 

Fiabilité 

Echelle : - 

Statistiques de fiabilité 
Alpha de Cronbach Nombre d'éléments 

,903 4 

 

 

Fiabilité 

Echelle : - 

Statistiques de fiabilité 
Alpha de Cronbach Nombre d'éléments 

,786 4 

 

 

Fiabilité 

Echelle : - 

Statistiques de fiabilité 
Alpha de Cronbach Nombre d'éléments 

,816 4 

 

 

 

 

 

Fiabilité 

Echelle :  

Statistiques de fiabilité 
Alpha de Cronbach Nombre d'éléments 



 

,920 12 

 

 

Table de fréquences 

  

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide  27 22,5 22,5 22,5 

 93 77,5 77,5 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

 

 

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 6825 28 23,3 23,3 23,3 

2635 53 44,2 44,2 67,5 

3645 34 28,3 28,3 95,8 

45 5 4,2 4,2 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

 

 

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide  16 13,3 13,3 13,3 

 35 29,2 29,2 42,5 

 58 48,3 48,3 90,8 

 11 9,2 9,2 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 31.111 34 28,3 28,3 28,3 

31.11161.111 54 45,0 45,0 73,3 

61.111611.111 20 16,7 16,7 90,0 

611.111 12 10,0 10,0 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

 

 

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide Temu  33 27,5 27,5 27,5 

AliExpress  24 20,0 20,0 47,5 



 

 34 28,3 28,3 75,8 

 29 24,2 24,2 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

 

 

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide  27 22,5 22,5 22,5 

 51 42,5 42,5 65,0 

 27 22,5 22,5 87,5 

 15 12,5 12,5 100,0 

Total 120 100,0 100,0  

 

Descriptives 

Statistiques descriptives 
 N Moyenne Ecart type 

6 120 3,8083 ,91941 

2 120 4,0000 ,85994 

3 120 3,6083 1,03140 

4 120 3,5417 1,14419 

5 120 3,5167 1,06102 

 120 3,6950 ,81249 

6 120 3,3083 1,01911 

2 120 3,3417 1,04114 

3 120 3,5000 ,99579 

4 120 3,0500 1,20119 

 120 3,3000 ,89794 

6 120 3,8583 ,91022 

2 120 3,9417 ,89156 

3 120 3,6500 ,98433 

4 120 3,7750 ,98273 

 120 3,8063 ,76797 

6 120 3,9667 ,74398 

2 120 4,0250 ,76105 

3 120 3,6917 ,89627 

4 120 3,5417 ,83913 

 120 3,8063 ,61191 

6 120 3,8083 ,83310 

2 120 4,0167 ,80943 

3 120 3,9333 ,84747 

4 120 3,9500 ,80805 

 120 3,9271 ,69843 

6 120 3,6417 ,90559 

2 120 3,9000 ,84416 

3 120 3,6167 ,79053 

4 120 3,8250 ,72948 



 

 120 3,7458 ,60459 

N valide (liste) 120   

 

 

 

Descriptives 

 

 

 

Statistiques descriptives 
 N Moyenne Ecart type 

6 120 3,5167 ,97862 

2 120 3,7250 ,82973 

3 120 3,4500 1,00294 

4 120 3,6500 ,97576 

- 120 3,5854 ,83546 

6 120 3,6333 ,82943 

2 120 3,8667 ,83950 

3 120 3,7167 ,92748 

4 120 3,4167 ,98376 

- 120 3,6583 ,70034 

6 120 2,9833 1,13006 

2 120 3,3750 ,99632 

3 120 3,5833 ,85586 

4 120 3,8333 ,79212 

- 120 3,4438 ,76454 

N valide (liste) 120   

 

 

 

Régression 

 

 

 

Variables introduites/éliminées
a

 

Modèle 

Variables 

introduites 

Variables 

éliminées Méthode 

1 b
 . Introduire 

a. Variable dépendante :  

b. Toutes les variables demandées ont été introduites. 

 

 

Récapitulatif des modèles 

Modèle R R-deux R-deux ajusté 

Erreur standard de 

l'estimation 

1 ,644
a

 ,415 ,410 ,52295 

a. Prédicteurs : (Constante),  

 

 

ANOVA
a

 
Modèle Somme des carrés ddl Carré moyen F Sig. 

1 Régression 22,887 1 22,887 83,690 ,000
b

 

de Student 32,270 118 ,273   

Total 55,157 119    



 

a. Variable dépendante :  

b. Prédicteurs : (Constante),  

 

 

Coefficients
a

 

Modèle 

Coefficients non standardisés 

Coefficients 

standardisés 

t Sig. B Erreur standard Bêta 

1 (Constante) ,553 ,332  1,665 ,099 

 ,810 ,089 ,644 9,148 ,000 

a. Variable dépendante :  

 

 

 

 

Régression 

 

 

 

Variables introduites/éliminées
a

 

Modèle 

Variables 

introduites 

Variables 

éliminées Méthode 

1 
b

 

. Introduire 

a. Variable dépendante :  

b. Toutes les variables demandées ont été introduites. 

 

 

Récapitulatif des modèles 

Modèle R R-deux R-deux ajusté 

Erreur standard de 

l'estimation 

1 ,261
a

 ,068 ,060 ,65993 

a. Prédicteurs : (Constante),  

 

 

ANOVA
a

 
Modèle Somme des carrés ddl Carré moyen F Sig. 

1 Régression 3,768 1 3,768 8,652 ,004
b

 

de Student 51,389 118 ,436   

Total 55,157 119    

a. Variable dépendante :  

b. Prédicteurs : (Constante),  

 

 

Coefficients
a

 

Modèle 

Coefficients non standardisés 

Coefficients 

standardisés 

t Sig. B Erreur standard Bêta 

1 (Constante) 2,754 ,282  9,777 ,000 

 ,219 ,074 ,261 2,941 ,004 

a. Variable dépendante :  

 

 

Régression 

 

 

 



 

Variables introduites/éliminées
a

 

Modèle 

Variables 

introduites 

Variables 

éliminées Méthode 

1 b
 . Introduire 

a. Variable dépendante :  

b. Toutes les variables demandées ont été introduites. 

 

 

Récapitulatif des modèles 

Modèle R R-deux R-deux ajusté 

Erreur standard de 

l'estimation 

1 ,552
a

 ,304 ,298 ,57028 

a. Prédicteurs : (Constante),  

 

 

ANOVA
a

 
Modèle Somme des carrés ddl Carré moyen F Sig. 

1 Régression 16,782 1 16,782 51,602 ,000
b

 

de Student 38,376 118 ,325   

Total 55,157 119    

a. Variable dépendante :  

b. Prédicteurs : (Constante),  

 

 

Coefficients
a

 

Modèle 

Coefficients non standardisés 

Coefficients 

standardisés 

t Sig. B Erreur standard Bêta 

1 (Constante) 2,183 ,199  10,966 ,000 

 ,418 ,058 ,552 7,183 ,000 

a. Variable dépendante :  

 

 

Régression 

 

 

 

Variables introduites/éliminées
a

 

Modèle 

Variables 

introduites 

Variables 

éliminées Méthode 

1 
b

 

. Introduire 

a. Variable dépendante :  

b. Toutes les variables demandées ont été introduites. 

 

 

Récapitulatif des modèles 

Modèle R R-deux R-deux ajusté 

Erreur standard de 

l'estimation 

1 ,655
a

 ,429 ,424 ,51671 

a. Prédicteurs : (Constante),  

 

 

ANOVA
a

 
Modèle Somme des carrés ddl Carré moyen F Sig. 

1 Régression 23,652 1 23,652 88,587 ,000
b

 

de Student 31,505 118 ,267   



 

Total 55,157 119    

a. Variable dépendante :  

b. Prédicteurs : (Constante),  

 

 

Coefficients
a

 

Modèle 

Coefficients non standardisés 

Coefficients 

standardisés 

t Sig. B Erreur standard Bêta 

1 (Constante) 1,353 ,239  5,652 ,000 

 ,581 ,062 ,655 9,412 ,000 

a. Variable dépendante :  

 

 

Régression 

 

 

 

Variables introduites/éliminées
a

 

Modèle 

Variables 

introduites 

Variables 

éliminées Méthode 

1 b
 . Introduire 

a. Variable dépendante :  

b. Toutes les variables demandées ont été introduites. 

 

 

Récapitulatif des modèles 

Modèle R R-deux R-deux ajusté 

Erreur standard de 

l'estimation 

1 ,412
a

 ,170 ,163 ,62283 

a. Prédicteurs : (Constante),  

 

 

ANOVA
a

 
Modèle Somme des carrés ddl Carré moyen F Sig. 

1 Régression 9,384 1 9,384 24,190 ,000
b

 

de Student 45,774 118 ,388   

Total 55,157 119    

a. Variable dépendante :  

b. Prédicteurs : (Constante),  

 

 

Coefficients
a

 

Modèle 

Coefficients non standardisés 

Coefficients 

standardisés 

t Sig. B Erreur standard Bêta 

1 (Constante) 1,816 ,360  5,050 ,000 

 ,459 ,093 ,412 4,918 ,000 

a. Variable dépendante :  

 

 

Régression 

 

 

 

Variables introduites/éliminées
a

 



 

Modèle 

Variables 

introduites 

Variables 

éliminées Méthode 

1 
b

 

. Introduire 

a. Variable dépendante :  

b. Toutes les variables demandées ont été introduites. 

 

 

Récapitulatif des modèles 

Modèle R R-deux R-deux ajusté 

Erreur standard de 

l'estimation 

1 ,520
a

 ,270 ,264 ,58401 

a. Prédicteurs : (Constante),  

 

 

ANOVA
a

 
Modèle Somme des carrés ddl Carré moyen F Sig. 

1 Régression 14,911 1 14,911 43,717 ,000
b

 

de Student 40,247 118 ,341   

Total 55,157 119    

a. Variable dépendante :  

b. Prédicteurs : (Constante),  

 

 

Coefficients
a

 

Modèle 

Coefficients non standardisés 

Coefficients 

standardisés 

t Sig. B Erreur standard Bêta 

1 (Constante) 1,573 ,306  5,144 ,000 

 ,507 ,077 ,520 6,612 ,000 

a. Variable dépendante :  

 

 

Régression 

 

 

 

Variables introduites/éliminées
a

 

Modèle 

Variables 

introduites 

Variables 

éliminées Méthode 

1 
b

 

. Introduire 

a. Variable dépendante :  

b. Toutes les variables demandées ont été introduites. 

 

 

Récapitulatif des modèles 

Modèle R R-deux R-deux ajusté 

Erreur standard de 

l'estimation 

1 ,442
a

 ,195 ,189 ,61329 

a. Prédicteurs : (Constante),  

 

 

ANOVA
a

 
Modèle Somme des carrés ddl Carré moyen F Sig. 

1 Régression 10,775 1 10,775 28,647 ,000
b

 

de Student 44,383 118 ,376   



 

Total 55,157 119    

a. Variable dépendante :  

b. Prédicteurs : (Constante),  

 

 

Coefficients
a

 

Modèle 

Coefficients non standardisés 

Coefficients 

standardisés 

t Sig. B Erreur standard Bêta 

1 (Constante) 1,699 ,353  4,815 ,000 

 ,498 ,093 ,442 5,352 ,000 

a. Variable dépendante :  

 

 


